
 

2024 年 CCTV-新闻 

环球纵览-新闻资讯提示关注 

【广告亮点】 l 整合新闻频道国际新闻类栏目，聚焦全球大事，覆盖高端收视群体，打造更精准的品

牌传播路径。 

l 在新闻节目开始前播出提示收看标版，创造企业与新闻节目的捆绑记忆点，为企业开

辟更高效的传播阵地。 

【投放期】 2024 年 1 月 1 日至 12 月 31 日（不包括 2024 年 2 月 9 日除夕当日） 

【广告回报】  

5 秒提示关注标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，标版内出现企业名称或标识，配音：“***（企业名称）

邀您纵览环球新闻资讯”。标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 栏目内中插正一或倒一位置 

具体播出安排如下：  

播出频道 播出段位 播出时间 频次 

CCTV-新闻 高端访谈 周五约 21:30-22:00 连续播出，1 次/天 

CCTV-新闻 国际时讯 
周一至周四约 22:00-22:30， 

周五约 22:30-23:00 
连续播出，1 次/天 

CCTV-新闻 环球视线 周一至周四约 22:30-23:00 连续播出，1 次/天 

CCTV-新闻 世界周刊 周日约 22:15-23:00 连续播出，1 次/天 
 

 

 
  

【刊例价格】 4,650 万 



 

2024 年 CCTV-新闻《吾家吾国》提示收看 

【节目亮点】 l 《吾家吾国》是在新闻频道播出的纪实性人物访谈特别节目，以“为人民留史，

为社会留记，为人物立传”为初心，对为国家、民族做出突出贡献的高龄专家学

者进行抢救式采访，留下全方位的影像记录，通过创新性的情境纪录和富有温度

的真诚对话，弘扬家国情怀，撰写“中国国家影像人物志”。 

l 《吾家吾国》播出安排如下（暂定）： 

Ø 计划于 2024 年春节期间播出 6 集、五一期间播出 5集、国庆期间播出 7 集，

共 18集，每集约 30 分钟。暂定于 CCTV-新闻 21:30档播出。 

【广告回报】 

5 秒提示收看标版 

+15 秒企业广告 

形式： Ø 提示关注标版时长 5 秒，画面出现赞助企业名称和标识，配音：

“***（赞助企业名称）提示您收看《吾家吾国》（配音内容可协

商确定）。 

Ø 5 秒提示收看标版后接 15 秒企业广告 1条。 

 位置及频次： Ø 在节目前倒一位置播出，1 次/期，共 18 次； 

Ø 在节目内中插正一位置播出，1 次/期，共 18 次。 

企业元素呈现 形式： 在节目中适当环节对企业元素或产品进行呈现（如以车辆展示、礼品

摆放等形式出现，具体呈现形式以企业产品特性及节目实际设定协商

确定） 

 频次： 1 次/期，共 16次（春节期间仅 4期可出现企业元素）。 

压屏字幕 形式： 在节目中适当环节出现字幕，字幕中出现“***（企业名称）提示您收

看《吾家吾国》（内容可协商确定，如下图示意）”。 

 频次： 1 次/期，共 18 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现赞助企业名称与标识（协商确定，如下图示意）。 

 频次： 1 次/期，共 18 次。 

【刊例价格】 1,393 万 

  



 

2024 年 CCTV-新闻  

《共同关注》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《共同关注》是新闻频道的日播新闻资讯品牌栏目，该栏目旨在“倾听民声、体

察民情、反映民意”，对当下与民生关系密切的热点新闻事件和热点新闻现象进行

深度报道和剖析，紧贴大众生活，深受百姓喜爱。 

l 《共同关注》占据 18 点晚间黄金时段起点，紧邻《新闻联播》，是新闻频道每天

晚间收视高峰的开端。全面贴近受众收视习惯，收视率表现稳定，稳居新闻频道

前列。  

【广告亮点】 l 多年来收视表现稳居新闻频道日播栏目前列。 

l 高端受众高度聚焦，信息直达意见领袖。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周日 18:00-18:55 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 365 天（不包括 2024 年 2 月 9 日除夕当日） 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《共同关注》由***

（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企

业广告。 

 位置： 节目内中插一正一位置 

 频次： 1 次/天。 

【刊例价格】 3,486 万   

  



 

2024 年 CCTV-新闻  

《东方时空》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《东方时空》已经连续 29 年在每晚的黄金时间与观众见面，称得上是“央视新闻“的

代名词。节目内容一贯坚持主流性和新闻性，坚持对新闻事件和人物进行全面、深度、

个性化的报道，是聚焦热点新闻的最佳窗口。节目自 1993 年开播以来，不断推陈出

新，引领了中国电视发展潮流，也培养了大批忠实观众，深受大众喜爱。 

l 《东方时空》被誉为中国电视优秀主持人和记者的“黄埔军校”，可以说，央视每位

优秀的新闻人几乎都是从《东方时空》开始自己的职业历程，栏目专业化、影响力不

言而喻。 

【广告亮点】 l 新闻栏目的“常青树”，多年来收视位居新闻频道领先地位。 

l 收视稳定，受众忠实度高，高端人群优势明显。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周日 20:00-20:55 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 365 天（不包括 2024 年 2 月 9 日除夕当日） 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《东方时空》由***（企业

名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

【刊例价格】 4,947 万   

 
 
 
 
 
 
 
  



 

2024 年 CCTV-新闻 

《新闻 1+1》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《新闻 1+1》是新闻频道新闻评论类栏目的王牌，于每周一至周五 21:30 黄金时间

播出。当家主播以“新闻观察员的身份”直击热点话题，通过冷静的分析、客观的报

道及独特的视点解读事件真相，进行权威评论。 

l 投放《新闻 1+1》，让品牌绑定最前沿的新闻事件，绑定最深度的新闻评论，绑定最

具实力的收视人群，实现品牌栏目强强联合，获得品牌价值 1+1>2 的传播效果！ 

【广告亮点】 l 新闻频道新闻评论类节目王牌，主持阵容强大，受众稳定。 

l 深度热点、深度评论，让企业形象与社会深度融合。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周四 21:30-22:00，周五 22:00-22:30 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 261 天（不包括 2024 年 2 月 9 日除夕当日） 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《新闻 1+1》由***（企业

名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天 

【刊例价格】 4,161 万   

  



 

2024 年 CCTV-新闻 

《国际时讯》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《国际时讯》是新闻频道国际新闻资讯栏目第一品牌，栏目依托海外中心记者站及北

美、非洲两大分台，立足于迅速、全面地对外部世界进行全景式报道。每晚 22 点，《国

际时讯》带领观众纵览全球大事小情，领略世界多元文化。 

l 更开阔的国际瞭望平台，更快捷的国际时事通道。更具现场感，更富独到观点的国际

新闻。投放《国际时讯》，使企业品牌与最新鲜的国际资讯无缝衔接，借力国际热点，

传达品牌理念，塑造品牌形象。 

【广告亮点】 l 收视高峰时间段播出，推动品牌获得更高关注。 

l 高端人群作为节目忠实受众，赋予品牌高端气质形象。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周四 22:00-22:30，周五 22:30-23:00 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 261 天（不包括 2024 年 2 月 9 日除夕当日） 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《国际时讯》由***（企业

名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

【刊例价格】 3,987 万   

 
  



 

2024 年 CCTV-新闻 

《环球视线》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《环球视线》是新闻频道国际新闻评论类栏目第一品牌。周一到周五每晚后黄金时

间，权威国际问题专家将围绕当天最具影响力的国际事件，对新闻进行深度分析和评

论。为观众分析国际热点新闻，揭示问题核心，带领观众浏览天下大事。 

l 栏目吸引了一批高学历、高收入的管理岗位成熟人士收看，他们不仅是社会的中坚力

量，更是重大消费的决策群体。投放《环球视线》，借力全球大势传递品牌理念，让

品牌价值成为全球视线的焦点。 

【广告亮点】 l 权威主播，金牌专家，豪华阵容，造就栏目超高品质。 

l 新闻频道后黄金时段播出，是高端政商人士收看电视的高峰时间。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周四 22:30-23:00 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 210 天 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《环球视线》由***（企业

名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

【刊例价格】 2,505 万   

 
  



 

2024 年 CCTV-新闻 

《24 小时》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《24 小时》是新闻频道每天 23:00 播出的综合新闻资讯栏目。在每天的最后一小时

里，按照国际、财经、文化、体育等分门别类梳理当天发生的新闻重点、热点，并由

主持人犀利点评，让观众迅速把握全天新闻脉络。 

l 《24 小时》提取一天新闻资讯精华，梳理全天最有价值的新闻。定位高端人群，是

深夜归家的政商人士接触全天新闻资讯的绝佳平台。投放《24 小时》，让品牌与高端

政商人士亲密接触。 

【广告亮点】 l 深受晚间收看电视的繁忙政商人士喜爱，为品牌打造独特的高端文化形象。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周日 23:00-23:55 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 365 天（不包括 2024 年 2 月 9 日除夕当日） 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《24 小时》由***（企业

名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

【刊例价格】 2,763 万   

 
 
  



 

2024 年 CCTV-新闻 

《高端访谈》提示收看 

【节目看点】 l 《高端访谈》定位关注国际焦点、洞察世界风云，专访各国元首、政府首脑和国际

组织负责人，就全球热点话题发问，就焦点问题追问，就世界之变、时代之变、历

史之变与国际政要展开对话，在百年未有之大变局加速演变的过程中响亮发出中国

声音。 

l 栏目立足国际格局的新变化、全球治理的新挑战和中国外交的新高度，强调人物高

端性、话题前沿性和思想战略广阔性，是总台奋力提升国际舆论引领力、传播力、

影响力的又一精品力作。 

【广告亮点】 l 新闻频道近年来首档新常态栏目，开辟全新的传播阵地。 

l 栏目定位高端，锁定精英意见领袖及消费人群。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周五 21:30-22:15 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 51 天（不包括 2024 年 2 月 9 日除夕当日） 

【广告回报】  

5 秒提示收看标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“***（企业名称）提示您

收看《高端访谈》”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天，共 51 次 

【刊例价格】 1,001 万   

 
  



 

2024 年 CCTV-新闻 

《新闻调查》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《新闻调查》是一档舆论监督和深度调查栏目，深受广大受众关注。栏目注重研究

真问题、探索新表达，以调查采访的形式，层层挖掘事实真相；在社会关注的重大

事件和重大问题中，都有令人瞩目的表现。 

l 《新闻调查》以其冷静、深入的调查风格深受广大基层群众的欢迎，也受到高层领

导的关注。不但解答了公众关于社会热点事件的疑问，也督促相关部门改进工作、

改善服务，为促进和推动社会和谐进步发挥作用。 

【广告亮点】 l 深度调查类节目社会关注度高。 

l 栏目紧紧锁定精英人群，吸引主流消费人群。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周六 21:30-22:15 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 52 天 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《新闻调查》由***（企业

名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天，共 52 次 

【刊例价格】 1,001 万 

  



 

2024 年 CCTV-新闻 

《面对面》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《面对面》是新闻频道唯一的人物专访类节目，占据周日晚黄金时间，以新闻事

件为切入，让观众透过一个个鲜活人物的视角，去审视新闻事件背后人性的闪光

点，让主持人与受访者观点的碰撞，启迪观众关于世界更深的思考。 

l 近年来，《面对面》收视群体高度稳定，高知群体始终是栏目的忠实受众。他们活

跃在各领域的风口浪尖，是最具消费力的决策群体。投放《面对面》，让企业品牌

与焦点人物共同讲述，与目标受众面对面真诚沟通，赢得高效传播。 

【广告亮点】 l 收视持续稳定，领军新闻频道周播栏目。 

l 汇聚国内外重量级人物，高端人士密切关注，为企业提供高质量传播平台。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周日 21:30-22:15 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 52 天 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《面对面》由***（企业名

称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天，共 52 次。 

【刊例价格】 1,001 万 

  



 

2024 年 CCTV-新闻 

《新闻周刊》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《新闻周刊》是新闻频道一本 45 分钟的电视杂志，形式多样、内容丰富，主持人

白岩松敏锐捕捉国内热点新闻，犀利点评社会焦点事件，带领观众将过去一周的中

国故事一一梳理。栏目深受高收入、高学历人群喜爱，聚合高品质人群，推动品牌

获得更高关注。 

【广告亮点】 l 每周六晚间 22:15黄金时间首播，聚焦忠实受众群体。 

l 高品质栏目锁定忠实观众，覆盖社会精英收视群体。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周六 22:15-23:00 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 52 天 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《新闻周刊》由***（企业

名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天，共 52 次 

【刊例价格】 893 万 

 
 
  



 

2024 年 CCTV-新闻 

《世界周刊》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《世界周刊》是新闻频道关于国际新闻深度分析最权威和最具代表性的栏目之

一,带领观众聚焦热点事件，从视线、人物、故事等板块进行全方位深度剖析，

为观众提供更具现场感、更富独立思想、更有预见性、看得更明白的国际新闻。 

【广告亮点】 l 备受社会精英青睐，汇聚高端购买力，强势打造品牌影响力，常年是国际品牌投

放必争之地。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周日 22:15-23:00 

【名额】 独家 

【投放期】 全年连续共 52 天 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《世界周刊》由***（企业

名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定），标版后播出 15 秒企业广告。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天，共 52 次。 

【刊例价格】 893 万 

 

  


