
 

2024 年 CCTV-4 中文国际频道战略合作伙伴 

【频道特色】 

l “国家窗口、全球覆盖”：传承中华文明，服务全球华人 

中央广播电视总台中文国际频道（CCTV-4）是中央广播电视总台唯一面向全球播出的中

文频道，是全球覆盖最广泛的中文电视频道，覆盖全球 121个国家和地区，不仅服务 13

亿的国内观众，更服务全球华人。 

l “中国声音，中国观点”：笼络主流精英阶层、政企决策者 

CCTV-4 传递的是国家对国际问题、对两岸关系立场、态度的主窗口，因而吸引的不仅是

具有全球视野、关心时事的中产阶层，更有众多政企决策者等社会精英成为粉丝和拥趸。

他们正是社会生活方式和主流消费的倡导者。 

l 收视份额雄踞全国前列，每逢大事，快速攀升 

频道收视稳居全国上星频道前列，多次雄踞全国第一。持续播出的热点新闻事件，件件

都是国之大事，事事都关乎国计民生。 

【广告亮点】 
l 频道级产品，企业独家享有频道战略合作伙伴名义； 

l 宣推片全天高频滚动播出； 

【名义】 
企业在商业宣推中可使用 “2024 年中文国际频道战略合作伙伴”称号，使用期限自 2024 年

1 月 1 日起至 2024 年 12 月 31 日。须经中央广播电视总台总经理室审定及备案。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、5 秒战略合作伙伴标版 

形式： 
标版时长 5 秒，画面出现“2024 年中文国际频道战略合作伙伴”字样和合作伙伴企业名称及

标识，配音：“***（企业名称）邀请您收看中文国际频道精彩节目”（内容可协商确定）。 

位置： 2024 年 1 月 1 日-2024 年 12 月 31 日播出。具体播出安排见下表： 

播出节目及位置 播出频道 播出时间 频次 总频次 

午间时段/栏目贴片 CCTV-4 周一至周日 11:00-14:00 1 次/天 366 
 

二、5 秒战略合作伙伴标版+15 秒企业广告（共 20 秒） 

形式： 
l 5 秒频道合作伙伴标版，随后播出 15 秒企业广告； 

l 标版时长 5 秒，形式同上。 

位置： 2024 年 1 月 1 日-2024 年 12 月 31 日播出。具体播出安排见下表： 



 

频道 播出节目及位置 播出时间 频次 总频次 

CCTV-4 

上午时段 周一至周日 7:00-11:00 1 次/天 366 

下午时段 周一至周日 13:00-18:00 1 次/天 366 

晚间黄金档栏目贴片 周一至周五 20:00-21:00 1 次/天 261 

晚间新闻联播重播前 周一至周日约 22:30 1 次/天 366 
 

注：以上广告回报保证播出总频次，在上述时段时间不够的情况下，将调整为邻近等价时段。 

【刊例价格】 7,030 万 

 
  



 

2024 年 CCTV-4《遇鉴文明》（第二季）独家冠名 

【节目看点】 

l 中外文明对话素材独特  中西文化交融 

《遇鉴文明》是中央广播电视总台首档以中外文明对话互鉴为主题的跨文化视角演播

室季播节目。每期节目精选有代表性、对比性的一中一外两个文明主题，每期精选有对比

性、典型性的一中一外两个文明符号作为选题，如故宫和卢浮宫、茶和咖啡等。 

l 世界范围文化学者多维交流、碰撞 

全球各个领域的重量级学者、文明事件亲历者、外国前政要等，多维度、多层次、多

嘉宾探讨文明话题，激发思想火花。 

l 第一季节目反响热烈 

首播电视观众规模超 3亿人次，节目全网跨媒体触达 38.6亿人次，遇鉴文明相关话

题词阅读量超 12.7亿，多次荣登微博综艺影响力榜文化类节目第 1 名。 

【广告亮点】 

l CCTV-4 黄金时间播出，宣推片贯穿四套全天。 

l 权威学者多维交流、碰撞，保证节目专业性与热度，收视有保证。 

l 大量运用沉浸式舞美、AR、全息投影、三维技术、高科技大屏等各种前沿传媒特效

手段，以丰富的视听体验、充满仪式感。 

l 国际化视野，助力品牌树立国际品牌形象。 

【节目播出安排】 首播：2024 年周末晚间黄金时间，CCTV-4 播出，每周 1期，共 12期，每期 60 分钟。 

（注：以上播出时间为暂定，具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP上发布

的信息为准。） 

【广告投放周期】 12 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣推片中可使用由冠名企业名称和节目名称组成的联合标识，须经中央广

播电视总台总经理室审定并备案。使用期限自签约之日起至下一季节目该项目开始投放前结

束，最长不超过一

年。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       

一、宣推片广告回报 

15 秒冠名宣推片

+15 秒广告 
形式： 宣推片总时长 15 秒，宣推片中含企业元素，配音：“本节目由***（企业名

称）冠名播出”（具体形式与栏目组协商确定）。后接 15 秒企业广告。 

 播出安排： 节目播出前 30 天起至节目播出结束，播出安排如下： 



 

频道 广告段位 播出时间 总频次 

CCTV-4 

上午滚动 周一至周日 7:00-11:30 90 

下午滚动 周一至周日 13:00-18:00 150 

晚间黄金时间滚动 周一至周日 18:00-23:00 120 

注：以上广告回报保证播出总频次，在上述时段时间不够的情况下，将调整为邻近等价时段。 

二、节目内广告回报  

冠名片头 形式： 节目片头落版出现冠名企业名称或标识，时长约 3 秒。 

频次： 1 次/期 

转场片花 形式： 节目转场出现冠名企业标识。 

 频次： 3 次/期 

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 冠名标版时长 5 秒，画面出现冠名企业名称和标识，配音：“本节目由***（冠名

企业名称）独家冠名播出”(口播语可协商确定)。冠名标版后播出 15 秒企业广告

1条。 

 位置： 在节目内第一、第二段中插广告正一位置播出。 

 频次： 2 次/期。 

角标  形式： 
屏幕右下角出现“***（冠名企业名称）•节目名称”LOGO，与企业 LOGO 翻版交

替出现，播出时长不少于节目时长 30%。 

现场布景  形式： 演播室背景设计中体现企业元素，具体形式需与节目组协商确认。 

广告植入 

 

形式： 节目内容环节中可出现企业产品或 LOGO，或设计与企业产品相关的环节，具体形

式需与节目组协商确认。 

 频次： 整季节目中共 3 次。 

冠名口播及字幕 

 
形式： 

主持人口播：“本节目由***（企业名称）独家冠名播出。”（内容可协商确定），同时

画面出现对应字幕。 

 频次： 各 2 次/期。 

“精彩时刻”口播

及字幕 
形式： 

主持人口播/画外音：“下面进入***（企业名称）精彩时刻（内容可协商确定）”，同

时画面出现对应字幕。 

 频次： 各 1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期 

【刊例价格】 3,300 万 



 

2024 年 CCTV-4《汉字中国》独家冠名 

【节目看点】 

《汉字中国》是华语环球节目中心推出的以汉字为载体，传播中

华文明的大型季播文化类综艺节目。 

节目共十三期，由十二期综艺节目和一期汉字盛典晚会构成。节

目围绕《汉字秀》、《字成一脉》、《一字千年》三个环节展开。节目内

容以汉字为主题，运用虚拟视觉、激光投影等电视手段，结合视觉

秀、舞蹈秀、音乐秀等多种表现形式，解读汉字背后蕴含的深厚历史

文化故事，展现独特的中华文明魅力。  

【广告亮点】 

l CCTV-4 黄金时间播出，宣推片贯穿四套全天。 

l 权威学者多维交流、碰撞，保证节目专业性与热度，收视有保证。 

l 大量运用虚拟视觉、裸眼 3D、激光投影等各种前沿传媒特效手段，呈现汉字释义的艺

术形态。 

l 国际化视野，助力品牌树立国际品牌形象。 

【节目播出安排】 首播：2024 年周末 CCTV-4 晚间黄金时间、CCTV-1 次黄金时间播出，常规节目每周 1

期，共 12期，每期 60 分钟；1期汉字盛典，90 分钟。 

（注：以上播出时间为暂定，具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP上发布的信

息为准。） 

【广告投放周期】 13 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

企业在其商业宣推中可使用由企业名称和节目名称组成的冠名称号，须经中央广播电视总台

总经理室审定并备案。 

使用期限自签约之日起至下一季节目该项目开始投放前结束，最长不超过一

年。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       

一、宣推片广告回报 

15 秒冠名宣推片 

+15 秒广告 
形式： 宣推片总时长 15 秒，片中含企业元素，配音：“本节目由***（企业名称）冠

名播出”（具体形式与栏目组协商确定）。后接 15 秒企业广告。 

 播出安排： 节目播出前 30 天起至节目播出结束，播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 总频次 

CCTV-4 白天滚动 周一至周日 7:00-11:30 90 



 

下午滚动 周一至周日 13:00-18:00 90 

晚间黄金时间滚动 周一至周日 18:00-23:30 90 

注：以上广告回报保证播出总频次，在上述时段时间不够的情况下，将调整为邻近等价时段。 

二、节目内广告回报  

冠名片头 形式： 节目片头落版出现冠名企业名称或标识，时长约 3 秒。 

频次： 1 次/期 

转场片花 形式： 节目转场出现冠名企业标识。 

 频次： 3 次/期 

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 冠名标版时长 5 秒，画面出现冠名企业名称和标识，配音：“本节目由***（冠名

企业名称）独家冠名播出”(口播语可协商确定)。冠名标版后播出 15 秒企业广告

1条。 

 位置： 在节目内第一、第二段中插广告正一位置播出。 

 频次： 2 次/期。 

角标  形式： 
屏幕右下角出现“***（冠名企业名称）•节目名称”LOGO，与企业 LOGO 翻版交

替出现，播出时长不少于节目时长 30%。 

现场布景  形式： 演播室背景设计中体现企业元素，具体形式需与节目组协商确认。 

植入式广告 

 

形式： 采用植入式广告，具体形式需与节目组协商确认。 

 频次： 整季节目中共 3 次。 

冠名口播及字幕 

 
形式： 

主持人口播：“本节目由***（企业名称）独家冠名播出。”（内容可协商确定），同时

画面出现对应字幕。 

 频次： 各 3 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期 

三、新媒体广告资源 

(一) 华语新媒体传播资源 

发布平台：CCTV4 在央视频及第三方平台账号 

 短视频合作 

 

频次： 

CCTV4 的抖音号，为企业发布短视频（时长 2 分钟以内），短视频可深度展

示企业品牌理念、故事或相关商业元素（具体呈现形式可协商确定）。 

共 1条。 



 

 短视频拆条 

 

频次： 

CCTV4 的抖音号，在节目播出后，对节目精彩内容进行拆条，拆条内设计体

现企业元素（具体呈现形式可协商确定）。 

每期 1条，共 10期。 

 海报内元素体现 

频次： 

在节目相关预告海报中，设计体现企业元素（具体呈现形式可协商确定）。 

共 1张。 

 微博直发 

频次： 

CCTV4 的微博，发布含企业元素的海报（具体呈现形式可协商确定）。 

共 1条。 

 短视频直发 

 

频次： 

CCTV4 的微博、快手、微信视频号以及央视频号，直发短视频，短视频内设计

体现企业元素（具体呈现形式可协商确定）。 

每个账号 11条。 

 文章供稿 

 

频次： 

CCTV4 的微信公众号，发布由企业提供稿件的文章（具体呈现形式可协商确

定）。 

共 1篇。 

(二) 央视频新媒体传播资源   

客户端 开机启动图 

频次： 

央视频客户端开机启动图（1/4轮）。 

共 1 天。 

【刊例价格】 2,892 万 

 
  



 

2024 年 CCTV-4《听见彼此（第三季）》音乐会 

独家冠名 

【节目看点】 

中央广播电视总台华语环球节目中心《听见彼此（第三季）》音乐会，拟配合 2024

年中国东盟人文交流年这一国家重大事件，依托总台 CCTV-4 以及新媒体、广播等多个

强势平台，以活力、浪漫和团圆为主题，故事化演绎中国-东南亚音乐人文风情，以全球

多个旅游胜地为背景，呈现时尚、创意、国际化的世界音乐盛会。 

1、15+国重量级音乐人加盟，打造活力、浪漫与团圆的山海风情音乐盛会。邀请格

莱美奖获得者、东南亚当红歌手、亚洲多国好声音获奖选手、Youtube千万级流量国际

音乐大咖、亚太地区个性网红音乐人加盟，国际化专业编曲团队倾力创编，打造耳目一

新的山海风情音乐盛会。 

2、深度挖掘中国与东南亚文化渊源，故事化、互动式创意编曲，深化“月亮之下，

听见彼此”主题。音乐会将围绕近 600 年来中国-东南亚及周边各国的音乐文化渊源，

将 15个不同维度的音乐交流故事贯穿在节目中，深化“月亮之下，听见彼此”的人文

主题。 

3、中国-东南亚及全球热点旅游胜地联动拍摄，呈现多样态唯美大片音乐MV。第

三季音乐会将在青藏高原、巴厘岛、仙本那、普吉岛、清迈、吴哥窟、洞里萨湖等地设

立拍摄点。 

4、依托总台 CCTV4 以及新媒体、广播等多个强势平台，联合多家外交机构及东盟

主流媒体，海内外平台矩阵式传播。节目将联合中国驻东盟使团、中国-东盟中心，中国

驻东南亚各国使馆等外交机构，整合海内外媒体资源，聚合海内外播出平台，助力音乐

会走进多国观众视野，打造具有国际影响力的跨文化传播事件。 

【节目播出安排】 首播：CCTV-4 周末档黄金时间，节目时长约 60 分钟。 

【广告投放周期】 2024 年，共 1期（暂定） 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益          企业在其商业宣推中可使用由企业名称和节目名称组成的冠名称号，须经中央广播电视

总台总经理室审定并备案。使用期限自签约之日起至 2024 年 12 月 31 日。 

一、节目内广告回报 

冠名片头 形式： 节目片头落版出现冠名企业名称或标识，时长约 3 秒。 

 频次： 1 次。 

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“本节目由***（企业名称）

冠名播出”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告。 



 

 
 

位置： 节目内广告段正一位置。 

 频次： 2 次/期。 

植入式广告 形式： 在节目布景、舞台、备采间、小片等地体现企业元素，具体以企业、节目

组、总经理室协商一致为准。 

口播及字幕 形式： 节目播出过程中，主持人口播：本节目由***（企业名称）冠名播出（内容可协

商确定），同时屏幕下方出现相应字幕。 

 频次： 各 4 次/期。 

角标 形式 屏幕右下角出现“***（冠名企业名称）•节目名称”LOGO，与企业 LOGO 翻

版交替出现，播出时长不少于节目时长 30%。。 

节目包装框 形式： 在屏幕上出现节目画面时， 在画面外出现带有企业元素的包装框。 

 频次： 2 次/期。 

歌曲名称字版包装 形式： 在出现歌曲名称字板时，出现企业元素。 

 频次： 不少于 10 次/期。 

转场片花 形式： 节目转场片花出现企业标识。 

 频次： 4 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

二、宣推片回报 

5 秒标版 

+ 15 企业秒广告 

形式 标版时长 5 秒，出现“本节目由***独家冠名”字样及配音（内容可协商确定），

后接 15 秒企业广告。 

 播 出 安

排： 

从节目开播前一个月至节目播出结束，在 CCTV-4 播出，具体播出安排详见下

表：  

频道 广告段位 播出时间 总频次 

CCTV-4 白天时段滚动 周一至周日 07:00-19:00 20 次 

晚间黄金时间 周一至周日 19:00-23:00 30 次 
 

【刊例价格】 500 万 

 
  



 

 
  

2024 年 CCTV-4《今日关注》独家特别呈现 

【节目看点】 

l 您所关心的，正是我们所关注的 

《今日关注》是中文国际频道晚间黄金时间播出的一档时事述评品牌栏目。栏目紧密

跟踪国内外重大新闻事件、新闻话题，邀请国内外一流的专家和高级官员，梳理新闻来龙

去脉，分析新闻背后的新闻，评论新闻事件的影响和发展趋势。  

l 频道收视王牌，长期雄踞顶峰 

开播十余年来，《今日关注》一直是中文国际频道的品牌栏目，有大事，看四套，已

经成为一种收视趋势。2024 年，《今日关注》将继续聚焦全民热点，为更多关注时事的高

素质受众带来更为权威与精彩的解读。 

【广告亮点】 

l 全年不间断独占 CCTV-4 黄金时段，助力品牌轻松获得黄金关注度 

l 高端定位，携手品牌共同打造高端形象 

l 中文国际频道收视高峰，为品牌影响力保驾护航。 

【节目播出安排】 首播：周一至周日 21:30-22:00 

【广告投放周期】 2024 年 1 月 1 日至 2024 年 12 月 31 日，全年 365期（不包含除夕）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版

+15 秒企业广告 

形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《今日关注》由***（企业名

称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告。 

位置及频次： 节目片头后正一位置，1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

【刊例价格】 4,732 万 



 

2024 年 CCTV-4《国家记忆》独家特别呈现 

【节目看点】 

l 为国家留史，为民族留记，为人物立传 

展现党史、国史、军史中的重大历史事件，通过大历史、小细节，引领正确的国家

观、历史观、价值观，展现家国情怀、中国道路、中国精神、时代潮流、民族命运、大国

梦想的沿革，为国家为社会凝心聚力。 

l 编排方式和技术手段创新，节目形式更具吸引力 

依靠“水平编排”的连续性、同一性，实现历史类纪录片的“电视剧情化”，吸引观

众持续关注。采用主讲人讲述故事、小片解说、亲历者采访、背景音乐等多种元素，增强

节目的节奏、感染力和吸引力。 

【广告亮点】 
l 备受社会主流人士青睐，汇聚主流人群购买力，目标受众精准 

l 节目品质高、口碑好，利于企业打造高端品牌形象 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 20:00-20:30， 

【广告投放周期】 2024 年 3 月 27日至 2024 年 12 月 31 日，全年 200期。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内广告回报 

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“本节目由***（企业名

称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告 1条。 

 位置及频次： 节目内中插广告段正一或倒一位置，1 次/期。 

口播和字幕 形式： 节目片头后由画外音口播：“本节目由***（企业名称）独家特别呈现”（内

容可协商确定）。口播的同时，节目画面出现相应字幕。 

 频次： 各 1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

二、宣推片+15 秒硬广回报 

15 秒宣推片 

+15 秒硬广 

形式 宣推片时长 15 秒，宣推片中出现企业元素，配音：“《国家记忆》由***

（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。后接 15 秒企业硬广。 

 播出安排： 2024 年 3 月至 2024 年 12 月 31 日期间，宣推片播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-4 白天滚动 周一至周日 07:00-19:00 1 次/天 280 
 

【刊例价格】 3,665 万 



 

2024 年 CCTV-4《中国舆论场》独家冠名 

【节目看点】 

l 《中国舆论场》是中文国际频道推出的国内首档“融媒体”新闻评论节目。

节目推出“中国舆论场指数”，实时关注全网新闻的热点舆情。 

l 节目还将电视、互联网、移动新媒体深度结合，创造性地引入“在线观众

席”，这种融媒体的即时传播与互动方式，既增强节目的趣味性和新鲜感，也

让一向“高冷”的新闻评论类节目更加亲民、更接地气。 

【广告亮点】 
l 晚间黄金时段播出，收视稳居新闻类节目前列，保证品牌高植入。 

l 融媒体节目互动更强，全方位传播品牌理念。 

【节目播出安排】 首播：每周日 19:30-20:30 

【广告投放周期】 2024 年 1 月 1 日至 2024 年 12 月 31 日，全年共 52期  

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、硬广回报 

5 秒标版 

+15 秒硬广 

形式：   标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《中国舆论场》由***（企

业名称）独家冠名”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告。 

 频次：  2024 年 1 月 1 日至 2024 年 12 月 31 日期间，宣推片播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-4 下午时段 周一至周日 13:00-18:00 1 次/天 366 
 

二、节目内广告回报 

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《中国舆论场》由***（企

业名称）独家冠名”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告。 

 位置及频

次： 

节目片头后正一或倒一位置，节目内中插第一个广告段正一或倒一位置。

共计 2 次/期。 

广告植入 形式： 在节目录制现场体现企业元素，具体形式需与节目组协商确认。 

 频次： 每期出现时长约 30 秒。共 52期。 

角标 形式： 屏幕右下角出现企业标识角标，出现时长不少于节目时长的 30%。共 52

期。 

口播及字幕 形式： 主持人口播：“《中国舆论场》由***（企业名称）独家冠名播出。”（口播语

可协商确定），同时画面出现对应字幕。 



 

 频次： 各 2 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

【刊例价格】 4,670 万 

 
  



 

2024 年 CCTV-4《今日亚洲》独家特别呈现 

【节目看点】 l 《今日亚洲》是中文国际频道晚间黄金时段播出的一档时事述评新闻类栏目。 

l 栏目携手亚洲 30 家强势媒体，凭借独家资源、权威学者、专业制作，倾力打造亚

太时事述评新闻的高地。离你最近的热点新闻，给你最快的新闻现场，予你最深的

剖析解读。 

【广告亮点】 1. 占据晚间黄金时段收视高峰，助力品牌轻松获得黄金关注度 

2. 高端定位，携手品牌共同打造高端形象 

【节目播出安排】 首播：周一至周六 19:30-20:00 

【广告投放周期】 2024 年 1 月 1 日至 2024 年 12 月 31 日，全年 313期（不包含除夕当日）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

5 秒特别呈现标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《今日亚洲》由***（企

业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告。 

 位置及频次： 节目片尾后正一位置，1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

【刊例价格】 3,110 万 

  



 

2024 年 CCTV-4《远方的家》独家冠名 

【节目看点】 

l 节目制作团队秉承真诚的态度和自然的风格，以近百人的制作团队、近千天的拍摄

周期、数万名的采访对象，踏遍中国，走向世界。 

l 2024 年节目主题安排紧紧围绕国家政策主题主线，精彩不断。 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 17:15-18:00 

【广告投放周期】 2024 年 1 月 1 日至 2024 年 12 月 31 日，262期。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内广告回报 

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《远方的家》由***（企

业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。紧接播出 15 秒企业广告

一条。 

 位置及频次： 节目内中插广告段正一位置，1 次/期。 

角标 形式： 屏幕右下角出现企业标识角标，出现时长不少于节目时长的 30%。共 260

期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。  

二、宣推片回报 

15 秒宣推片 形式： 宣推片时长 15 秒，宣推片中出现“《远方的家》由***（企业名称）独

家冠名播出”字样及配音。 

 播出安排： 2024 年 1 月 1 日至 12 月 31 日期间，15 秒宣推片播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-4 下午时段 周一至周日 13:00-18:00 1 次/天 366次 
 

【刊例价格】 2,471 万 

 

 
  



 

2024 年 CCTV-4《记住乡愁》（第十季）独家冠名 

【节目看点】 

l 大型纪录片《记住乡愁》是由中宣部、住建部、广电总局、文物局联合发起，中央广播

电视总台组织拍摄的大型纪录片。 

l 该纪录片以唤醒逐渐消失的家乡记忆，梳理老街区的历史文脉，弘扬中华优秀传统文化

为主旨，是对习总书记“望得见山，看得见水，记得住乡愁”提法的积极响应。 

【广告亮点】 
l 占据中文国际频道晚间黄金时段，收视表现位居频道前列。 

l 文化历史感丰厚，与中国传统文化联系密切，利于打造企业品牌的文化形象。 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 20:00-20:30 

【广告投放周期】 2024 年 1 月 1 日至 3 月 26日，全年共 61期，包含 1期音乐晚会和 60期纪录片（不包含

除夕）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、音乐晚会内广告回报（共 1 期，于 1 月 1 日播出） 

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《记住乡愁》由***（企业

名称）独家冠名”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告 1条。 

位置及频次： 节目内中插广告段正一或倒一位置，共 2 次。 

口播及字幕 形式： 画外音口播：“本节目由***（企业名称）独家冠名播出。”（口播语可协商确

定），同时画面出现对应字幕。 

 
位置及频次： 各 1 次。 

角标 形式： 屏幕右下角出现企业标识角标，出现时长不少于节目时长的 30%。共 1期。 

广告植入 形式： 在音乐晚会节目录制现场体现企业元素，具体形式需与节目组协商确认。 

 频次： 每期出现时长约 30 秒。共 1期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次。 



 

二、纪录片内广告回报（60 期，1 月 2 日至 3 月 26 日播出） 

5 秒冠名标版+15

秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《记住乡愁》由***（企业

名称）独家冠名”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告 1条。 

 
位置及频次： 节目内中插广告段正一或倒一位置，1 次/期。 

口播及字幕 形式： 画外音口播：“本节目由***（企业名称）独家冠名播出。”（口播语可协商确

定），同时画面出现对应字幕。 

 
位置及频次： 各 1 次/期。 

角标 形式： 屏幕右下角出现企业标识角标，出现时长不少于节目时长的 30%。共 60期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

【刊例价格】 1,500 万 

 
  



 

2024 年 CCTV-4《鲁健访谈》独家冠名 

【节目看点】 

对话环球视野中的影响人物 

《鲁健访谈》为一档周播的高端人物访谈节目，节目时长 30 分钟。由 CCTV-4资深主

持人鲁健担任节目主持人。人物选题方向为全球影响力人物（包括政治、经济、科技、体

育、文化等领域）、海外杰出华人、国内领军人物等。节目形态为纪录加访谈。 

Ø 这是一档视野更开阔的节目，角度不仅是中国、世界，还可以是人类； 

Ø 这是一档聚焦“人”的深度访谈节目，注重人物的故事、观点和细节； 

Ø 这是一档有主持人印记的节目，塑造主持人采访风格； 

Ø 这是一档影像有质感的节目，采用高清 DV 拍摄，对访谈用光和声音收录提出更

高的要求，后期采用更考究的画面处理。  

【广告亮点】 

l CCTV-4首档以知名主持人个人命名的深度访谈节目， 

l CCTV-4 周末晚间黄金时间首播，汇集高端人群，各领域内专家以及众多社会知名人

士，保证节目专业性与热度，收视有保证。 

【节目播出安排】 首播：CCTV-4 每周五 22:00-22:30，每期 30 分钟。 

【广告投放周期】 2024 年 1 月 1 日至 12 月 31 日，共 52期。 

【广告回报】  

一、宣推片回报  

宣推片 形式：宣推片时长 15 秒，宣推片中出现企业元素，配音：“《鲁健访谈》由***（企业名

称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 频次：2024 年 1 月 1 日至 2024 年 12 月 31 日期间，宣推片播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-4 今日环球 周一至周日 08:00-09:00 1 次/天 366 

CCTV-4 中国新闻 12 点 周一至周日 12:00-13:00 1 次/天 366 
 



 

二、节目内广告回报 

5 秒标版

+15 秒广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称和标识，配音：“本节目由***（企业名称）冠

名”(内容可协商确定)，随后播出 15 秒企业广告。 

位置及频次： 在节目内中插广告正一位置播出，1 次/期。 

冠名片头 形式： 节目片头出现冠名企业名称或 LOGO。 

时长： 企业元素出现时长约 3 秒。 

频次： 1 次/期。 

转场片花/

开关板 

形式： 节目转场片花/开关板中出现冠名企业名称或 LOGO。 

时长： 企业元素出现时长约 3 秒。 

频次： 平均 2 次/期。 

口播及字幕 形式： 主持人口播：“本节目由***（企业名称）冠名”(内容可协商确定)，同时画面出现

对应字幕。 

频次： 各 2 次/期。 

冠名角标 形式： 节目播出过程中，屏幕右下角出现企业名称/LOGO和节目名称组成的联合 LOGO

角标（或企业 LOGO与节目 LOGO翻版交替出现） 

时长： 播出时间不少于节目时长的 30%。 

广告植入 形式： 在节目录制现场体现企业元素，具体形式需与节目组协商确认。 

频次： 每期出现时长约 30 秒。共 40期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

频次： 1 次/期。 

【刊例价格】 2,230 万 

 
  



 

2024 年 CCTV-4《走遍中国》独家冠名 

【节目看点】 

l 《走遍中国》是中文国际频道晚间播出的一档大型人文旅游类专题报道栏目。 

l 目前，节目的定位为“聚焦中国新变化的专题栏目”，它关注发生在普通中国

人身边、展现正能量的新现象、新风尚、新观念、新事物，全面、真实地反映

中国人当前的生活状态与精神风貌，深入、客观地展现富于创新、充满活力、

具有国际视野的当代中国。 

【广告亮点】 
l 占据中文国际频道晚间黄金时段，收视表现位居频道前列。 

l 精准定位，吸引大批爱好人文的中青年受众，锁定最具活力的消费群体。 

【节目播出安排】 首播：周一至周四 22:00-22:30 

【广告投放周期】 2024 年 1 月 1 日至 12 月 31 日，共 210期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 冠名企业在其商业宣推中可使用“中央广播电视总台中文国际频道《走遍中国》冠

名企业”字样，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。2024 年 1 月 1 日

至 2024 年 12 月 31 日。    

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《走遍中国》由***（企

业名称）冠名播出”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告。 

位置及频

次： 

节目内片头后正一位置。 

1 次/期。 

角标 形式： 屏幕右下角出现企业标识角标，出现时长不少于节目时长的 30%。共

210期。 

广告植入 形式： 在节目内容中体现企业元素，具体形式需与节目组协商确认。 

 频次： 具体时长视每期节目情况而定，共 10期。 

画外音口播及字幕 形式： 节目播出过程中，出现画外音口播：《走遍中国》由***（企业名称）冠名

播出（内容可协商确定），同时，屏幕下方出现相应字幕。 

 频次： 各 1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

【刊例价格】 3,230 万 

 
  


