
附件2

第十一届“中华慈善奖”慈善楷模申报表
一、候选楷模基本信息
	候选楷模基本信息（个人或团队）

	姓名：
	性别：女

	国籍：
	民族：汉

	籍贯：
	出生日期：

	工作单位：
	工作职务：

	联系人姓名：
	联系人职务：

	联系人电话：
	联系人手机：

	联系人传真：
	联系人邮编：

	联系人电子邮箱：

	联系人通信地址：

	候选楷模基本信息（团体）

	团体名称：央视广告经营管理中心“广告精准扶贫”项目小组
	国籍：中国

	联系人姓名：彭予
	联系人职务：“广告精准扶贫项目”小组成员

	联系人电话：010-85056560
	联系人手机：18621182968

	联系人传真：010-85056560
	联系人邮编：

	联系人电子邮箱：18621182968@163.com

	联系人通信地址：北京市朝阳区光华路甲1号中央广播电视总台新址办公区


二、捐赠和志愿服务信息

	团体投身慈善活动的年限    4     年

	2017年至2019年捐赠额 82.85 亿元  其中：捐赠现金（刊例价值） 82.85亿元 捐赠物资折价     万元

	历年累计捐赠总额  84.06 亿元  其中：捐赠现金（刊例价值） 84.06 亿元 捐赠物资折价     万元

	2017年至2019年志愿服务时间（播出时长）       1370.05     小时  历年累计志愿服务时间（播出时长）   1388.2 小时

	捐赠时间
	捐赠现金 （刊例价值）
（亿元）
	捐赠物资折价（万元）
	接收方名称
	捐赠用途或
项目名称
	是否减免税
	凭证编号

	2017-05-01--

2017-12-31
	2.69
	
	贵州、青海、宁夏、云南等4省宣传部
	广告精准扶贫 
	全部减免税
	

	2018-04-01--

2018-12-31
	12.16
	
	贵州、青海、湖南、福建、陕西、重庆、内蒙古、新疆、宁夏、甘肃、湖北、西藏、江西等13省（自治区/直辖市）宣传部
	广告精准扶贫
	全部减免税
	

	2019-01-01--

2019-12-31
	68
	
	贵州、青海、湖南、福建、陕西、重庆、内蒙古、新疆、宁夏、甘肃、湖北、西藏、江西、云南、四川、吉林、安徽、广西、广东、河北、海南、新疆生产建设兵团等22省（自治区/直辖市）（含新疆建设兵团）宣传部
	广告精准扶贫
	全部减免税
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	填报说明： 
1.捐赠时间范围为2017年1月1日--2019年12月31日；捐赠日期格式按照此样例：2017-11-21。
2.表内所有价值量均以人民币计量，按标明计量单位填写。外币依据当时汇率折换成人民币。
3.捐赠用途或项目名称：填写其中一项即可。
4.是否减免税：请根据候选楷模捐赠的实际情况从“全部减免税”、“部分减免税”、“全部未减免税”、“不详”中选一进行填写。
5.此表可根据需要加页。
6.若候选楷模没有年度捐赠信息，可不用填写此部分。


三、慈善行为明细

	时间
	开展慈善活动内容
	慈善效果
	证明人
	证明人联系方式

	2017-05-01至2019-12-31
	共计有22省（自治区/直辖市）（含新疆建设兵团）139个农副产品免费在央视播出，覆盖超过300个贫困县，其中辐射到 186个民族地区县， 94个边疆地区县，168 个革命老区县。

	“广告精准扶贫”项目效果具体体现在四个方面： 一是广告精准扶贫产品量价齐升，成当地支柱产业，助力农户脱贫致富。二是扶贫品牌价值效应放大，助力农特产品走出去。三是引领当地营销体系创新，推动互联网+服务平台建设。四是产业联动效应凸显，带动当地三产发展。在项目助推下，有 150个县退出贫困县序列，有力带动了 76万贫困户， 283万人口脱贫。


	1、贵州省委宣传部新闻处 林茂申

2、福建省委宣传部宣教处 林涛
3、江西省委宣传部新闻处 晏承北

4、湖南省湘西州古丈县牛角山村农户 龙献文
	1、林茂申18286023035

2、林涛 13950413697
3、晏承北18807911009
4、龙献文13907437618


	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	填报说明： 
1.慈善行为时间范围为2017年1月1日至今；日期格式按照此样例：2017-11-21。
2.请简略说明慈善活动内容及慈善效果，字数控制在100字以内。
3.证明人及联系方式可填写候选楷模所开展慈善活动的负责人及联系方式。
4.此表可根据需要加页。


四、主要贡献事迹及所获荣誉

	主要慈善贡献及事迹（1.文字简练、重点突出，不超过2000字；2.有故事情节的需详述；3.可从候选楷模慈善行为的持续性、影响力、贡献度、推广性、专业性、创新性、公信力等方面介绍；4.可根据内容自行加页。）

	2016年，习总书记在视察央视时提出“广告宣传也要讲导向”，为坚决贯彻落实习总书的指示精神以及总书记关于扶贫开发系列重要讲话精神，央视广告经营管理中心守正创新，自觉践行使命，成立了“广告精准扶贫”项目小组。

项目小组组长石正茂在中心主任的领导下立即投入研发工作，一方面认真研究国家脱贫攻坚战略，挖掘全国贫困县信息，召开研讨会，通过与各级省委宣传部协商寻找突破口。另一方面，积极协调中心内部科室配合寻找广告时间资源，设计“广告精准扶贫”专项广告播出频道和时间。当项目小组得知脱贫攻坚的主战场贵州省水城猕猴桃出现严重滞销，不少猕猴桃烂在地里无人问津，石正茂同志接到中心主任任学安指示前往贵州省委宣传部商议利用央视广告时段，免费为国家级贫困县水城的猕猴桃播出广告，拉动猕猴桃销售，帮助当地农民增收，解决实际困难。在项目小组指导下，贵州省委宣传部迅速提交了多个猕猴桃广告片版本，并且特别在每支广告片上增加了二维码，可以直接扫码进入电商购买。石正茂率领项目小组同事加班加点进行节目审查、报播工作，2016年9月1日，第一支“广告精准扶贫”项目公益广告片“贵州猕猴桃”在CCTV1、CCTV2、CCTV4、CCTV7和CCTV13（新闻）五个频道以每日16次的播出频率免费播出一个月，同时，央视网和央视广告经营管理中心微信公众号也同时上线宣传。第一支水城猕猴桃精准扶贫广告的播出引起巨大的反响，猕猴桃从滞销到供不应求，猕猴桃单价从3-4元每斤上涨到5-6元每斤，零售价也一度突破8元每斤大关，甚至出现一果难求局面。水城红心猕猴桃同比增长4倍，线上销售收入同比增长12倍，与此同时，水城这个名不见经传的地方也因猕猴桃红了起来，区域品牌在央视的强大曝光带来了旅游热，猕猴桃休闲采摘，农家乐乡村游经济，给当地老百姓带来了实惠，通过央视宣传，当地猕猴桃线上销售额同比增长了1500%，当地贫困户户均增收2300余元。

贵州水城猕猴桃案例之后，石正茂同志立即总结出一套精准扶贫广告的管理办法和播出要求，她带领团队广泛联络全国各脱贫任务重的省委宣传部，以省委宣传部遴选上报的贫困县特色农产品为依托，建立免费广告拉动销售，销售带动特色农产品品牌认知，品牌撬动地方产业发展，引领区域经济结构升级的思路，扶贫扶在根上，力争在长效机制上解决农民增收问题。

紧接着，贵州遵义茶、贵州织金竹荪、贵州从江椪柑等农副产品在2016年的播出均出现了销得快，卖价高，品牌响，百姓收入增加得实惠，红利直接流向扶贫末端的效果。有了贵州省试点示范案例的成功，项目小组总结经验，加班加点，更大范围地协调央视屏幕资源，在全台海量的播出时段中寻找退播以及还未销售的广告时间打包成组用于播出广告精准扶贫项目。到2017年上半年精准扶贫广告对贵州、云南、青海、宁夏的16个国家级贫困县的农产品进行了大量宣传，直接获益的贫困人口达到80多万人。时任贵州省委书记陈敏尔多次批示广告精准扶贫项目对贵州的脱贫攻坚工作起了积极推动作用。

中央广播电视总台成立以后，广告精准扶贫项目跃上了新台阶。在项目小组的积极筹备下，2018年 6月29日，中央广播电视总台“广告精准扶贫”工作交流会在京召开，中宣部副部长、中央广播电视总台台长慎海雄以及来自“广告精准扶贫”覆盖区域的福建、湖南、重庆、贵州、陕西、青海、宁夏、新疆等省委宣传部部长、一线扶贫干部、农户代表、农科人员参加会议。会上发布了三大扶贫新举措：一是继续扩大扶贫覆盖面，从今年7月到明年6月底，再增加4个以上的省（区、市）；二是除了公益广告，2018年内总台的相关频道、频率、新媒体开办“精准扶贫”专题、专栏；三是在过去近两年投入10.414亿广告资源基础上，2018年7月到2019年6月底，总台将在新的扶贫年度内再拿出10亿以上广告资源扶贫。为落实总台的各项指示，项目小组成员兵分多路深入偏远村寨，通过深入田间地头、走访农户、召开现场座谈会等多种形式，了解地方需求，并通过组织召开政府职能部门、行业协会、农户代表参加的座谈会，摸清实际情况，为项目落地实施提供基础保障。从西北边陲新疆南疆到东南沿海福建宁德下党乡；从北部边疆内蒙兴安盟到西藏林芝；从习总书记关切的集中连片特困地区四川大凉山到革命老区井冈山；项目小组触达精准扶贫最深处，足迹遍布20多个省，行程几十万公里，逐步确定了内蒙古自治区、甘肃省、湖北省、西藏自治区、江西省为“广告精准扶贫”项目新增合作省份。同时，项目小组对接了中央人民广播电台、中国国际广播电台，央广网、国广网相关频道、频率、网站，开办相关专栏、专题，形成了覆盖电视、广播、网络的立体传播网络，总台旗下的媒体矩阵使扶贫广告才整体传播效应倍增。2018年10月26日，在项目小组的筹备下“中央广播电视总台广告精准扶贫签约仪式”在京举行，又有四川、重庆、广西等多个省份被列入扶贫项目。到2019年12月31日已经有22个省（自治区/直辖市）（含新疆建设兵团）的139个农副产品免费在央视播出，覆盖超过300个贫困县，其中辐射到 186个民族地区县， 94个边疆地区县，168 个革命老区县。

为了更好为贫困县创立产业品牌，优化产业结构，落实“扶贫先扶智”的精神，项目小组总结了从媒体传播到拉动产业致富脱贫的思路，为各贫困县想办法，谋出路。在大兴安岭南麓特困连片地区内蒙兴安盟，石正茂同志提出加强电商合作塑造“兴安盟大米”品牌的思路，让“好米”变“名米”，使得兴安盟大米远销广东地区；在秦巴山地，甘肃省最南端，小组成员彭予同志放弃休假，连夜从上海赶到文县，克服严重晕车、饮食不适应等困难，冒着山上滚石滑落的危险，深入偏远村寨，挖掘打动人心的故事、探寻富有特色的场景，指导拍摄扶贫广告片；在福建宁德寿宁下党乡，当地农业、扶贫部门遇到播出之后有效再传播推广等薄弱环节，项目小组指导村民也成为宣传员，做到富口袋也要富脑袋，增强农村干部群众对打赢脱贫攻坚战的信心和决心；首次签约“广告精准扶贫”项目的广东乳源县在实际操作中遇到问题，石正茂同志协调广东省乳源县委政府一行14人赴最早加入“广告精准扶贫”项目的贵州省进行专项调研，让“广告精准扶贫”经验可复制、可借鉴，打通各省之间相互学习借鉴通道；乳源县委书记钟沛东说，学习了贵州经验，他们的特色产品找到了销售渠道，找到了品牌营销的好办法。项目小组还与各省宣传部反复沟通，希望能调动各省全媒体资源让“广告精准扶贫”项目实施主体从央视向省、区、市及县域融媒体延伸，整合报纸、电视、网站、户外大屏等全媒体资源助力脱贫攻坚；为了让春节期间最优质的屏幕资源红利流向贫困群体，除夕当天本已在和家人准备年夜饭的小组成员李萍，在接到中心新增频道资源及扶贫产品的通知后，克服人员短缺、多头协调、链条较长、时间紧张的问题，怀着身孕赶到单位投入到紧张的协调和排播工作中，奋战到除夕当晚；

“广告精准扶贫”项目三人小组在石正茂的带领下，全身心地投入扶贫攻坚工作，“广告精准扶贫”项目成效显著，成果丰硕。 湖南炎陵黄桃从“养在深闺人未识”到成为网红香饽饽；山川沟壑里的略阳乌鸡上演“乌鸡变凤凰”大戏；内蒙乌兰察布马铃薯从“土蛋蛋”变为“金蛋蛋”订单暴涨卖断货；福建武平百香果变成了致富“金果果”；“果园变游园”；不少贫困县已经形成电子商务、休闲采摘体验、乡村旅游等全产业生态圈。“广告精准扶贫”项目效果具体体现：一是广告精准扶贫产品量价齐升，成当地支柱产业，助力农户脱贫致富。二是扶贫品牌价值效应放大，县域品牌凸显效能，助力农特产品走出去。 总书记关心的重庆石柱辣椒成为辣椒行业的“网红”产品，福建寿宁高山茶还出口到日本、韩国、欧美等国家，四川大凉山的苦荞茶也走出了深山行销全国。

项目实施三年多，央视投入屏幕时间资源82323分钟，广告刊例价值达83.06亿元，惠及受益贫困户 232万户、888 万人。在 “广告精准扶贫”项目助推下，截止到2019年底共有 150个县退出贫困县序列，有力带动了 76万贫困户， 283万人口脱贫。

“广告精准扶贫”项目得到中宣部领导的高度肯定，中宣部下发通知安排中央媒体集中报道 ，中央领导同志也对项目的实施给予了高度评价， 2018年7月9日，中共中央政治局常委、国务院副总理韩正同志；2018年7月7日，中共中央政治局委员、国务院副总理胡春华同志；2018年6月28日，中共中央政治局委员、中央书记处书记、中宣部部长黄坤明同志；2018年7月9日，国务委员、国务院党组成员王勇同志，都作出重要批示，要求坚持做好“广告精准扶贫”项目。

 在“广告精准扶贫”项目的助推下，各省脱贫攻坚工作取得了较好的成效，“广告精准扶贫”项目小组共收到各级各部门发来的感谢信及效果反馈达200封，各省表示“以广告形式落实精准扶贫战略，找准了扶真贫、真扶贫的关键点，探索出精准扶贫的新模式，是贫困地区脱贫攻坚的助推器，目前正在成为各级领导脱贫攻坚重要抓手 ”。福建省委书记于伟国在和中宣部副部长、中央广播电视总台台长慎海雄进行座谈时就谈到，“凡是中央广播电视总台播出的扶贫广告，都销售一空，连我们政府机构采购都买不到。给我们贫困地区带来的扶贫效果是我们用其它手段努力几年也达不到的。 于伟国书记2次批示肯定，并将“广告精准扶贫”项目列入福建省委、省人民政府印发的《关于打赢脱贫攻坚战三年行动的实施意见》；贵州省委、省政府主要领导共9次作出批示，要继续努力，充分利用央视平台宣传贵州农产品，“广告精准扶贫”力度大、效果好，感谢中央电视台对贵州脱贫攻坚的大力支持。 青海省人民政府副省长田锦尘表示“广告精准扶贫”项目带动了青海的游客数量持续大幅增加，生态旅游不断升温，希望总台能一如既往支持青海的产业发展和脱贫攻坚；江西省委书记、省人大常委会主任刘奇同志作出批示：“衷心感谢中央广电总台对老区人民的关心厚爱，我们要感恩奋进，加倍努力。”  湖南省委副书记乌兰同志作出批示：感谢央视对我省脱贫攻坚工作的大力支持！广告宣传不仅使贫困地区的群众脱贫，还支持了相关产业的发展。 甘肃省委书记林铎，省长唐仁健充分肯定“广告精准扶贫”项目以产业发展推动贫困地区打好脱贫攻坚战，在甘肃实施以来效果显著。 

《人民日报》、新华社等中央主流媒体多次对“广告精准扶贫”项目进行报道。2017年11月4日，中央电视台《新闻联播》也对项目进行了详细的报道，为“广告精准扶贫”项目点赞。此外，人民日报海外版、经济日报、光明日报、新华网、人民网、光明网、中国经济网等中央主流媒体也多次对项目进行报道称，“广告精准扶贫”必将有力提升贫困地区农产品的品牌效应和市场竞争力，进一步打通产业扶贫、精准脱贫的关节点，对推动贫困地区农特产品销售、促进贫困群众增收致富产生积极作用。  

在2017年10月20日举办的中国公益广告黄河奖颁奖典礼上，“广告精准扶贫”项目获得了“中国公益广告突出贡献奖”。

2020年，为进一步提升“广告精准扶贫”项目落地实施效果，助力贫困地区坚决打赢精准脱贫攻坚战。“广告精准扶贫”项目小组将继续统筹规划，创新传播，为实现脱贫攻坚决战决胜做出最大努力。

	所获主要荣誉（按照时间由近及远的顺序填写；如2017年至今，曾获各级政府颁发的慈善奖项，请列明所获奖项和颁奖部门）

	第24届中国国际广告节2017中国公益广告黄河奖-突出贡献奖 （颁奖单位：中国广告协会） 



	相关新闻报道链接（报道链接不超过10条，此表可根据实际情况自行加页或另附文件。）

	http://www.cpad.gov.cn/art/2017/11/6/art_82_73024.html

http://www.xinhuanet.com/local/2017-10/11/c_1121788189.htm
https://www.sohu.com/a/238861668_411853
http://www.gzxw.gov.cn/Szyw/Snyw/299903.html
http://www.gznw.com/gznjw/kzx/xwrd/snxw/639870/index.html
https://www.lieku.cn/article/2/14235
http://www.xjbs.com.cn/news/2018-05/31/cms2078007article.shtml
http://news.cri.cn/special/20180629gy.html
http://www.sohu.com/a/296117484_120060922
http://nm.people.com.cn/n2/2018/1027/c196667-32209523.html


五、推荐单位评语

	

	注：字数控制在500字之内。


六、证明材料清单

	1.必须提供：楷模照片及参加慈善活动照片均不少于5张。照片材料请提供JPEG格式，单张照片大于1M；曾获的各级政府慈善奖证明材料。
2.可选提供：媒体报道材料、慈善奖以外的荣誉证明、相关音像资料（光盘或视频文件）等。
3.候选楷模若填写了捐赠明细，请提供相关的捐赠证明，含捐赠票据、捐赠合同、捐赠协议书（复印件或扫描件）。
4.证明材料应邮寄并在线上传压缩包。上传的压缩包分别按照“候选楷模+名字”+“照片”或“捐赠凭证”或“其他材料”命名打包上传。


在单位内部公示情况

	 包括公示时间、公示范围、公示结果等情况。


八、承诺

	本人自愿参加“中华慈善奖”评选，保证所提供材料真实、准确。

           签名：

           日期：

           
	　　本单位承诺对所推荐材料的真实性负责。                              
         推荐单位（公章）：

         日期： 

         联系人：

         联系电话： 
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