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2018 年 CCTV-1《星光大道》 

【节目看点】  扎根人民，服务百姓，搭建人气品牌大舞台 

《星光大道》百姓舞台、实现梦想、点亮未来。星光大道作为央视金牌综艺

节目，央视自创综艺节目之一，13 年来成功地推出阿宝、凤凰传奇、李玉刚、郝

歌、杨光、玖月奇迹、张羽、金美儿、刘大成、朱之文等深受观众喜爱的歌手。 

13 年来，栏目立足百姓，为各行各业的老百姓提供一个圆梦的舞台，扎根人

民，服务群众，节目深入民心，家喻户晓，有着广泛的群众基础。 

 新媒体巧创思，打造全媒体星光+时代 

2018 年，《星光大道》将进一步提升节目品质，节目将结合国家特别活动，

推出特别节目特别选手，创新不同时期的新鲜亮点。根据国家传统节日和民众受

欢迎的节日，制定民俗风的趣味类专题节目。继续推出“百名上星光系列人物专

辑”，继续开展各行各业的百名系列。邀请为国家各行各业的精英人物来到《星光

大道》，作为开场或者压轴。 

【节目播出安排】 CCTV-1 首播，周五 20:00-22:00 (其中包括 2 月 13 日 2017 年度总决赛)， 

CCTV-3 重播，19:00-23:50 之间，共 50 期。（节目时间暂定） 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1《星光大道》独家冠名 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日 

【名额】 独家 

【广告回报】 
 

冠名权益回报   

 权益： 冠名企业在其商业宣传中可使用“***（企业名称）星光大道”字样，

须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。 

 使用期限： 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日 

一、宣传片回报 

冠名宣传片 形式： 宣传片中出现由企业名称和节目名称组成的联合 logo，并配口播：

“***（企业名称）星光大道”。 

 频次： 冠名节目宣传片在 CCTV-1 白天 8:30-17:45 之间滚动播出，全年总

计 300 次。 

在 CCTV-1 晚间 22:00-25:30 播出，全年总计 150 次。 

二、节目内回报 

冠名片头 形式： 画面出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo  

 频次： 1 次/期 

冠名片花 形式： 画面出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo 

 频次： 1 次/期 

节目内植入 形式： （1）现场布景中嘉宾席正立面和评审席正立面出现由冠名企业名称和

节目名称组成的联合 logo  

（2）现场 LED 大屏幕，舞台主背景 LED，选手计分榜 LED，观众席

后 LED 出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo。 

（具体形式由节目栏根据现场场景安排确定） 

口播或画外音及字幕 形式： 主持人口播或画外音及字幕“本栏目由***（企业名称）独家冠名播出”

（内容可协商确定） 

 频次： 2 次/期 

角标 形式： 节目播出时，屏幕右下角出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合

logo，每期角标出现的总时长不少于本期节目总时长的 30% 

5 秒冠名标版 

+15 秒广告 

形式： 冠名标版时长 5 秒，画面出现冠名企业名称和标识，配音：“《星光

大道》由***（企业名称）独家冠名播出” 。冠名标版后播出企业 15

秒广告 

编码 1101 
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中央电视台广告经营管理中心 

 频次： （1） 节目片头后正一位置， CCTV-1 播出 1 次/期 

（2） CCTV-1、CCTV-3，节目内第一段中插广告正一位置，各播

出 1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

三、线下权益 使用期限： 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日。 

 权益形式： 冠名企业在《星光大道》线下海选活动享有“独家冠名”权益。 

 

四、移动端广告回报 

新媒体广告回报期： 共计 360 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《星光大道》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

包括底部通栏、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

企业标板（1 个） 

【广告价格】1.22 亿元 

说明： 

1、本方案硬性广告（5 秒冠名标版及 15 秒广告）仅承诺首播频次。2018 年 CCTV-3 频道

节目第一次重播时，5 秒冠名标版+15 秒广告可代入且不承诺指定位置，如重播广告未播出，不

予补偿。节目片头后 5 秒冠名标版+15 秒广告仅承诺 CCTV-1 播出。 

2、2018 年 1 月 5 日至 2 月 10 日播出节目仅承诺 CCTV-1 播出，CCTV-3 如有重播，硬

性广告可带入且不承诺指定位置，如遇漏播不予补偿。 

3、2018 年 2 月 13 日及 2018 年 12 月 28 日播出节目仅承诺 CCTV-1 播出。 

4、央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方如

需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5、移动端广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1《星光大道》独家特约 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，共计 50 期。 

【名额】 独家 

【广告回报】 

一、宣传片回报 

宣传片回报 形式： 制作 5 秒特约标版，标版画面出现特约企业名称和标识，配音：

“本节目由***（企业名称）独家特约播出。”（内容可协商确定） 

 频次：  冠名宣传片+ 5 秒冠名标版+5 秒战略伙伴标版+5 秒特约

标版在 CCTV-1 晚间 22:30-25:30 播出，全年共计播出

150 次。 

 冠名宣传片+ 5 秒冠名标版+5 秒战略伙伴标版+5 秒特约

标版在 CCTV-1 白天滚动 8:30-17:45 之间播出，全年共

计 300 次。 

二、节目内回报 

5 秒特约标版 

+15 秒企业广告 

形式： 特约标版时长 5 秒，标版画面出现企业名称和标识，配音：“本

节目由***（企业名称）独家特约播出。”（内容可协商确定） 

 位置及频次： 5 秒特约标版+15 秒企业广告在： 

 节目片头后倒一位置播出，1 次/期；在 CCTV-1 共计播出

50 次。 

 节目内中插第一个广告段倒一位置播出，1 次/期；在

CCTV-1 及 CCTV-3 各播出 50 次。 

主持人口播或画外

音及字幕 

形式： 节目播出时，主持人口播或画外音及字幕内容提及：“本节目

由***（企业名称）独家特约播出”（内容可协商确定）。 

 频次： 各 2 次/期。 

节目内植入 形式： 嘉宾席摆放印企业元素的桌签或企业产品（需符合节目场景要

求）。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

三、线下权益 使用期限： 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日。 

 权益形式： 独家特约企业在《星光大道》线下海选活动享有“独家特约”

权益。 

四、移动端广告回报 

新媒体广告回报期：共计 300 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《星光大道》专题页广告回报： 

编码 1102 
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中央电视台广告经营管理中心 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

包括底部通栏、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

企业标板（1 个） 

【广告价格】 8,396 万元 

说明： 

1、本方案硬性广告（5 秒特约标版及 15 秒广告）仅承诺首播频次。2018 年 CCTV-3 频道

节目第一次重播时 5 秒特约标版+15 秒广告可代入且不承诺指定位置，如重播广告未播出，不

予补偿。节目片头后 5 秒特约标版+15 秒广告仅承诺 CCTV-1 播出。 

2、2018 年 1 月 5 日至 2 月 10 日播出节目仅承诺 CCTV-1 播出，CCTV-3 如有重播，硬

性广告可带入且不承诺指定位置，如遇漏播不予补偿。 

3、2018 年 2 月 13 日及 2018 年 12 月 28 日播出节目仅承诺 CCTV-1 播出。 

4、央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方如

需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5、移动端广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有 
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中央电视台广告经营管理中心 

 

2018 年 CCTV-1《星光大道》中插 

【 广 告 播 出 安

排】 

CCTV-1：首播周五 20:00-22:00，共 50 期（不含 3 月 2 日，但包含 2 月

13 日 2017 年年度总决赛)  

【 广 告 投 放 周

期】 
上半年连续 / 下半年连续 / 全年连续 

【 广 告 段 位 及

额度】 

 节目内片头后，60 秒； 

 节目内中插第二个广告段，120 秒； 

 节目内中插第三个广告段，120 秒。 

【广告价格】 

 
投放期 广告频次 

广告价格（万元） 

 5 秒 10 秒 15 秒 30 秒 

 上半年连续 首播 25 次 296 443 555 998 

 下半年连续 首播 25 次 296 443 555 998 

 全年连续 首播 50 次 563 845 1056 1902 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 本方案硬性广告仅承诺首播频次。 

3. 全年投放期不包含 3 月 2 日。 

4. 如指定播出位置，则按照中央电视台广告经营管理中心相关加价规定进行加收。 

 

  

编码 1103 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1《等着我》 

【节目看点】  社会效益明显 舆论反馈积极 

一黄《等着我》特别节目，深受社会各界的好评和支持。 

国家级、省级平面媒体对节目集中报道； 

重点国字头网站、四大网络门户针对节目话题及相关事件进行了近百次报道。 

 加强节目场内外互动，丰富嘉宾构成结构 

整个嘉宾团队的完整布局，实现老中青三代收视群体的广泛认可和普遍赞扬。 

 突破传媒领域和社会公益力量的合作 

已经和中国社会福利基金会、宝贝回家志愿者们达成了非常良好的合作和沟

通。 

2018 年，强化台网融合，与央视网深度联合。《等着我》将邀请一些深受喜

爱和欢迎的嘉宾担任寻人助力团成员；拓展“被寻人”的故事表达，增加故事的

厚重。同时，更好地探索寻人力量的展示，更好地反映警察、志愿者等寻人团队

的公益力量。 

【节目播出安排】 首播：季播节目，共计 11 期。CCTV-1，周日 20:00-22:00 播出；重播：当晚 CCTV-1 

22:38-24:00（节目时间为暂定）。 

日常节目，共 40 期。CCTV-1，周二 22:38-24:00 播出 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1《等着我》独家冠名 

【名额】 独家 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日。 

【广告回报】  

冠名权益回报 

 权益： 冠名企业在其商业宣传中可使用由企业名称和节目名称组成的联

合标识，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。 

 使用期限： 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日 

一、宣传片回报 

宣传片回报 形式： 冠名宣传片中出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo

及口播内容：“***（企业名称）《等着我》”。冠名宣传片后播

出 5 秒冠名标版，标版画面可出现冠名企业名称及标识，并配音：

“《等着我》由***（企业名称）独家冠名播出”（内容可协商确

定）。 

 播出安排： 冠名宣传片+5 秒冠名标版播出安排如下： 

 在 CCTV-1 白天滚动（08:30-18:00 之间）播出，总计 500

次； 

 在 CCTV-1 晚间（22:30-25:30 之间）播出，总计 130 次。 

二、节目内回报（季播特别节目共计 11 期） 

冠名片头 形式： 节目片头出现由冠名企业名称和节目名称组成的组合 logo。 

 频次： 1 次/期。 

冠名片花 形式： 节目片花画面出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo。 

 频次： 2 次/期。 

主持人口播 

或画外音 

形式： 节目中，主持人口播或画外音：“欢迎收看由***（企业名称）独

家冠名播出的《等着我》特别节目”（内容可协商确定）。 

 频次： 3 次/期。 

字幕 形式： 屏幕下方以压屏条的方式出现字幕：“欢迎收看由***（企业名称）

独家冠名播出的《等着我》特别节目”（内容可协商确定）。 

 频次： 3 次/期。 

现场植入 形式：  节目现场布景、背景大屏幕出现由冠名企业和节目名称组成

的联合 logo； 

 现场媒体席可摆放出现印有冠名企业名称和节目名称组成的

联合 logo 的桌签。 

编码 1104 
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中央电视台广告经营管理中心 

角标 形式： 节目播出时，屏幕右下角出现由冠名企业名称和节目名称组成的

联合 logo，每期角标出现的总时长不少于本期节目总时长的

30%。 

5 秒冠名标版+15

秒企业广告 

形式： 冠名标版时长 5 秒，标版画面可出现冠名企业名称及标识，并配

音：“《等着我》由***（企业名称）独家冠名播出” （内容可

协商确定）。15 秒企业广告紧跟 5 秒冠名标版后播出。 

 位置及频次：  节目内中插第一个广告段正一位置，1 次/期； 

 节目内中插第二个广告段正一位置，1 次/期。 

“ 让 爱 不 再 等 待

“版块（暂定名） 

版块内容： 嘉宾讲述的感人瞬间。 

版块频次： 版块播出 3 次/期。 

 版块回报：  压屏字幕条：版块画面下方出现“***（企业名称）让爱不再

等待（暂定名）”字幕，每版块播出 1 次。 

 角标：屏幕右下角出现冠名企业名称与节目名称的联合

logo，播出不少于 15 秒/版块。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾鸣谢字幕出现冠名企业名称和标识。 

 频次： 1 次/期。 

三、节目内回报（日常节目共计 40 期） 

冠名片头 形式： 节目片头出现由冠名企业标识和节目名称组成的联合 logo。 

 频次： 1 次/期。 

冠名片花 形式： 节目片花画面出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo。 

 频次： 2 次/期。 

主 持 人 口 播 或 画

外音 

形式： 节目中，主持人口播或画外音：“欢迎收看由***（企业名称）独

家冠名播出的《等着我》”（内容可协商确定）。 

 频次： 2 次/期。 

字幕 形式： 屏幕下方以压屏条的方式出现字幕：“欢迎收看由***（企业名称）

独家冠名播出的《等着我》”（内容可协商确定）。 

 频次： 3 次/期。 

现场植入 形式： 
 节目现场布景、背景大屏幕出现由冠名企业名称和节目名称

组成的联合 logo； 

 现场媒体席可摆放出现印有冠名企业名称和节目名称组成的

联合 logo 的桌签。 

角标 形式： 节目播出时，屏幕右下角出现由冠名企业名称和节目名称组成的

联合 logo，每期角标出现的总时长不少于本期节目总时长的

30%。 

5 秒冠名标版+15

秒企业广告 

形式： 冠名标版时长 5 秒，标版画面可出现冠名企业名称及标识，并配

音：“《等着我》由***（企业名称）独家冠名播出”（内容可协

商确定）。15 秒企业广告紧跟 5 秒冠名标版后播出。 
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中央电视台广告经营管理中心 

 位置及频次：  节目内第一个中插广告段正一位置，1 次/期； 

 节目内第二个中插广告段正一位置，1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾鸣谢字幕出现企业名称和标识。 

 频次： 1 次/期。 

四、移动端广告回报 

新媒体广告回报期： 共计 360 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《等着我》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

企业标板（1 个） 

【广告价格】 1.22 亿元 

说明： 

1、节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2、CCTV-1《等着我》日常节目（共计 40 期）及季播节目（共计 11 期）硬性广告（5 秒冠名

标版及 15 秒广告）仅承诺首播频次。 

3、央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方如需对

外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

4、新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1《生活圈》 

【节目看点】 《生活圈》是 CCTV-1 推出的全新"融媒体"新闻资讯节目，是目前国内上星

卫视中唯一一档基于微信朋友圈理念设计的升级版电视栏目，利用最先进的"全

媒体演播室"，融合多种创新互动方式和呈现手段，兼具高度开放性、互动性、

新闻性、服务性。搭建真实的"生活圈圈友群"网络平台，实现"你点我播、你评

我播"，内容涉及大安全、大健康、大消费、大人际等与百姓生活相关的领域，

打造快捷实用的新闻资讯平台和平等对话的多元舆论平台。 

此外，新节目的另一大亮点，是通过在线求助、爱心接力等方式，打造全

国最大的"融媒体帮助平台"，回应民生关切，为百姓解决困难。.  

【广告亮点】  以“贴近百姓生活”为宗旨，该栏目重视为百姓生活中的困惑解难答疑，

栏目品质广受好评，为企业提供优质的传播平台。 

 企业元素巧妙植入节目宣传片及节目现场，让企业信息随节目信息融入观

众认知范围，最大限度地减轻观众的选择性记忆，从而达到“润物细无声”

的广告效果。 

【节目播出安排】 CCTV-1，周一至周五，约 8:30-9:30，共 260 期。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1《生活圈》独家冠名 

【名额】 独家 

【广告投放期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，共 260 期。 

【广告回报】  

冠名权益回报 

 权益： 冠名企业在其商业宣传中可使用“***（企业名称）2018 生活圈”

字样，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。 

 权益期限： 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日。 

一、节目内回报 

冠名片头 形式： 节目片头画面出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo。 

 频次： 1 次/期。 

冠名片花 形式： 节目片花画面出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo。 

 频次： 1 次/期。 

现场大屏幕 形式： 出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo。 

5 秒冠名标版+15 秒

企业广告 

形式： 冠名标版时长 5 秒，标版画面可出现冠名企业名称及标识，并配音：

“本节目由***（企业名称）独家冠名播出”（内容可协商确定）。 

 位置及频次： 5 秒冠名标版+15 秒企业广告在节目内中插第一个广告段正一位置

播出，1 次/期。 

本期导视 形式： 本期导视画面下方出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合

logo。 

 频次： 1 次/期。 

下节更精彩 形式： 在“下节更精彩”画面下方出现字幕：“***（企业名称）提示您下节

更精彩” （内容可协商确定）。 

 频次： 1 次/期。 

口播或画外音 形式： 主持人口播或画外音：“欢迎收看由***（企业名称）独家冠名播出的

《生活圈》” （内容可协商确定）。 

 频次： 2 次/期。 

角标 形式： 节目播出时，屏幕右下角出现由冠名企业名称和节目名称组成的联

合 logo，每期角标出现的总时长不少于本期节目总时长的 30%。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称及标识。 

  频次： 1 次/期。 

二、移动端广告回报 

新媒体广告回报期： 共计 120 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《生活圈》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

编码 1105 
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中央电视台广告经营管理中心 

包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

企业标板（1 个） 

【广告价格】  1,935 万元 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 方案广告如有错漏播按《电视广告错漏播处理办法（试行）》等中央电视台广告经营管

理中心相关规定处理。 

3. 《生活圈》冠名企业同时享有同时段播出《生活圈》特别节目冠名权益，回报同《生

活圈》日常节目冠名回报。 

4. 本节目硬性广告（5 秒冠名标版+15 秒企业广告）仅承诺首播频次。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方

如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 移动端广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1《开讲啦》 

【节目看点】  有锋芒、有挑战、有价值的“中国好思想” 

《开讲啦》是由中央电视台综合频道和唯众传媒联合制作的中国首档青年电视

公开课。每期节目由一位名人倾情演讲，分享他们对于世界和社会的思考，对于生

活和生命的感悟，是一场有锋芒、有挑战、有价值的思想碰撞，被盛赞“中国好思

想”。是中国人文类节目第一品牌，也是最受中国大学生喜爱的节目。 

 传递正能量，带您“拨开乌云见明月” 

《开讲啦》播出以来，收视和市场表现不断给人惊喜，接连打破中央电视台综

合频道同时段的收视纪录。节目播出后不仅在收视上成绩斐然，同时也受到广大青

年学生、媒体人、意见领袖及各大媒体的关注和好评，舆论盛赞能够通过《开讲啦》

吸取来自各个行业的正面能量，每个开讲嘉宾在这个舞台上都表现出自己的真情实

感“讲真话，不做作”；节目形态是创新的、传播主流价值观和正面能量的“中国

好思想”。 

 意见领袖的阵地铸造全媒体传播的急先锋 

节目嘉宾、意见领袖等在微博端极具号召力的名人都对节目内容进行了评论和

转发， #开讲啦#微博话题持续升温。 

【节目播出安排】 首播：《开讲啦》日常节目，CCTV-1，周六约 22:38-24:00，共 50 期。                
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1《开讲啦》独家冠名 

【名额】 独家 

【广告投放期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，共 50 期。 

【广告回报】 

冠名权益回报 

 权益： 冠名企业在其商业宣传中可使用由企业名称和节目名称组成的联

合标识，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。 

 权益期限： 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日。 

 2018 年度内，线下宣传推广及活动官方网络体现冠名企业权益。 

一、宣传片回报 

冠名宣传片 形式： 冠名宣传片中出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo。 

 频次： 冠名宣传片播出安排如下： 

 在 CCTV-1 白天滚动（08:30-18:00 之间）播出，共计 300

次； 

 在 CCTV-1 晚间（周一至周五 22:30-25:30 之间）播出，共

计 80 次。 

二、节目内回报 

冠名片头 形式： 节目片头出现由冠名企业标识和节目名称组成的节目联合 logo。 

 频次： 1 次/期。 

下期提要植入 形式： 下期提要版块出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 logo。 

 频次： 1 次/期。 

5 秒冠名标版+15 秒

企业广告 

形式： 冠名标版时长 5 秒，标版画面可出现冠名企业名称及标识，并配

音：“本节目由***（企业名称）独家冠名播出。”（内容可协商

确定）。15 秒企业广告紧跟 5 秒冠名标版后播出。 

 位置及频次：  节目内中插第一个广告段正一位置播出，1 次/期。 

 节目内中插第二个广告段正一位置播出，1 次/期。 

现场回报 形式： 现场大屏幕出现冠名企业标识和节目名称组成的冠名节目联合

logo。现场大屏幕、主持人手卡、提问小黑板、舞台旋转和青年

代表胸卡出现联合 logo；青年代表桌上出现企业标识（具体以节

目呈现形式为准）。 

主持人口播或画外音 形式： 主持人口播或画外音提及:“***（企业名称）开讲啦”。（内容可

协商确定） 

 频次： 2 次/期。 

角标 形式： 屏幕右下角出现由冠名企业标识和节目名称组成的联合 logo，每

期角标出现的总时长不少于本期节目总时长的 30%。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现：”鸣谢***（企业名称）”，可带冠名企业 logo。 

编码 1106 
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中央电视台广告经营管理中心 

 频次： 1 次/期。 

三、移动端广告回报 

新媒体广告回报期： 共计 180 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《开讲啦》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

企业标板（1 个） 

【广告价格】 5,805 万元 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 方案广告如有错漏播按《电视广告错漏播处理办法（试行）》等中央电视台广告经营管

理中心相关规定处理。 

3. 本方案硬性广告（5 秒冠名标版及 15 秒广告）仅承诺首播频次。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方如

需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6、新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。  
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年中央电视台黄金档剧场合作企业 

【节目看点】 
 CCTV-1 晚间《黄金档剧场》是中国最有价值的电视剧场。这是一个大题

材、大制作、大阵容电视剧的集成平台，是中国最黄金的电视剧播出平台。 

 CCTV-8《黄金强档》自开播以来，一直坚持以首播、独播大剧为主。《黄

金强档》在编排形式及剧目呈现方面逐年优化，同时段收视排名稳定在前

5 名的位置，《黄金强档》作为全国上星频道中唯一的“黄金时间”剧场，

稀缺价值明显，潜力不可估量。 

 2018 年，中央电视台黄金档剧场将继续为全国电视观众精心准备了题材

丰富，制作精良的精彩剧目，这里有一线明星大腕，这里有青春偶像云集，

这里有经典佳作的改编，这里也有鸿篇巨制的首播。这里是全国亿万电视

观众瞩目的电视剧场，这就是中央电视台黄金时间电视剧场，由 CCTV-1、

CCTV-8 为您联合呈现。 

【广告亮点】 
 享有“中央电视台黄金档剧场合作企业”称号及使用授权。 

 整合 CCTV-1、CCTV-8 两大黄金档剧场资源，强强联合，权益丰富，回

报全面。 

 打通 CCTV-1 全天各档剧场，更响亮的品牌声音，更强大的传播效果，助

企业实现传播大战略的布局。 

 电视剧是家庭收视的灵魂和主体，拥有最广泛的观众构成，本方案体现了

电视剧类广告产品的优势，全面覆盖最广大受众群，一举通达各类目标客

户。 

【节目播出安排】 CCTV-1《黄金档剧场》周一至周四，约 20:00-21:50，2 集/天（暂定）。 

CCTV-8《黄金强档》周一到周日，约 19:10-22:30，3 集/天。 

【广告投放周期】 上半年/下半年，各 4 家（白酒类各 2 家）； 

全年，共 4 家（白酒类 2 家）。 

【合作企业权益】 

 授予企业“中央电视台黄金档剧场合作企业”称号，企业的产品包装和商业活

动中可使用称号，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。 

称号使用期限 

上半年：2018 年 1 月 1 日至 2018 年 6 月 30 日； 

 下半年：2018 年 7 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日； 

全  年：2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日。 

一、CCTV-1《黄金档剧场》广告回报 

编码 1107 
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中央电视台广告经营管理中心 

20 秒合作企业联

合标版+每家企业

15 秒广告 

形式： 制作 20 秒合作企业联合标版，画面出现“中央电视台黄金档剧场合

作企业”字样及每家企业名称和标识，配音：“中央电视台黄金档剧

场合作企业***、***、***、***（企业名称）邀您共赏好剧”。 

（注：联合标版最终播出时长将根据签约客户数量进行调整，保证每

家企业不少于 3 秒） 

 位 置 及

频次： 

周一到周五，在 CCTV-1“黄金档剧场第一集前情提要前”（约 19:59）

播出，1 次/天，上半年共计 129 次，下半年共计 129 次，全年共计

258 次。 

15 秒企业广告 位 置 及

频次： 

在 CCTV-1“黄金档剧场集间”（周一至周四，约 20:55；周五至周

日，20:00-22:00 间），每家企业 15 秒广告隔日播出，1 次/天，上

半年共计 85 次，下半年共计 85 次，全年共计 170 次。 

二、CCTV-8《黄金强档》广告回报 

20 秒合作企业联

合标版+每家企业

15 秒广告 

位 置 及

频次： 

周一至周日，在 CCTV-8“黄金强档第一集本集提要前”（19:10-19:40

间），正一位置播出，1 次/天，上半年共计 181 次，下半年共计 184

次，全年共计 365 次。 

（注：联合标版最终播出时长将根据签约客户数量进行调整，保证每

家企业不少于 3 秒） 

15 秒企业广告 位 置 及

频次： 

周一至周日，在 CCTV-8“黄金强档第三集下集预告前”（21:57-22:27

间）播出，1 次/天，上半年共计 181 次，下半年共计 184 次，全年

共计 365 次。 

三、CCTV-1《第一精选剧场》广告回报 

15 秒企业广告 位 置 及

频次： 

周一至周日，在 CCTV-1“第一精选剧场第一集贴片”（09:25-11:00

间）播出，约 1 次/天，上半年共计 165 次，下半年共计 165 次，全

年共计 330 次。 

四、CCTV-1《第一情感剧场》广告回报 

20 秒合作企业联

合标版+每家企业

15 秒广告 

位 置 及

频次： 

周一至周日，在 CCTV-1“第一情感剧场第二集贴片”（13:35-16:00

间）播出，约 1 次/天，上半年共计 165 次，下半年共计 165 次，全

年共计 330 次。 

（注：联合标版最终播出时长将根据签约客户数量进行调整，保证每

家企业不少于 3 秒） 

15 秒企业广告 位 置 及

频次： 

周一至周日，在 CCTV-1“第一情感剧场第一集贴片”（13:35-16:00

间）播出，约 1 次/天，上半年共计 165 次，下半年共计 165 次，全

年共计 330 次。 

五、CCTV-1 其他广告回报 

20 秒合作企业联

合标版+每家企业

15 秒广告 

位 置 及

频次： 
周一至周日，在 CCTV-1“下午精品节目一”（16:00-17:48 间）播

出，约 1 次/天，上半年共计 165 次，下半年共计 165 次，全年共计

330 次。 

（注：联合标版最终播出时长将根据签约客户数量进行调整，保证每

家企业不少于 3 秒） 
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中央电视台广告经营管理中心 

六、CCTV 黄金档剧场合作企业联合宣传片回报 

黄 金 档 剧 场 合 作

企业联合宣传片 

形式： 联合宣传片时长 15 秒，内容为黄金档剧场剧目宣传片，画面遮幅或

字幕：“黄金档剧场合作企业***、***、***、***（企业名称）提示您

收看 CCTV-1 精彩大剧“（字幕内容可协商确定）。 

 播出安排： 

频道 播出栏目/时段 播出时间 上半年频次 下半年频次 全年频次 

CCTV-8 佳人剧场第一集贴片 12:25-12:55 间 181 184 365 

CCTV-8 星推荐前 18:15-18:45 间 181 184 365 

CCTV-8 经典剧场第二集贴片 22:55-23:15 间 181 184 365 

CCTV-11 白天电视剧第一集贴片 约 11:13 181 184 365 

注：本方案中该项回报为增值回报，如遇漏播不进行补播或退款。 

七、移动端广告回报 

【广告回报期】 共计 180 天。 

（一）中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

（二）央视网《黄金档剧场》专题页广告回报： 

（1）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（2）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（3）央视网首页： 

企业标板（1 个） 

【广告价格】 上半年：6,796 万元/家 

下半年：6,822 万元/家 

全  年：11,438 万元/家 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 方案广告如有错漏播按《电视广告错漏播处理办法（试行）》等中央电视台广告经营管理中

心相关规定处理。其中第六项“合作企业联合宣传片”为增值回报，如遇漏播不再补偿。 

3. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方如需对

外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

4. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 

5. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。  
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-2《经济信息联播》

独家特别呈现 

【节目看点】 

财经频道旗舰节目，打造经济界的“新闻联播” 

 《经济信息联播》是中央电视台财经频道的龙头旗舰栏目，立足于中国

和全球经济新闻总汇，报道每天最重要的财经新闻，发布重要的经济政

策并权威解读，捕捉最敏感的行业变化，是中国经济宣传的主阵地。 

2017 年 1 月 1 日进行最新改版后，五大版块构建独有话语权 

 财经头条——深度关注全球重大经济事件及当天最重大的财经新闻。 

 财经动态——重要的经济政策、资讯发布；地方财经新闻。 

 产经资讯——发生在行业代表性企业里的，能影响行业格局、市场的消

息。 

 联播调查——通过选题判断和调查视角，体现财经频道穿过经济表象、

发现问题实质的能力。 

 国际财经——对全球经济产生影响的重大事件；区域经济热点；中国新

闻的国际落点。 

专业成就领先地位，权威彰显独特价值 

 从重点专题策划、全球新闻采编，到实力主播评论、顶级专家解读，《经

济信息联播》的各个方面均体现着财经频道明星团队的新闻敏感和思考

深度。2018 年，《经济信息联播》紧跟时事、聚焦热点，以财经视角发

掘论题，深刻影响着中国经济社会的改革与发展，在财经频道得天独厚

的媒体平台上彰显魅力与价值。 

【广告亮点】 

1. 该栏目占据中央电视台财经频道晚黄金位置，收视表现位居频道前列，

高效传达品牌诉求。 

2. 多项分析表明，《经济信息联播》受众高端化特征显著，尤其集中于政

府机关和企事业单位的中高层管理者，使栏目成为影响中国政商界领袖

的信息发布中心和观点传播平台。 

【节目播出安排】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日 

首播：CCTV-2 周一至周日 20:30-21:15 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 全年 365 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

编码 1108 
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中央电视台广告经营管理中心 

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传片中可使用由冠名企业名称和节目名称组成的联合

标识，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 宣传片时长 15 秒，宣传片中包含企业元素。（具体形式

与栏目组协商确定） 

 播出安排： 3 次/天，财经频道内滚动播出，上半年 543 次，下半

年 552 次，全年 1095 次。 

二、节目内广告回报 

5 秒特别呈现标版

+15 秒企业广告 

形式 特别呈现标版时长 5 秒，画面出现特别呈现企业名称和标识，

配音：“经济信息联播了由***（特别呈现企业名称）独家特别

呈现”(口播语可协商确定)。特别呈现标版后播出 15 秒企业

广告 1 条。 

 位置及频次 在节目内第一中插广告正一位置播出， 1 次/期，上半年首播

共计 181 次，下半年首播共计 184 次，全年首播共计 365 次。 

压屏字幕 形式： 节目进行中出现横飞字幕，字幕内容出现：“本节目由***独家

特别呈现”字样（字幕内容可协商确定）。 

 频次： 1 次/期，上半年首播共计 181 次，下半年首播共计 184 次，

全年首播共计 365 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现特别呈现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期，上半年首播共计 181 次，下半年首播共计 184 次，

全年首播共计 365 次。 

三、新媒体广告回报 

新媒体广告回报期： 共计 90 天。 

【新媒体广告回报】  

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网专题页广告回报： 

（一）专题页图文类、富媒体广告： 

     1、《经济信息联播》专题页-首页-中部通栏（1/4 轮）。 

2、《经济信息联播》专题页-首页-底部通栏（1/4 轮）。 

3、《经济信息联播》专题页-首页-弹窗（1/4 轮）。 

4、《经济信息联播》专题页-首页-对联（1/4 轮）。 

（二）专题页视频类广告： 

1、《经济信息联播》专题页-视频底层页-15 秒视频前贴片（1/4 轮）。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 上半年：2,804 万元 
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下半年：2,849 万元 

全  年：5,284 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内

播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 

5. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 

6. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合

作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

7. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

 

2018 年 CCTV-2《经济信息联播》贴片 

【签约认购时长】 30 秒 

【播出安排】 节目内片头后（内容提要后）位置播出，1 次/期。 

【广告投放周期】 上半年连续/下半年连续/全年单日/全年双日/全年连续 

【广告价格】 投放期 广告频次 
广告价格（万元） 

15 秒 30 秒 

 

上半年连续投放 

下半年连续投放 

全年单日投放 

全年双日投放 

全年连续投放 

首播 181 次 

首播 184 次 

首播 186 次 

首播 179 次 

首播 365 次 

1,311 

1,332 

1,347 

1,296 

2,559 

2,360 

2,399 

2,425 

2,334 

4,608 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内

播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 

5. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 
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2018 年 CCTV-2《经济半小时》

独家特别呈现 

【节目看点】 

聚焦中国，深度解读重大的经济事件、重要的经济人物、热点的社会事

件！ 

该栏目自 1989 年 12 月 18 日起播出，经历 28 年的积淀，始终用经济

的眼光关注社会热点，总是选择重大的经济事件、重要的经济人物作为

报道的核心。 

 速度：紧贴国家政策和社会热点，为国家宏观经济的决策层提供生动、

鲜活的参考价值。 

 广度：聚焦国家政策、经济事件、社会热点，全年 12 个系列化调查节

目，月月有关注，天天有焦点。 

 深度：以严谨的态度、新闻的眼光、经济的视角、权威的评论，深度报

道经济事件、透彻分析经济现象、准确把握经济脉搏。 

2017 年《经济半小时》以独有的标签，始终走在中国市场经济改革守

望的最前沿！ 

 对于“一带一路”建设，习近平总书倍加关心。为落实好总书记指示，

《经济半小时》以对历史负责、为时代添彩的高度责任感，投入空前人

力、物力、精力，拍摄制作了大型高清纪录片《丝绸之路经济带》。  

 中国人民解放军的武器装备实力已经在全球各国中排名前四，为了展现

强大国防背后的财经力量，《经济半小时》在建军 90 周年之际重磅推出

大型纪录片《威武之师背后的财经密码》。 该纪录片通过穿插典型人物

和典型事件，忠实纪录中国国防工业辉煌成就背后的故事。为我们展示

了三个“第一次”。第一次国家工业体系的全新探视，第一次国防装备

的最新展示，第一次揭秘军工与我们之间的距离。 

【广告亮点】 

高端受众高度聚焦，信息直达意见领袖 

1. 该栏目定位社会精英人群，政商人群高度集中，收视群体高收入、高学

历、高职位特征明显。品牌形象倍受精英人群关注。 

2. 创办 28 年经久不衰的王牌栏目，央视历史最悠久的栏目之一。作为央

视开播时间最长、影响力最大的经济时事深度报道栏目，《经济半小时》

的权威性和深度透析力，使它拥有了以经济界中高层管理决策人士及公

务员为主体的稳定收视群体。 

【节目播出安排】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日 

首播：CCTV-2 周一至周日 21:15-21:45 
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（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 全年 365 期 

【名额】 独家 

【广告回报】   

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传片中可使用由冠名企业名称和节目名称组成的联合

标识，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 宣传片时长 15 秒，宣传片中包含企业元素。（具体形式与栏

目组协商确定） 

 播出安排： 3 次/天，财经频道内滚动播出，上半年 543 次，下半年 552

次，全年 1095 次。 

二、节目内广告回报 

5 秒特别呈现标

版+15 秒企业广

告 

形式 特别呈现标版时长 5 秒，画面出现特别呈现企业名称和标识，

配音：“经济半小时了由***（特别呈现企业名称）独家特别呈

现”(口播语可协商确定)。特别呈现标版后播出 15 秒企业广

告 1 条。 

 位置及频次 在节目内第一中插广告正一位置播出， 1 次/期，上半年首播

共计 181 次，下半年首播共计 184 次，全年首播共计 365 次。 

压屏字幕 形式： 节目进行中出现横飞字幕，字幕内容出现：“本节目由***独家

特别呈现”字样（字幕内容可协商确定）。 

 频次： 1 次/期，上半年首播共计 181 次，下半年首播共计 184 次，

全年首播共计 365 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现特别呈现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期，上半年首播共计 181 次，下半年首播共计 184 次，

全年首播共计 365 次。 

三、新媒体广告回报 

新媒体广告回报期： 共计 120 天。 

【新媒体广告回报】  

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网专题页广告回报： 

（一）专题页图文类、富媒体广告： 

     1、《经济半小时》专题页-首页-中部通栏（1/4 轮）。 

2、《经济半小时》专题页-首页-底部通栏（1/4 轮）。 

3、《经济半小时》专题页-首页-弹窗（1/4 轮）。 

4、《经济半小时》专题页-首页-对联（1/4 轮）。 

（二）专题页视频类广告： 

1、《经济半小时》专题页-视频底层页-15 秒视频前贴片（1/4 轮）。 
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（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 上半年：2,473 万元 

下半年：2,512 万元 

全  年：4,637 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 

5. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 

6. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

7. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-2《经济半小时》贴片 

【签约认购时长】 30 秒 

【播出安排】 节目内片头后（内容提要后）位置播出，1 次/期。 

【广告投放周期】 上半年连续/下半年连续/全年单日/全年双日/全年连续 

【广告价格】 投放期 广告频次 
广告价格（万元） 

15 秒 30 秒 

 

上半年连续投放 

下半年连续投放 

全年单日投放 

全年双日投放 

全年连续投放 

首播 181 次 

首播 184 次 

首播 186 次 

首播 179 次 

首播 365 次 

1,103 

1,121 

1,133 

1,091 

2,153 

1,985 

2,018 

2,040 

1,963 

3,876 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内

播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 

5. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 
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2018 年 CCTV-2《央视财经评论》独家特别呈现 

【节目看点】 

 财经频道三大财经旗舰节目之一，晚间黄金档收官节目 

 官员、学者、企业家等实力大咖做客节目现场 

 聚焦当天财经热点话题，追求多元观点碰撞 

 节目风格轻松、接地气，观众参与度高 

【广告亮点】 

1. 占据晚间黄金时段，播出时间位于晚间精英人群开机高峰 

2. 专注打造高端人群影响力。多年来培养出一批关注财经新闻和政策走

向，善于思考，购买力强的高端受众，助力品牌形象提升。 

【节目播出安排】 CCTV-2 首播：2018 年 1 月 1 日-12 月 31 日周一至周四 21:50-22:35 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 上半年连续/下半年连续/全年连续 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 时长 15 秒，宣传片落版为企业特别呈现标版。标版画面为企业名

称或标识及“《央视财经评论》独家特别呈现”字样同屏展现。 

 频次： 3 次/天，财经频道内滚动播出，上半年不少于 543 次，下半

年不少于 552 次，全年不少于 1095 次。 

二、节目内广告回报  

5 秒特别呈现标版+15

秒企业广告 

形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识。配音：“《央视财经评论》由

***（企业名称）独家特别呈现”(口播语可协商确定)。特别呈现标

版后播出 15 秒企业广告 1 条。 

 位置及

频次： 

节目内片头后（内容提要后）正一位置播出，1 次/期。上半年首

播共计 104 次，下半年首播共计 105 次，全年首播共计 209 次。 

主持人口播 

 

形式： 栏目开始时，主持人口播：“欢迎收看由***（企业名称）独家特别

呈现的《央视财经评论》”（固定口播语）。 

 频次： 1 次/期，上半年首播共计 104 次，下半年首播共计 105 次，全年

首播共计 209 次。 

字幕 形式： 栏目开始时，屏幕下方出字幕：“《央视财经评论》由***（企业名

称）独家特别呈现”，时长为 5 秒。 

 频次： 1 次/期，上半年首播共计 104 次，下半年首播共计 105 次，全年

首播共计 209 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现特别呈现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期，上半年首播共计 104 次，下半年首播共计 105 次，全 
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年首播共计 209 次。 

三、新媒体广告回报 

新媒体广告回报期：共计 110 天。 

【新媒体广告回报】 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网专题页广告回报： 

（一）专题页图文类、富媒体广告： 

     1、《央视财经评论》专题页-首页-中部通栏（1/4 轮）。 

2、《央视财经评论》专题页-首页-底部通栏（1/4 轮）。 

3、《央视财经评论》专题页-首页-弹窗（1/4 轮）。 

4、《央视财经评论》专题页-首页-对联（1/4 轮）。 

（二）专题页视频类广告： 

1、《央视财经评论》专题页-视频底层页-15 秒视频前贴片（1/4 轮）。 

（三）央视网首页： 

企业标板（1 个） 

【广告价格】 上半年：1,690 万元 

下半年：1,708 万元 

全  年：3,138 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播

出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作

方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 

6. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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2018 年 CCTV-2《对话》伙伴 

【节目看点】 

 王牌谈话节目。经过多年积淀，《对话》已形成“高端、前沿、新锐”的节目

风格，兼容并蓄，独具一格。2017 年节目先后邀请到中国第一代核潜艇总设

计师黄旭华、联想集团创始人柳传志、、前英国职业足球运动员贝克汉姆等成

功人士，内容涉及大数据、共享单车、VR 科技、影视文化产业等创新领域和

热门话题、并推出“为中国实业代言”、“一带一路”等重点专题节目。活跃、

开放的采访风格，呈现思想的盛宴。 

【广告亮点】 

1. 成熟的节目品牌，稳定的高端受众群体。成立于 2000 年的《对话》已经成为

高端访谈节目标杆，忠实受众是活跃在各领域的风口浪尖、最具消费力的决策

群体，直接触达时代精英，紧握“重要的少数”。 

2. 周末晚间黄金时间，良好的广告环境。 

【节目播出安排】 CCTV-2 2018 年 1 月 1 日-12 月 31 日首播周日 21:50-22:55 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 全年共计 52 期 

【名额】 两家 

【广告回报】  

《对话》伙伴权益 授予 “中央电视台 2018 年《对话》伙伴”称号，企业在产品包装和商业活动中

可使用称号，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。使用期限为 2018 年

1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日。 

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 时长 15 秒，宣传片落版出现“《对话》伙伴”企业落版，落版画面为企业

名称及标识同屏展现，并出现“《对话》伙伴”字样。 

 频次： 财经频道每天播出 1 次，全年共计播出 365 次。 

二、节目内广告回报  

5 秒标版 

+15 秒企业广告 

形式： 时长 5 秒，画面出现“《对话》伙伴”字样和企业名称及标识。配音：“《对

话》由***（企业名称）特别呈现”（口播语可协商确定）。标版后播出

15 秒企业广告 1 条。 

 位置及

频次： 

节目内片头后（内容提要后）、节目内中插第一个广告段正一或正二位置

（先签订协议的企业拥有广告位置的优先选择权）。2 次/期，全年首播

共计 104 次。 
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5 秒宣传标版 形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称及标识，配音：“对话风云人物，感受思

想力量，***（企业名称）与您共同关注《对话》”（口播语可协商确定）。 

 位置及

频次： 

节目内中插第二个广告段倒一或倒二位置播出（先签订协议的企业拥有广

告位置的优先选择权）。1 次/期，全年首播共计 52 次。 

主持人口播 

 

形式： 节目播出期间主持人口播“《对话》由***（企业名称）为您特别呈现”

（口播语可协商确定）。 

 频次： 2 次/期，全年首播共计 104 次。 

字幕 形式： 栏目进行中，屏幕下方出字幕：“《对话》由***（企业名称）为您特别呈

现”（内容可协商确定）。 

 频次： 2 次/期，全年首播共计 104 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期，全年首播共计 52 次。 

【广告顺序】 节目片头（内容提要）+片头后广告（5 秒伙伴标版+15 秒广告+5 秒伙伴标版+15

秒广告+贴片广告）+节目+中插第一个广告段（5 秒伙伴标版+15 秒广告+5 秒伙伴

标版+15 秒广告+贴片广告）+节目+中插第二个广告段（贴片广告+5 秒宣传标版

+5 秒宣传标版）+节目 

三、新媒体广告回报 

新媒体广告回报期：共计 90 天。 

【新媒体广告回报】 

一、 中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、 央视网专题页广告回报： 

（一） 专题页图文类、富媒体广告： 

1、《对话》专题页-首页-中部通栏（1/4 轮）。 

2、《对话》专题页-首页-底部通栏（1/4 轮）。 

3、《对话》专题页-首页-弹窗（1/4 轮）。 

4、《对话》专题页-首页-对联（1/4 轮）。 

（二）专题页视频类广告： 

1、《对话》专题页-视频底层页-15 秒视频前贴片（1/4 轮）。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 全年：2,398 万元/家 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播

出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 
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4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方

如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 

6. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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2018 年 CCTV-2《对话》贴片 

【签约认购时长】 60 秒 

【播出安排】 节目内中插第一个广告段正常位置播出，1 次/期 

【广告投放周期】 上半年连续/下半年连续/全年连续 

【广告价格】 投放期 广告频次 
广告价格（万元） 

15 秒 30 秒 

 

上半年连续投放 

下半年连续投放 

全年连续投放 

首播 25 次 

首播 27 次 

首播 52 次 

187 337 

202 363 

377 677 

【广告顺序】 节目片头（内容提要）+片头后广告（5 秒伙伴标版+15 秒广告+5 秒伙伴标

版+15 秒广告+贴片广告）+节目+中插第一个广告段（5 秒伙伴标版+15

秒广告+5 秒伙伴标版+15 秒广告+贴片广告）+节目+中插第二个广告段（贴

片广告+5 秒宣传标版+5 秒宣传标版）+节目 

   说明： 

1. 如指定播出位置，则按照中央电视台广告经营管理中心相关加价规定进行加收，

中插第一个广告段正一及正二位置为“《对话》伙伴“两家企业 5秒标版及 2家“《对

话》伙伴“企业 15秒广告。 

2. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

3. 广告承诺在节目第一次重播时带入。如遇特殊原因，重播广告未能播出，不予

补偿。 

4. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，将按照价值对等原则安排补播；补

播不能实现时给予退款。 

5. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

 

 

  

编码 1114 
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2018 年 CCTV-2《职场健康课》独家冠名 

【节目看点】 

 更权威的健康类栏目。节目由财经频道与国家卫生计生委宣传司、中国

健康教育中心联合制作，汇聚国内 30 家顶尖医院、50 位顶尖专家的稀

缺资源，致力为职场人士提供更实用的健康服务。 

 引人入胜的节目环节。惊心动魄的真实案例故事，专业的现场情景剧创

作团队，意想不到的现场实验，新媒体语态的医学动画讲解，充分详尽

的讲解健康话题。 

【广告亮点】 

1. 财经频道唯一的健康类节目。 

2. 锁定职场人群。节目定位精准，依托财经频道优势平台，聚焦 30-55

岁、高学历、高收入的职场中坚力量，覆盖健康产业消费的主力军。 

【节目播出安排】 CCTV-2 2018 年 1 月 1 日-12 月 31 日首播每周六晚 18:05-18:50 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 全年 52 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传片中可使用由冠名企业名称和节目名称组成的联合

标识，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 宣传片时长 15 秒，画面落版为《职场健康课》节目 LOGO 与

冠名企业名称或标识同屏展现，并口播配音“《职场健康课》由

***（企业名称）独家冠名播出”（内容可协商确定）。（具体形

式与栏目组协商确定） 

 频次： 财经频道每天播出 1 次，全年共计播出 365 次。 

二、节目内广告回报  

冠名片头 形式 节目片头画面出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 LOGO。 

频次 1 次/期，首播共计 52 次。 

转场片花 形式 节目中插播片花出现“***（冠名企业名称）职场健康课”联合

LOGO 。 

频次 4 次/期，首播共计 208 次。  

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式 冠名标版时长 5 秒，画面出现冠名企业名称和标识，配音：“职场

健康课由***（冠名企业名称）独家冠名播出”(口播语可协商确定)。

冠名标版后播出 15 秒企业广告 1 条。 

编码 1115 
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 位置及

频次 

节目内片头后、节目内中插一广告段正一位置。2 次/期，首播共

计 104 次。 

角标 形式 节目播出时，屏幕右下角出现“***（冠名企业名称）职场健康课”

角标，播出时长约为节目时长 30%。 

现场布景 形式： 节目演播室现场布景中可出现冠名企业元素或与节目标识组成的

联合 LOGO，并给予镜头体现，具体形式须根据节目设计，由广告

中心、栏目组、冠名企业协商确定。 

产品植入 形式： 节目演播室现场中可摆放冠名企业产品或带有冠名企业元素的物

品（视冠名企业产品特性决定），具体形式须根据节目设计，由广

告中心、栏目组、冠名企业协商确定。 

主持人口播 

 

形式： 主持人介绍节目名称时提及企业名称，内容为：“欢迎您收看由***

独家冠名播出职场健康课”（口播内容可协商）。 

 频次： 2 次/期，首播共计 104 次。 

字幕 形式： 节目进行中出现压屏字幕，字幕内容出现：“本节目由***独家冠名

播出”字样（字幕内容可协商确定）。 

 频次： 2 次/期，首播共计 104 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期 

三、 新媒体广告回报 

新媒体广告回报期：共计 90 天。 

【新媒体广告回报】 

一、 中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、 央视网专题页广告回报： 

（一） 专题页图文类、富媒体广告： 

1、《职场健康课》专题页-首页-中部通栏（1/4 轮）。 

2、《职场健康课》专题页-首页-底部通栏（1/4 轮）。 

3、《职场健康课》专题页-首页-弹窗（1/4 轮）。 

4、《职场健康课》专题页-首页-对联（1/4 轮）。 

（二）专题页视频类广告： 

1、《职场健康课》专题页-视频底层页-15 秒视频前贴片（1/4 轮）。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 3,002 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 
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4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 

7. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 
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2018 年 CCTV-2《遇见大咖》（第四季）独家冠名 

【节目看点】 

 《遇见大咖》是一档以纪实为主的财经人物纪录片，以季播形式播出。

节目以纪实拍摄的手法，独家展现出诸多企业领军人物鲜为人知的另一

面。通过细节刻画他们的性格特征和魅力，全景式展现他们的喜怒哀乐。

同时通过主持人史小诺的独家专访，深入挖掘他们波澜壮阔的人生过

往，探寻铸就他们成功的正能量。节目立足于展示当下的状态，着眼于

对未来的思考。 

 制作团队拥有深刻的人文关怀，以及专业的纪录片素养，根据每一位企

业家的性格特征和拍摄条件，制作最优化的拍摄方案，100%真实跟拍，

最大限度地挖掘出每位企业家不为人知的另一面。 

【广告亮点】 

1. 前三季节目取得巨大成功，引起极大社会反响。 

2. 第四季拟邀请：张瑞敏、钟晱晱、沈南鹏、何享健、王小川、张磊、徐

小平、龚宇、戴威、李斌。嘉宾阵容更加强大，为品牌创造良好的背书

空间。 

3. 2017 年第三季《遇见大咖》分类观众中，45 岁以上观众、大学以上学

历观众、干部/管理人员与城市观众占极高；受众呈现出高学历、高社

会职位、高收入的“三高”特征。 

【节目播出安排】 2018 年 1 月-3 月 首播：CCTV-2 周五晚 20:00 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 共 8 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传片中可使用由冠名企业名称和节目名称组成的联合

标识，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 宣传片时长 30 秒，后跟 5 秒含企业元素标版，出现字幕“遇

见大咖由***（冠名企业名称）独家冠名播出”并配音。（具体

形式与栏目组协商确定） 

 播出安排： 财经频道内滚动播出，节目开播前至节目播出结束期间，总计

播出 230 次。 

二、节目内广告回报  

冠名片头 形式： 节目片头画面出现由冠名企业名称和节目名称组成的联合 LOGO。 

频次： 1 次/期 

编码 1116 
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5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 冠名标版时长 5 秒，画面出现冠名企业名称和标识，配音：“遇见

大咖由***（冠名企业名称）独家冠名播出”(口播语可协商确定)。

冠名标版后播出 15 秒企业广告 1 条。 

 位置及

频次： 

在节目内第一、第二、第三段中插广告正一位置播出， 

3 次/期。 

角标 形式： 节目播出时，屏幕右下角出现“***（冠名企业名称）遇见大咖”

角标，播出时长为节目时长 30%。 

产品植入 形式： 节目中可摆放或使用冠名企业产品或带有冠名企业元素的物品（视

冠名企业产品特性决定），具体形式须根据节目设计，由广告中心、

栏目组、冠名企业协商确定。 

主持人口播 

 

形式： 主持人或节目画外音提及企业名称，内容为：“欢迎您收看由***独

家冠名播出遇见大咖”（口播内容可协商）。 

 频次： 3 次/期 

字幕 形式： 节目进行中出现字幕，字幕内容出现：“本节目由***（冠名企业名

称）独家冠名播出”字样。 

 频次： 3 次/期 

转场片花 形式： 转场片花出现“***（冠名企业）-遇见大咖”联合 LOGO。 

 频次： 3 次/期 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期 

【广告价格】 2,318 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 

5. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 
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2018 年 CCTV-4 《走遍中国》独家冠名 

【节目看点】 

 《走遍中国》是中文国际频道晚间播出的一档大型人文旅游类专题报道

栏目。 

 目前，节目的定位为“聚焦中国新变化的专题栏目”，它关注发生在普

通中国人身边、展现正能量的新现象、新风尚、新观念、新事物，全面、

真实地反映中国人当前的生活状态与精神风貌，深入、客观地展现富于

创新、充满活力、具有国际视野的当代中国。 

【广告亮点】 

1. 占据中文国际频道晚间黄金时段，收视表现位居频道前列。 

2. 精准定位，吸引大批爱好人文旅游的中青年受众，锁定最具活力的消费

群体。 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 22:00-22:30（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播

出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年共 261 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传中可使用“中央电视台《走遍中国》2018 年冠名企

业”字样，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。2018 年 1 月 1

日至 2018 年 12 月 31 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 冠名宣传片时长 15 秒，宣传片中出现企业元素，配音：“《走遍

中国》由***（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。 

 播出安排： 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日期间，宣传片播出安

排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次（首播） 

CCTV-4 上午时段 周一至周日 9:00-11:00 1 次/天 365 
 

二、节目内广告回报  

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《走遍中国》由

***（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。随后播出

15 秒企业广告。 

位置及

频次： 

节目内片头后倒一位置。1 次/期。 

编码 1117 
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角标 形式： 屏幕右下角出现企业标识角标，出现时长不少于节目时长的 30%。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

三、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《走遍中国》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：365 天 

     包括中部通栏、底部通栏。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：365 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：365 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 2,280 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告

未能播出，不予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4 《今日关注》独家特约 

【节目看点】 

 您所关心的，正是我们所关注的 

《今日关注》是中文国际频道晚间黄金时间播出的一档时事述评品牌栏

目。栏目紧密跟踪国内外重大新闻事件、新闻话题，邀请国内外一流的专家

和高级官员，梳理新闻来龙去脉，分析新闻背后的新闻，评论新闻事件的影

响和发展趋势。  

 频道收视王牌，长期雄踞顶峰 

开播十余年来，《今日关注》一直是中文国际频道的品牌栏目,2017 年的

收视表现更为亮眼，有大事，看四套，已经成为一种收视趋势。2018 年，《今

日关注》将继续聚焦全民热点，为更多关注时事的高素质受众带来更为权威

与精彩的解读。 

【广告亮点】 

1. 全年不间断独占 CCTV-4 黄金时段，助力品牌轻松获得黄金关注度 

2. 高端定位，携手品牌共同打造高端形象 

3. 中文国际频道收视冠军，为品牌影响力保驾护航。 

【节目播出安排】 首播：周一至周日 21:30-22:00（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播

出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年 364 期（不包含除夕当日）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报 

5 秒特约标版

+15 秒企业广告 

形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《今日关注》由***

（企业名称）独家特约”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企

业广告。 

位置及

频次： 

节目片头后倒一位置，1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

二、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《今日关注》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：360 天 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：240 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

编码 1118 
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（三）央视网首页：360 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 4,700 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告

未能播出，不予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4 《中华医药》独家冠名 

【节目看点】 

 《中华医药》是中国电视媒体中唯一面向海内外传播中国传统医药文化的大

型电视健康栏目。 

 节目以“关爱生命健康，服务全球华人”为宗旨，为海内外观众提供权威的

健康医药资讯，在全面反映中华传统医学博大精深的同时，也关注当代中华

医学对世界的贡献。 

 内容上，融知识性、服务性、文化性于一体，涉及健康话题、医药名家、专

科门诊、养生之道、防治疾病、强身健体各个方面。 

 《中华医药》栏目已经成为中央电视台国际频道深受海内外观众欢迎的品牌

栏目之一。 

【广告亮点】 

1. 定位精准，牢牢抓住最关注健康的中老年观众群体。 

2. 品牌植入形式丰富，节目现场、大屏幕、角标、节目包装板块等地均可植入

品牌。 

【节目播出安排】 首播：周日 18:15-19:00（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中

国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年共 52 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传中可使用“中央电视台《中华医药》2018 年冠名企业”

字样，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。2018 年 1 月 1 日至 2018

年 12 月 31 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 冠名宣传片时长 15 秒，宣传片中出现企业元素，配音：“《中华

医药》由***（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。 

 播出安排： 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日期间，宣传片播出安

排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次（首播） 

CCTV-4 下午时段 周一至周日 14:00-18:00 1 次/天 365 
 

二、节目内广告回报  

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《中华医药》由***（企

业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业

广告。 

编码 1119 
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 位置及频

次： 

节目内片头后正一位置。1 次/期。 

企业植入环节 形式： 节目现场大屏幕或主持人讲台等区域适当出现冠名企业名称和

标识（具体以与节目组协商一致为准）。 

 频次： 1 次/期。 

节目包装植入 形式： 在本期导视及下节提示中出现企业标识。 

 频次： 各 1 次/期。 

角标 形式： 屏幕右下角出现带企业名称的角标。出现时长 180 秒/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

三、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《中华医药》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏：360 天、底部通栏：360 天、弹窗：180 天、对联：180 天 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：180 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片 

（三）央视网首页：360 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 1,750 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播

出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能

播出，不予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。  

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作

方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4 《中国舆论场》独家冠名 

【节目看点】 

 《中国舆论场》是中文国际频道推出的国内首档“融媒体”新闻评论节

目。节目通过大数据分析全媒体平台的舆论热点，并通过融媒体模式带

动全民参与话题讨论。 

 节目与央视网联合推出“中国舆论场指数”，实时关注全网新闻的热点

舆情。针对榜单上的话题，每期节目请来相关专家现场进行专业分析、

理性解读。 

 节目还将电视、互联网、移动新媒体深度结合，创造性地引入“在线观

众席”，这种融媒体的即时传播与互动方式，既增强节目的趣味性和新

鲜感，也让一向“高冷”的新闻评论类节目更加亲民、更接地气。 

【广告亮点】 
1. 晚间黄金时段播出，收视稳居新闻类节目前列，保证品牌高曝光。 

2. 融媒体节目互动更强，全方位传播品牌理念。 

【节目播出安排】 首播：每周日 19:30-20:30（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时

间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年共 52 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传中可使用由企业名称和节目名称组成的联合标识，须

经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。2018 年 1 月 1 日至 2018 年

12 月 31 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 冠名宣传片时长 15 秒，宣传片中出现企业元素，配音：“《中国

舆论场》由***（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确

定）。 

 播出安排： 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日期间，宣传片播出安

排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次（首播） 

CCTV-4 上午时段 周一至周日 9:00-11:00 1 次/天 365 
 

二、节目内广告回报  

冠名片头 形式： 节目片头出现冠名企业名称或标识。企业标识出现不少于 3 秒。 

 频次： 1 次/期。 

编码 1120 
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5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《中国舆论

场》由***（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。

随后播出 15 秒企业广告。 

 位置及频

次： 

节目片头后正一位置，节目内中插第一个广告段正一位置。共

计 2 次/期，每段 1 次/期。 

冠名口播及字幕 形式： 主持人口播：“《中国舆论场》由***（企业名称）独家冠名播出。”

（口播语可协商确定），同时画面出现对应字幕。 

 频次： 各 2 次/期。 

角标 形式： 屏幕右下角出现企业标识角标，出现时长不少于节目时长的

20%。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

三、互动回报   

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《中国舆论场》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏：360 天、底部通栏：360 天、弹窗：240 天、对联：240 天 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 180 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：360 天 

企业标板（1 个） 

（四）互动回报： 

手机扫描二维码后进入手机移动端 2018 年中国舆论场 H5 互动页面，在手机移动端 H5 互

动页面呈现合作企业商业元素。 

“摇一摇”互动

提示图 

形式： 《中国舆论场》节目播出过程中出现摇一摇互动提示。互动提示露

出频次为 3 次/期，平均每次露出时长 5 秒，互动提示图可带入企

业元素；观众通过摇一摇进入《中国舆论场》微信公众号参与“摇

红包”活动，具体呈现形式由栏目组、广告经营管理中心及合作企

业协商确定。 

 频次： 3 次/期，共 52 期，总计 156 次。 

“摇一摇”口播 形式： 

 

主持人口播：“《中国舆论场》摇一摇红包由***（企业名称）赞

助。”（口播语可协商确定），同时画面出现对应字幕。 

 频次： 3 次/期，共 52 期，总计 156 次。 

【广告价格】 2,850 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目
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内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告

未能播出，不予补播。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 

7、互动回报中“摇一摇”互动提示图的奖品及现金部分需额外支付，具体执行细

节需协商确定。 
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2018 年 CCTV-4 《海峡两岸》独家特别呈现 

【节目看点】 

 《海峡两岸》是中央电视台唯一 一档每天播出的涉台时事新闻评论栏

目，宗旨是“跟踪海峡热点、反映两岸民意”。节目分两个板块：“热点

扫描”报道两岸热点新闻；“热点透视”深入分析和评论两岸焦点话题。 

 《海峡两岸》在清晰展现台海新闻事件背景的同时，传递党和国家对台

工作的大政方针，成为两岸舆论的“标杆式口径”，也成为海内外观众

了解两岸时事评论的“第一渠道”。 

【广告亮点】 
1. 品牌栏目领衔晚间收视，利于品牌形象传播。 

2. 高端定位网罗男性精英群体，购买转化率高。 

【节目播出安排】 首播：周一至周日 20:30-21:00（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播

出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年 364 期（不包含除夕当日）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内广告回报 

5 秒特别呈现标

版+15 秒企业广

告 

形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《海峡两岸》由***

（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。随后播出 15

秒企业广告。 

 位置及

频次： 

节目片头后倒一位置，1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

二、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《海峡两岸》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：365 天 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：365 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：365 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 4,860 万元 

编码 1121 
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说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告

未能播出，不予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。  

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4 《中国新闻》独家特别呈现 

【节目看点】 

 《中国新闻》是中文国际频道最重要的新闻节目之一，多次获得中央电

视台年度十大名牌节目称号。《中国新闻》的栏目宗旨是向全球华人传

递最新、最快、最权威的新闻资讯。历经十几年的发展，《中国新闻》

已发展为涵盖全天 24 小时各个时段的统一的新闻节目品牌。 

 8 点档《中国新闻》主要服务北美洲（东部）和南美洲黄金时间收视的

华侨华人、驻外机构人员、留学生，也服务国内（含港澳台）和亚太其

它地区早间收看新闻节目的华语电视观众。12 点档《中国新闻》设“新

闻头条”、“直通台湾”、“媒体焦点”、“天气预报”等板块，其中台湾新

闻和全球媒体内容摘播两部分是最大特色。21 点档《中国新闻》以“权

威盘点”为理念，梳理全天发生的最重要的国内国际新闻，“重点突出、

大事不落”。2017 年，《中国新闻》的收视屡创新高，增幅最高同比可

达 40%。 

【广告亮点】 

1. 每天 8:00/12:00/21:00，打通早中晚三个新闻节目收视的黄金点，聚

焦核心观众注意力。 

2. 受众忠实度高，高端人群优势明显。 

【节目播出安排】 《中国新闻》8 点档：CCTV-4 周一至周日 8:00-9:00 

《中国新闻》12 点档：CCTV-4 周一至周日 12:00-13:00 

《中国新闻》21 点档：CCTV-4 周一至周日 21:00-21:30（注：以上栏目

播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，共 365 天，平均 3 次/天。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内广告回报 

5 秒特别呈现标

版+15 秒企业广

告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“全球新闻，中

国播报，本节目由***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商

确定），随后播出 15 秒企业广告 1 条。 

 位置及

频次： 

节目片头后正一位置，平均 3 次/天。 

二、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《中国新闻》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：365 天 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 
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（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：365 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：365 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 5,260 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4 《今日亚洲》独家特别呈现 

【节目看点】 

 《今日亚洲》是中文国际频道晚间黄金时段播出的一档时事述评新闻类

栏目。 

 栏目携手亚洲 30 家强势媒体，凭借独家资源、权威学者、专业制作，

倾力打造亚太时事述评新闻的高地。离你最近的热点新闻，给你最快的

新闻现场，予你最深的剖析解读。 

【广告亮点】 
1. 占据晚间黄金时段收视高峰，助力品牌轻松获得黄金关注度 

2. 高端定位，携手品牌共同打造高端形象 

【节目播出安排】 首播：周一至周六 19:30-20:00（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播

出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年 312 期（不包含除夕当日）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内广告回报 

5 秒特别呈现标

版+15 秒企业广

告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《今日亚洲》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。随后播出

15 秒企业广告。 

 位置及

频次： 

节目片头后倒一位置，1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

二、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《今日亚洲》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：365 天 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：365 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：365 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 2,890 万元 
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说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告

未能播出，不予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。  

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4《国宝档案》独家特约播映 

【节目看点】 

 《国宝档案》栏目是中央电视台中文国际频道一档集权威性、故事性、

观赏性的日播栏目。从 2011 年起，多次被评为中央电视台“品牌栏目”。 

 《国宝档案》栏目是央视第一次以电视栏目的形式，为国宝级文物重器

进行揭秘建档。节目形态以主持人演播室实物举证、故事讲述为主，穿

插器物展示、情景再现、专家点评，讲述巍巍中华灿烂文明，成为中文

国际频道集权威性、故事性、观赏性为主的特色栏目，让遥不可及的国

之瑰宝不再陌生。 

【广告亮点】 

1. 品牌栏目收视保障，品牌传播更为广泛。 

2. 文化历史感浓厚，观赏性强，有利于打造品牌高端形象 

3. 节假日特别节目，集中播放加强品牌传播力 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 18:45-19:00， 

其中《国宝档案》特别节目《考古大发现》在春节、五一等节假日播出，不

少于 12 期。（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电

视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年 261 期。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内广告回报 

5 秒特约标版

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“本节目由***

（企业名称）独家特约播映”（口播语可协商确定）。随后播出 15

秒企业广告 1 条。 

 位置及

频次： 

节目内第一个中插广告段正一位置，1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

二、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《国宝档案》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：365 天 

     包括中部通栏、弹窗。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：120 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 
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（三）央视网首页：365 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 1,275 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告

未能播出，不予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4《中国文艺》周末版独家冠名 

【节目看点】 

 《中国文艺》是中文国际频道的一档综艺栏目。自 1996 年开播以来，

已陪伴海内外观众走过数载。节目致力于将中华艺术精品文化介绍给海

内外华人，倾力打造中国传统和现代艺术的电视传播平台。  

 每周六播出的周末版是《中国文艺》栏目致力打造的原创品牌，是一档

兼具民族化和国际化特征的大型演播室综艺节目。通过现场表演、嘉宾

访谈、纪录短片和观众互动等方式，多角度观察和发掘艺术家精品，体

现中国文化艺术自身的博大精深和拥抱世界文化的胸襟。 

【广告亮点】 

1. 节目高端大气，有利于塑造品牌的高端形象 

2. 品牌植入形式丰富，节目现场、大屏幕、产品摆放、角标等地均可植入

品牌。 

【节目播出安排】 首播：周六 18:00-19:00， 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告

为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年 52 期。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传中可使用由企业名称和节目名称组成的联合标识，须

经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。2018 年 1 月 1 日至 2018 年

12 月 31 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                  

一、宣传片广告回报 

冠名宣传片+15 秒

企业广告  

形式： 冠名宣传片时长 15 秒，宣传片中出现企业元素，配音：“本节

目由***（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。随

后播出 15 秒企业广告一条。 

 播出安排： 具体播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次（首播） 

CCTV-4 下午时段 周一至周日约 14:00-18:00 1 次/天 365 次 
 

二、节目内广告回报 

5 秒冠名标版

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“本节目由***

（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。随后播出

15 秒企业广告 1 条。 

 位置及频次： 节目内片头后正一位置，1 次/期。 
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节目现场植入 形式： 节目现场大屏幕或主持人讲台等区域适当出现冠名企业名称和

标识（具体以与节目组协商一致为准）。 

 频次： 1 次/期。 

角标 形式： 屏幕右下角出现企业标识角标，出现时长不少于节目时长的

30%。 

口播和字幕 形式： 主持人口播：“本节目由***（企业名称）独家冠名播出”（内容

可协商确定）。口播的同时，节目画面出现相应字幕。 

 频次： 各 1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

三、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《中国文艺》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：90 天 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：60 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：90 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 1,910 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内

播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未

能播出，不予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合

作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4《国家记忆》独家特别呈现 

【节目看点】 

 为国家留史，为民族留记，为人物立传 

展现党史、国史、军史中的重大历史事件，通过大历史、小细节，引领

正确的国家观、历史观、价值观，展现家国情怀、中国道路、中国精神、时

代潮流、民族命运、大国梦想的沿革，为国家为社会凝心聚力。 

 编排方式和技术手段创新，节目形式更具吸引力 

依靠“水平编排”的连续性、同一性 ，实现历史类纪录片的“电视剧

情化”，吸引观众持续关注。采用主讲人讲述故事、小片解说、亲历者采访、

背景音乐等多种元素，增强节目的节奏、感染力和吸引力。 

【广告亮点】 
1. 备受社会主流人士青睐，汇聚主流人群购买力，目标受众精准 

2. 节目品质高、口碑好，利于企业打造高端品牌形象 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 20:00-20:30， 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告

为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年 261 期。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内广告回报 

5 秒特别呈现标

版+15 秒企业广

告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“本节目由***

（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。随后播出

15 秒企业广告 1 条。 

 位置及频

次： 

节目第一个中插广告段正一位置，1 次/期。 

产品摆放 形式： 在节目现场摆放企业产品并给予镜头展示，需经节目组认可。 

口播和字幕 形式： 主持人口播：“本节目由***（企业名称）独家特别呈现”（内容

可协商确定）。口播的同时，节目画面出现相应字幕。 

 频次： 各 1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

二、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《国家记忆》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：365 天 

编码 1126 
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     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：365 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：365 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 4,980 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告

未能播出，不予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4《远方的家“一带一路”特

别节目》独家特别呈现 

【节目看点】 

 《远方的家“一带一路”特别节目》是中文国际频道《远方的家》栏目

推出的大型系列特别节目。 

 节目制作团队将肩负“联接中外，沟通世界”的使命，秉承真诚的态度

和自然的风格，以近百人的制作团队、近千天的拍摄周期、数万名的采

访对象，树立全球视野，力求让全世界真正了解“一带一路”倡议，表

达中国“和平、友好、互利、共赢”的理念，突出“一带一路”打造命

运共同体、责任共同体和利益共同体的时代精神。 

【广告亮点】 
1. 紧随时事热点，利于品牌借势传播。 

2. 节目品质高、口碑好，有利于企业打造积极正面的品牌形象。 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 17:15-18:00（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播

出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 2018 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月 31 日，全年 261 期。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内广告回报 

5 秒特别呈现标

版+15 秒企业广

告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《远方的家“一

带一路”特别节目》由***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可

协商确定）。随后播出 15 秒企业广告。 

 位置及

频次： 

节目内第一个中插广告段正一位置，1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

二、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《远方的家“一带一路”特别节目》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：120 天 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：120 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：120 天 
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      企业标板（1 个） 

【广告价格】 1,120 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告

未能播出，不予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4《传奇中国节·春节》全媒体

独家冠名 

【节目看点】 

 传奇中国节·春节是中文国际频道打造的一档八小时直播的新年特别节

目，是中文国际频道的品牌节目。 

 节目通过海内外直播现场、记者连线、专题短片、演播室话题、网络互

动等多种丰富的形式，展现中国东南西北各地迥异的春节习俗，彰显中

华文化的博大精深。 

 节目邀请明星嘉宾参与，并近距离直击春晚的台前幕后，与春晚剧组加

强联动，在内容与形态上直通春晚。关注观众最关注的，打造节日期间

持续的收视高峰。  

【广告亮点】 

1. 春节特别节目，高收视率高曝光率，品牌露出最佳时机。 

2. 频道连续多年打造的品牌节目，知名度广泛，助力品牌成就品牌效应与

市场号召力。 

【节目播出安排】 2018 年 2 月 15 日（除夕）  

北京时间 12:00-20:00 

CCTV-4 中文国际频道亚洲版、欧洲版、美洲版并机直播。 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告

为准。） 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传片中可使用由冠名企业名称和节目名称组成的联合

标识，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。有效期自合同签订之

日起至 2018 年 6 月 30 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                    

一、宣传片广告回报 

冠名宣传片+15秒

企业广告 
形式： 宣传片时长 15 秒，宣传片中出现“***（企业名称）‘传奇中国

节•春节’除夕特别节目”字样及配音，后接 15 秒企业广告。 

 播出安排： 从 2018 年 2 月 5 日至 2 月 14 日在 CCTV-4 滚动播出，具体

播出安排详见下表： 

编码 1128 
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频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-4 

上午时段 周一至周日约 9:00-11:00 1 次/天 10 次 

中午时段 周一至周日约 11:00-14:00 1 次/天 10 次 

下午时段 周一至周日约 14:00-19:00 2 次/天 20 次 
 

拜年宣传片+15

秒企业广告 

形式： 时长 15 秒，宣传片中出现“***（企业名称）携手中文国际频道向

全球华人拜年”字样及配音，后接企业 15 秒广告。 

 频次： 从 2018 年 2 月 16 日至 3 月 2 日（元宵节）在 CCTV-4 滚动播出，

具体播出安排详见下表： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-4 

春节特编上午 

综艺节目带 
周一至周日约 7:00-12:00 2 次/天 30 次 

春节特编电视剧精品

专题节目带 
周一至周日约 12:00-18:30 2 次/天 30 次 

 

二、节目内广告回报  

冠名片头 形式： 节目片头出现冠名企业名称或标识，时长 3 秒。 

频次： 1 次。 

冠名片花 形式： 片花中出现“***（企业名称）‘传奇中国节•春节’除夕特别节

目”字样。 

频次： 共计 8 次。 

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面中出现企业名称和标识，配音：“***（企业名

称）‘传奇中国节•春节’除夕特别节目”，后接 15 秒企业广告。 

 位置及

频次： 

节目中广告段正一位置播出，平均每小时播出 1 次，共计 8 次。 

口播及字幕 形式： 主持人口播语“***（企业名称）‘传奇中国节•春节’除夕特别节

目”（内容可协商确定），同时屏幕下方出现相应字幕。 

 频次： 各 8 次。 

企业植入环节 形式： 根据企业品牌特点设计植入环节，具体内容双方协商确定。 

 频次： 12:00-18:00 期间， 1 次。 

桌签摆放 形式： 在节目录制现场出现冠名企业名称和标识，并给予一定镜头呈现。 

角标 形式： 屏幕右下角出现企业名称和节目名称组成的联合 LOGO，播出时间

不少于节目时长的 30%。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次。 

三、新媒体回报   

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《传奇中国节·春节》专题页广告回报： 
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（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：30 天 

     包括中部通栏、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：20 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：30 天 

企业标板（1 个） 

（四）互动回报： 

互动二维码 形式： 节目播出过程中，屏幕出现二维码，二维码周围或中间出现企业商

业元素或以动态翻版形式交替出现二维码和企业元素。手机扫描二

维码后进入手机移动端 2018 年传奇中国节·春节 H5 互动页面，在

手机移动端 H5 互动页面呈现合作企业商业元素。 

 时长： 每次出现时长不超过 3 分钟。 

 频次： 4 次。 

【广告价格】 940 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-4《记住乡愁》（第四季）独家

特约播映 

【节目看点】 

 大型纪录片《记住乡愁》是由中共中央宣传部、住房和城乡建设部、国

家新闻出版广电总局、国家文物局联合发起，中央电视台组织拍摄的大

型纪录片。目前已经播出三季 180 集。 

 该纪录片以弘扬中华优秀传统文化为宗旨，以传统村落为载体，以生活

化的故事为依托，以乡愁为情感基础，以优秀的传统文化为核心。展现

传统村落的自然环境、人文景观、民风民俗、乡土之物、文化积淀等，

梳理传统村落的历史发展脉络。聚焦海内外华人记忆中的乡愁，深入挖

掘和阐述中华优秀传统文化的时代价值。 

 《记住乡愁》第四季将继续以古镇为拍摄主体，节目展现古镇风貌，梳

理古镇传统文化传承，记录古镇当代生存状态。探讨中华优秀传统文化

以怎样的形式“活在当下”，以此唤醒海内外华人心中浓郁的乡愁情感。 

【广告亮点】 

1. 占据中文国际频道晚间黄金时段，收视表现位居频道前列。 

2. 文化历史感丰厚，与中国传统文化联系密切，利于打造企业品牌的文化

形象。 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 20:00-20:30（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播

出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【广告投放周期】 全年共 60 期（不包含除夕当日）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内广告回报 

5 秒特约标版

+15 秒企业广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《记住乡愁》由

***（企业名称）独家特约播映”（口播语可协商确定）。随后播出

15 秒企业广告 1 条。 

 位置及

频次： 

节目内片头后广告段正一位置，1 次/期。 

二、新媒体广告回报 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、央视网《记住乡愁》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：90 天 

     包括中部通栏、底部通栏。 

编码 1129 
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中央电视台广告经营管理中心 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）：60 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页：90 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 520 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。  

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

 

2018 年 CCTV-新闻 整点报时 

【广告亮点】 

 新闻频道强势广告项目，造就更极致的品牌传播路径。 

 独占多档新闻前广告段倒一位置，更包括朝闻天下、新闻 30 分两大黄

金栏目前广告段位，广告与节目无缝衔接，每日整点，全方位传播品牌。 

 每天 6 次播出 15 秒广告+5 秒报时广告，且优化增加 1 条晚间黄金时

段“新闻 1+1 后”15 秒广告，为广告主的广告投放带来更佳资源支持。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  每天 6 次 

周一至周日：5:59:40、9:59:40、11:59:40、13:59:40、17:59:40、23:59:40。 

（2018年3月3日至2018年3月12日两会期间（暂定），只承诺播出5:59:40、

23:59:40 两个点位）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、报时广告回报 

15 秒企业广告 

+5 秒报时广告 
形式： 于整点节目前倒一位置播出 15 秒企业广告及 5 秒报时广告，5

秒报时广告表盘画面出现企业名称或标识，配音：“***（企业

名称）为您报时”。 

 位置： 5:59:40、9:59:40、11:59:40、13:59:40、17:59:40、23:59:40

播出。 

 频次： 共计 6 次/天，在 CCTV-新闻播出。 

二、企业广告回报  

15 秒企业广告 位置： CCTV-新闻“新闻 1+1 后“广告段位播出，播出时间约 21:55。 

频次： 周一至周五播出，1 次/天，在 CCTV-新闻播出（投放期不包括 2018

年 2 月 15 日（除夕））。 

【广告价格】 【投放期】 【广告天数】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 181 5,146 

 下半年连续 184 5,280 

 全年单日 186 5,288 

 全年双日 179 5,080 
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 全年连续 365 9,980 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1、2、4、新闻两会全接触 A+

级合作 

【节目看点】 

 两会，中国政治日历上的重要节点。中国社会的重大事件，都将在两

会上精彩呈现。2018 年 3 月，收看央视两会报道，聚焦中国，与全国

人民一同见证中国的进步。选择央视两会项目，让全国人民见证品牌

的力量。  

【广告亮点】 

1. CCTV-1、CCTV-2、CCTV-4、CCTV-新闻四大新闻王牌平台，尽收央

视两会最强阵容。 

2. 紧贴重大时政报道，锁定出色收视表现，为企业赢得最高关注度。 

3. 高频次提示关注标版，加强与报道的深度融合。 

【节目播出安排】 CCTV-1、CCTV-2、CCTV-4、CCTV-新闻：2018 年 3 月 3 日—3 月 12

日（暂定）播出。 

CCTV-1、CCTV-4：直播全国人大、全国政协开幕式、新闻发布会、总理

记者招待会等。 

CCTV-新闻：直播全国人大、全国政协开闭幕式、总理记者招待会、小组讨

论、新闻发布会、政府各职能部门记者招待会等。 

CCTV-2：《经济半小时》两会特别节目。 

（节目时间为暂定，以实际播出为准） 

【名额】 两家 

【广告回报】  

一、两会直播回报 

10 秒联合关注标

版 
形式： 时长 10 秒，画面出现两家企业名称和标识，配音“解析两

会话题，直击两会热点，***、***（企业名称）提示您关注

中央电视台两会报道！”（口播语可协商确定）。 

 位置： 正一位置。 

 频次： 共计 44 次，其中在 CCTV-1 播出 8 次；在 CCTV-4 播出 8

次；在 CCTV-新闻播出 20 次；在 CCTV-2 播出 8 次。 

15 秒企业广告 形式： 共两家企业 15 秒广告，紧跟 10 秒联合标版后播出。 

 频次： 共计 44 次，其中在 CCTV-1 播出 8 次；在 CCTV-4 播出 8

次；在 CCTV-新闻播出 20 次；在 CCTV-2 播出 8 次。 

10 秒联合关注标版+两家企业各 15 秒广告，播出安排如下： 

编码 1131 
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中央电视台广告经营管理中心 

播出频道 播出段位 播出时间 频次 

CCTV-1  直播节目前后 约 9:00-18:00 约 8 次 

CCTV-4 直播节目前后 约 9:00-18:00 约 8 次 

CCTV-新闻 直播节目前后 约 9:00-18:00 约 20 次 

CCTV-2 《经济半小时》贴片 约 21:20-21:50 约 8 次 
 

二、宣传片广告回报  

宣传片 形式： 时长 15 秒，片尾落版画面出现两家企业名称和标识，字幕为“***、

***（企业名称）提示您关注中央电视台两会报道！”（字幕可协商

确定）。 

频次： 共计 63 次，在 CCTV-4 播出 21 次，CCTV-新闻播出 42 次。 

广告回报在 2018 年 2 月 26 日至 2018 年 3 月 18 日期间，播出安排如下: 

广告回报 播出频道 播出段位 播出时间 频次 

宣传片 

CCTV-4 18 点中国新闻中插 约 18:15 1 次/天 

CCTV-新闻 新闻 30 分前/或后 约 11:57/12:32 1 次/天 

CCTV-新闻 下午直播时段三 约 17:00 1 次/天 
 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：15 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《两会》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报： 

《两会》视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮）  

【广告价格】 1,295 万元 

说明：  

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-1、2、4、新闻两会全接触 A 级

合作 

【节目看点】 

 两会，中国政治日历上的重要节点。中国社会的重大事件，都将在两会

上精彩呈现。2018 年 3 月，收看央视两会报道，聚焦中国，与全国人

民一同见证中国的进步。选择央视两会项目，让全国人民见证品牌的力

量。  

【广告亮点】 

1. CCTV-1、CCTV-2、CCTV-4、CCTV-新闻四大新闻王牌平台，尽收央

视两会最强阵容。 

2. 紧贴重大时政报道，锁定出色收视表现，为企业赢得最高关注度。 

3. 高频次提示关注标版，加强与报道的深度融合。 

【节目播出安排】 CCTV-1、CCTV-2、CCTV-4、CCTV-新闻：2018 年 3 月 3 日—3 月 12 日

（暂定）播出。 

CCTV-1、CCTV-4：直播全国人大、全国政协开幕式、新闻发布会、总理记

者招待会等。 

CCTV-新闻：直播全国人大、全国政协开闭幕式、总理记者招待会、小组讨

论、新闻发布会、政府各职能部门记者招待会等。 

CCTV-2：《经济半小时》两会特别节目。 

（节目时间为暂定，以实际播出为准） 

【签约认购时长】 120 秒 

【广告回报】  

播出频道 播出段位 播出时间 频次 

CCTV-1  直播节目前后 约 9:00-18:00 约 8 次 

CCTV-4 直播节目前后 约 9:00-18:00 约 8 次 

CCTV-新闻 直播节目前后 约 9:00-18:00 约 20 次 

CCTV-2 《经济半小时》贴片 约 21:20-21:50 约 8 次 
 

【广告价格】 5 秒 10 秒 15 秒 30 秒 

 316 475 593 1,067 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 
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2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播

出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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中央电视台广告经营管理中心 

 

2018 年 CCTV-1、新闻《朝闻天下》全媒体

独家特别呈现 

【节目看点】 

 全面而温馨的新闻早餐 

《朝闻天下》是 CCTV-1、CCTV-新闻并机播出的新闻资讯类节目，也

是两个频道每天最早的一档新闻直播栏目。《朝闻天下》带领观众开启全新

的一天，新闻服务生活，全面而温馨的新闻早餐，涵盖时政、经济、国际以

及科技、文化、体育等各个领域，带领观众认知昨天，掌控今天，开启阳光

灿烂的新生活。 

 全天第一个收视高峰，为品牌提供一个广阔舞台 

由于早间电视观众还未受到过多信息的干扰，对信息的理解力和记忆度

高于全天其他时间，因此早间媒体越来越成为品牌广告角逐的战略要地。《朝

闻天下》依托 CCTV-1、CCTV-新闻两大顶级新闻传播平台，节目收视份额

高达 9%，且拥有大批高学历、高收入的中青年观众，是早间新闻的王牌节

目，更是广告主争相抢占的品牌传播第一商机。  

【广告亮点】 

1. 品牌最早亮相，率先抢占消费者心智，是品牌占据观众第一记忆的绝佳

舞台。 

2. 栏目收视份额 9%，占据早间收视巅峰。 

3. 特别呈现广告高频次播出，单日累计收视份额近 30%，织造央视早间最

密集、最强势的信息发布网。 

4. 广告回报打通电视、PC、手机三屏。 

5. 央视网《朝闻天下》专题页多广告位独占。 

【节目播出安排】 CCTV-1    周一至周日 6:00-8:30 

C CTV-新闻   周一至周日 6:00-9:00（6:00-8:30 与 CCTV-1 并机） 

【广告投放周期】 上半年连续/下半年连续/全年单日/全年双日/全年连续 

【广告回报】  

一、节目内回报 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《朝闻天下》由

***（企业名称）独家特别呈现“（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内中插第六、第十、第十一个广告段正一位置（约 7:15、

8:10、8:25 并机播出）。 

 频次： 1 次/段，6 次/天（CCTV-1、CCTV-新闻各 3 次/天）。 
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中央电视台广告经营管理中心 

15 秒企业广告 位置： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

频次： 1 次/段，6 次/天（CCTV-1、CCTV-新闻各 3 次/天）。 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 210 天 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《朝闻天下》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：64 天 

《朝闻天下》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 1086 3,358 

下半年连续 1104 3,410 

全年单日 1116 3,446 

全年双日 1074 3,320 

全年连续 2190 6,438 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3.本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4.央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5.新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-1、新闻《朝闻天下》贴片 A

套装 

【播出安排】 内 节目内中插第五、第九个广告段正常位置（约 6:55、7:55 并机播出）。 

【广告投放周期】 上半年连续/下半年连续/全年单日/全年双日/全年连续 

【频次】 1 次/段，4 次/天（CCTV-1、CCTV-新闻各 2 次/天）。 

【签约认购时长】 150 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

5 秒 10 秒 15 秒 30 秒 

 上半年连续 724 1,027  1,540  1,925  3,465  

下半年连续 736 1,045  1,566  1,957  3,522  

全年单日 744 1,055  1,583  1,978  3,561  

全年双日 716 1,015  1,523  1,905  3,427  

全年连续 1460 2,006  3,009  3,761  6,770  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 
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2018 年 CCTV-1、新闻《朝闻天下》贴片 C

套装 

【播出安排】 内 节目内中插第六、第十个广告段正常位置（约 7:15、8:10 并机播出）。 

【广告投放周期】 上半年连续/下半年连续/全年单日/全年双日/全年连续 

【频次】 1 次/段，4 次/天（CCTV-1、CCTV-新闻各 2 次/天）。 

【签约认购时长】 80 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

5 秒 10 秒 15 秒 30 秒 

 上半年连续 724 1,027  1,540  1,925  3,465  

下半年连续 736 1,045  1,566  1,957  3,522  

全年单日 744 1,055  1,583  1,978  3,561  

全年双日 716 1,015  1,523  1,905  3,427  

全年连续 1460 2,006  3,009  3,761  6,770  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 
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2018 年 CCTV-1、新闻《朝闻天下》贴片 D

套装 

【播出安排】 内 节目内中插第三、第七个广告段正常位置（约 6:30、7:30 并机播出）。 

【广告投放周期】 上半年连续/下半年连续/全年单日/全年双日/全年连续 

【频次】 1 次/段，4 次/天（CCTV-1、CCTV-新闻各 2 次/天）。 

【签约认购时长】 150 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

5 秒 10 秒 15 秒 30 秒 

 上半年连续 724 1,027  1,540  1,925  3,465  

下半年连续 736 1,045  1,566  1,957  3,522  

全年单日 744 1,055  1,583  1,978  3,561  

全年双日 716 1,015  1,523  1,905  3,427  

全年连续 1460 2,006  3,009  3,761  6,770  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 
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2018 年 CCTV-1、新闻《朝闻天下》贴片 E

套装 

【播出安排】 内 节目内中插第四、第八个广告段正常位置（约 6:45、7:45 并机播出）。 

【广告投放周期】 上半年连续/下半年连续/全年单日/全年双日/全年连续 

【频次】 1 次/段，4 次/天（CCTV-1、CCTV-新闻各 2 次/天）。 

【签约认购时长】 150 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

5 秒 10 秒 15 秒 30 秒 

 上半年连续 724 1,027  1,540  1,925  3,465  

下半年连续 736 1,045  1,566  1,957  3,522  

全年单日 744 1,055  1,583  1,978  3,561  

全年双日 716 1,015  1,523  1,905  3,427  

全年连续 1460 2,006  3,009  3,761  6,770  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 
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2018 年 CCTV-1、新闻《新闻 30 分》全媒体

独家特别呈现 

【节目看点】 

 作为央视王牌新闻节目，《新闻 30 分》在全国拥有相当数量的忠实观众，

许多人已养成习惯在正午时分打开电视，同时汲取物质午餐和精神食粮

的营养。 

 至 2018 年，《新闻 30 分》已经开播 23 年，其稳定的收视率，忠实的

收视群体，使广告的传播效果极佳。收视人群以高收入、高学历的男士

为主，品牌意识较强，引领消费行为；收视群含金量高，精准锁定目标

收视群体，有效提升品牌形象。 

【广告亮点】 
 多年来收视表现稳居新闻频道日播栏目前列。 

 高端受众高度聚焦，信息直达意见领袖。 

【节目播出安排】 CCTV-1、CCTV-新闻并机播出  周一至周日 12:00-12:30 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《新闻 30 分》

由***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 2 次/天（CCTV-1、CCTV-新闻各 1 次/天）。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 2 次/天（CCTV-1、CCTV-新闻各 1 次/天）。 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 189 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《新闻 30 分》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 
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中央电视台广告经营管理中心 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：56 天 

《新闻 30 分》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

 

【广告价格】 【投放期】 【广告天数】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 181 4,012 

 下半年连续 184 4,076 

 全年单日 186 4,119 

 全年双日 179 3,968 

 全年连续 365 7,689 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-1《晚间新闻》

全媒体独家特别呈现 

【节目看点】 

 总结一天新闻精华，梳理国内外当日新闻热点，追踪新闻事件发展。《晚

间新闻》是官方政策的首发核心平台，是政府官员、商界精英每日了解

官方口径的必选窗口；被誉为央视新闻影响力仅次于《新闻联播》的第

二时政窗口。 

【广告亮点】 

 CCTV-1 晚间 22 点档的唯一新闻节目，稀缺性明显。 

 仅次于《新闻联播》的权威时政栏目，高端官方政策发布的平台。 

 三高人群收视集中，深受高端政商人群喜爱，更是高端政府官员视线汇

聚的焦点。 

【节目播出安排】 CCTV-1  周一至周日 22:00-22:30（节目时间为暂定，以实际播出为准） 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报（投放期不包括 2018 年 2 月 15 日除夕） 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《晚间新闻》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内中插第一个广告段正一位置。 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

二、提示收看回报（投放期不包括 2018 年 2 月 15 日除夕） 

5 秒提示收看标

版 

形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“***（企业名称）

提示您收看 22:00《晚间新闻》”（口播语可协商确定）。 

位置 CCTV-1 “名牌时间”广告段播出（周一至周日约 21:55）。 

频次： 1 次/天。 

15 秒广告 位置： 紧跟 5 秒提示收看标版播出。 

频次： 1 次/天。 

三、企业广告回报：15 秒企业广告在各频道播出安排如下 

广告回报 播出频道 播出段位 播出时间 频次 

新闻 30 分后 CCTV-新闻 时段 约 12:30 1 次/天 
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下午直播时段 CCTV-新闻 时段 约 14:00-16:30 1 次/天 

《朝闻天下》 

C 套装 

CCTV-1 朝闻天下中插六、中

插十 
约 7:15、8:10 

CCTV-1、新闻 

各 2 次/天 CCTV-新闻 

（“新闻 30 分后”、“下午直播时段”在 2018 年 2 月 15 日除夕当日及 2018 年 3 月 3 日

至 2018 年 3 月 12 日(暂定)两会期间不承诺播出。） 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：356 天 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《晚间新闻》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：106 天 

《晚间新闻》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮）  

【广告价格】 【投放期】 【广告天数】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 180 7,407 

下半年连续 184 7,572 

全年单日 185 7,613 

全年双日 179 7,366 

全年连续 364 13,358 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-新闻《共同关注》全媒体独家

特别呈现 

【节目看点】 

 《共同关注》是新闻频道的日播新闻资讯品牌栏目，这档接地气的新闻

栏目标榜“倾听民声、体察民情、反映民意”，对新近发生的与民生关

系密切的热点新闻事件和热点新闻现象进行深度报道和解读，深受百姓

喜爱。 

 《共同关注》占据 18 点晚间黄金时段起点，紧邻《新闻联播》，是新闻

频道每天晚间收视高峰的开端。全面贴近受众收视习惯，收视率表现稳

定，稳居新闻频道前列。栏目凸显广告品质，选择《共同关注》，让品

牌得到更好的关注。《共同关注》为您拉开晚间新闻大幕。 

【广告亮点】 
 多年来收视表现稳居新闻频道日播栏目前列。 

 高端受众高度聚焦，信息直达意见领袖。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周日 18:00-18:55 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报（投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）） 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《共同关注》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内中插二正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 142 天  

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《共同关注》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 
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      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：42 天 

《共同关注》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

【广告价格】 【投放期】 【广告天数】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 180 1,810 

下半年连续 184 1,851 

全年单日 185 1,860 

全年双日 179 1,802 

全年连续 364 3,486 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-新闻《共同关注》贴片 

【广告投放周期】 上半年连续 / 下半年连续 / 全年单日 / 全年双日 / 全年连续 

【播出安排】 节目内片头后正常位置，1 次/期 

【签约认购时长】 30 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

15 秒 30 秒 

 上半年连续 180  1,023  1,842 

下半年连续 184  1,046  1,883 

全年单日 185  1,052  1,893 

全年双日 179  1,017  1,831 

全年连续 364  2,006  3,610 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）。  
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2018 年 CCTV-新闻《东方时空》全媒体独家

特别呈现 

【节目看点】 

 《东方时空》，一个如雷贯耳的名字，这档每晚黄金时间与观众见面的

栏目甚至称的上是“央视新闻“的代名词。节目内容一贯坚持主流性和

新闻性，坚持对新闻事件和人物进行全面、深度、个性化的报道，是热

点新闻与新闻事件的收视焦点。节目自 1993 年开播以来，不断推陈出

新，引领中国电视发展潮流，影响力、知名度、美誉度方面均处于领先

地位。多年来，培养了大批忠实观众，深受大众喜爱。 

 《东方时空》被誉为中国电视优秀主持人和记者的“黄埔军校”，可以

说，央视每位优秀的新闻人几乎都是从《东方时空》开始自己的职业历

程，栏目专业化、影响力不言而喻。 

【广告亮点】 
 新闻栏目的“常青树”，多年来收视位居新闻频道领先地位。 

 收视稳定，受众忠实度高，高端人群优势明显。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周日 20:00-20:55 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报（投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）） 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《东方时空》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 152 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《东方时空》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

编码 1142 



 

 

91 

中央电视台广告经营管理中心 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：46 天 

《东方时空》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

 

【广告价格】 【投放期】 【广告天数】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 180 2,571 

下半年连续 184 2,628 

全年单日 185 2,642 

全年双日 179 2,559 

全年连续 364 4,947 

 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。  

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

 

2018 年 CCTV-新闻《新闻 1+1》全媒体独家

特别呈现 

【节目看点】 

 《新闻 1+1》是中央电视台新闻频道新闻评论类栏目的王牌，由新闻频

道当家主持人白岩松携手董倩等倾力打造，在周一至周五 21:30 黄金时

间播出。各位当家主播以“新闻观察员”的身份，通过冷静的分析、客

观的报道及独特的视点，向观众展现新闻全貌，解读事件真相，进行权

威评论，深受观众喜爱。 

 投放《新闻 1+1》，让品牌绑定最前沿的新闻事件，绑定最深度的新闻

评论，绑定最具实力的收视人群，实现品牌栏目强强联合，获得品牌价

值 1+1>2 的传播效果！ 

【广告亮点】 
 新闻频道新闻评论类节目王牌，主持阵容强大，受众稳定。 

 深度热点、深度评论，让企业形象与社会深度融合。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周五 21:30-22:00 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报（投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）） 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《新闻 1+1》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。。 

 频次： 1 次/天。 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 100 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《新闻 1+1》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 
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中央电视台广告经营管理中心 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报报 -广告回报期：38 天 

《新闻 1+1》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

 

【广告价格】 【投放期】 【广告天数】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 129 2,179 

下半年连续 131 2,212 

全年单日 132 2,229 

全年双日 128 2,163 

全年连续 260 4,177 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。  
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中央电视台广告经营管理中心 

 

2018 年 CCTV-新闻《国际时讯》全媒体独家

特别呈现 

【节目看点】 

 《国际时讯》是中央电视台国际新闻资讯栏目第一品牌，凭借央视新闻

强大的驻外力量，精选全球新近发生的重大事件或新鲜趣闻，展现最引

人注意的资讯热点。栏目依托 5 个海外中心记者站，63 个海外记者站

及北美、非洲两大分台，立足于迅速、全面地对外部世界进行全景式报

道。每晚 22 点，《国际时讯》带领观众纵览全球大事小情，领略世界多

元文化。 

 更开阔的国际瞭望平台，更快捷的国际时事通道。更具现场感，更富独

到观点的国际新闻。投放《国际时讯》，使企业品牌与最新鲜的国际资

讯无缝衔接，借势国际新闻传递品牌理念，赋予品牌高端气质形象。 

【广告亮点】 
 收视高峰时间段播出，推动品牌获得更高关注。 

 高端人群作为节目忠实受众，赋予品牌高端气质形象。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周五 22:00-22:30 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报（投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）） 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《国际时讯》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 150 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《国际时讯》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 
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视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：48 天 

《国际时讯》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

 

【广告价格】 【投放期】 【广告天数】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 129 2,086 

下半年连续 131 2,118 

全年单日 132 2,133 

全年双日 128 2,071 

全年连续 260 4,002 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-新闻《国际时讯》贴片 

【广告投放周期】 上半年连续 / 下半年连续 / 全年单日 / 全年双日 / 全年连续 

【播出安排】 节目内片头后正常位置，1 次/期 

【签约认购时长】 30 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

15 秒 30 秒 

 上半年连续 129  1,159   2,087  

下半年连续 131  1,177   2,119  

全年单日 132  1,186   2,135  

全年双日 128  1,150   2,071  

全年连续 260  2,265   4,077  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）。  
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2018 年 CCTV-新闻《环球视线》全媒体独家

特别呈现 

【节目看点】 

 《环球视线》是新闻频道国际新闻评论类栏目第一品牌，围绕当天最具

影响力的国际事件，对新闻进行深度分析和评论。节目由央视资深国际

问题记者、金牌主播水均益领衔，携手权威国际问题专家，周一到周五

每晚黄金时间，为观众分析前沿天下大事，揭示问题核心，让中国听到

来自世界的声音。 

 栏目吸引了一批高学历、高收入的管理岗位成熟人士收看，他们不仅是

社会的中坚力量，更是重大消费的决策群体。2018 年，《环球视线》将

以更精彩的内容和编排为观众把握国际风云变化。投放《环球视线》，

借力全球大势传递品牌理念，让品牌价值成为全球视线的焦点。 

【广告亮点】 
 权威主播，金牌专家，豪华阵容，造就栏目超高品质。 

 新闻频道后黄金时段播出，是高端政商人士收看电视的高峰时间。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周五 22:30-23:00 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报（投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）） 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《环球视线》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 100 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《环球视线》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

编码 1146 



 

 

98 

中央电视台广告经营管理中心 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：30 天 

《环球视线》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

 

【广告价格】 【投放期】 【广告天数】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 129 1,623 

下半年连续 131 1,646 

全年单日 132 1,658 

全年双日 128 1,610 

全年连续 260 3,112 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-新闻《环球视线》贴片 

【广告投放周期】 上半年连续 / 下半年连续 / 全年单日 / 全年双日 / 全年连续 

【播出安排】 节目内片头后正常位置，1 次/期 

【签约认购时长】 30 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 

【广告价格（万元）】 

15 秒 30 秒 

 上半年连续 129  905   1,629  

下半年连续 131  919   1,655  

全年单日 132  926   1,667  

全年双日 128  898   1,617  

全年连续 260  1,769   3,183  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）。 

 

  

编码 1147 



 

 

100 

中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-新闻《24 小时》全媒体独家特

别呈现 

【节目看点】 

 《24 小时》是新闻频道每天 23:00 播出的一档时长约 1 小时的综合新

闻资讯栏目。在每天的最后一小时里，按照国际、财经、文化、体育等

分门别类梳理当天发生的新闻重点、热点，并由主持人犀利点评，让观

众迅速把握全天新闻脉络。 

 《24 小时》提取一天新闻资讯精华，梳理全天最有价值的新闻。定位

高端人群，是深夜归家的政商人士接触全天新闻资讯的绝佳平台。投放

《24 小时》，让品牌与高端政商人士亲密接触。 

【广告亮点】 
 深受晚间收看电视的繁忙政商人士喜爱，为品牌打造独特的高端文化形

象。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周一至周日 23:00-23:55 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报（投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）） 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《24 小时》由***

（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

【新媒体广告回报】  

新媒体广告回报期：共计 100 天。  

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《24 小时》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

编码 1148 
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中央电视台广告经营管理中心 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：30 天 

《24 小时》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

 

【广告价格】 【投放期】 【广告天数】 【广告价格（万元）】 

 上半年连续 180 1,435 

下半年连续 184 1,466 

全年单日 185 1,473 

全年双日 179 1,427 

全年连续 364 2,763 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-新闻《24 小时》贴片 

【广告投放周期】 上半年连续 / 下半年连续 / 全年单日 / 全年双日 / 全年连续 

【播出安排】 节目内片头后正常位置，1 次/期 

【签约认购时长】 30 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

15 秒 30 秒 

 上半年连续 180  799  1,438 

下半年连续 184  817  1,470 

全年单日 185  821  1,478 

全年双日 179  795  1,430 

全年连续 364  1,566  2,820 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 投放期不包括 2018 年 2 月 15 日（除夕）。 
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中央电视台广告经营管理中心 

 

2018 年 CCTV-新闻《新闻调查》全媒体独家

特别呈现 

【节目看点】 

 《新闻调查》是一档舆论监督和深度调查栏目，深受广大受众关注。

栏目注重研究真问题、探索新表达，以记者调查采访的形式，层层挖

掘事实真相。《新闻调查》每次在社会关注的重大事件和重大问题中，

都有令人瞩目的表现。《新闻调查》以其冷静、深入的调查风格深受广

大基层群众的欢迎，也受到高层领导的关注。不但解答了公众关于社

会热点事件的疑问，也督促相关部门改进工作、改善服务，为促进和

推动社会和谐进步发挥作用。 

【广告亮点】 
 深度调查类节目社会关注度高。 

 栏目紧紧锁定精英人群，吸引主流消费人群。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周六 21:30-22:15 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报 

5 秒特别呈现标版 形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《新闻调查》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

【新媒体广告回报】   

新媒体广告回报期： 共计 40 天。 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《新闻调查》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

编码 1150 
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中央电视台广告经营管理中心 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：12 天 

《新闻调查》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

【广告价格】 1,001 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内

播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合

作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-新闻《新闻调查》贴片 

【广告投放周期】 上半年连续 / 下半年连续 / 全年连续 

【播出安排】 节目内片头后正常位置，1 次/期 

【签约认购时长】 30 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

15 秒 30 秒 

 上半年连续 26  247   445  

下半年连续 26  247   445  

全年连续 52  480   863  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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中央电视台广告经营管理中心 

 

2018 年 CCTV-新闻《面对面》全媒体独家特

别呈现 

【节目看点】 

 《面对面》是新闻频道唯一的人物专访类节目，栏目以新闻事件为切

入，让观众透过一个个鲜活人物的视角，去审视新闻事件背后人性的

闪光点，让主持人与受访者观点的碰撞，来启迪我们关于世界更深的

思考。 

 近年来，《面对面》收视群体高度稳定，高知群体始终是栏目的忠实受

众。他们活跃在各领域的风口浪尖，是最具消费力的决策群体。投放

《面对面》，让企业品牌与焦点人物共同讲述，与目标受众面对面真诚

沟通，赢得高效传播。 

【广告亮点】 

 收视持续稳定，领军新闻频道周播栏目。 

 汇聚国内外重量级人物，高端人士密切关注，为企业提供高质量传播

平台。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周日 21:30-22:15 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报 

5 秒特别呈现标版 形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《面对面》由***

（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 45 天。  

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《面对面》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

编码 1152 
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中央电视台广告经营管理中心 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：13 天 

《面对面》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

【广告价格】 946 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-新闻《面对面》贴片 

【广告投放周期】 上半年连续 / 下半年连续 / 全年连续 

【播出安排】 节目内片头后正常位置，1 次/期 

【签约认购时长】 30 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

15 秒 30 秒 

 上半年连续 25  238   428  

下半年连续 27  257   462  

全年连续 52  480   863  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

 

 

  

编码 1153 



 

 

109 

中央电视台广告经营管理中心 

 

2018 年 CCTV-新闻《新闻周刊》全媒体独家

特别呈现 

【节目看点】 

 《新闻周刊》是新闻频道一本 45 分钟的电视杂志，形式多样、内容

丰富，主持人白岩松总用接地气的表述，将一周值得回顾的新闻娓娓

道来。栏目深受高收入、高学历人群喜爱，聚合高品质人群，推动品

牌获得更高关注。 

【广告亮点】 
 每周六晚间 22:15 黄金时间首播，聚焦忠实受众群体。 

 高品质栏目锁定忠实观众，覆盖社会精英收视群体。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周六 22:15-23:00 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《新闻周刊》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 40 天 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《新闻周刊》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：12 天 

编码 1154 
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中央电视台广告经营管理中心 

《新闻周刊》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

【广告价格】 893 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-新闻《新闻周刊》贴片 

【广告投放周期】 上半年连续 / 下半年连续 / 全年连续 

【播出安排】 节目内片头后正常位置，1 次/期 

【签约认购时长】 30 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

15 秒 30 秒 

 上半年连续 26  235   421  

下半年连续 26  235   421  

全年连续 52  453   815  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV-新闻《世界周刊》全媒体独家

特别呈现 

【节目看点】 

 《世界周刊》是新闻频道关于国际新闻深度分析最权威和最具代表性

的栏目之一。栏目甄选每周最具新闻价值的热点事件，从视线、人物、

故事等板块进行全方位深度剖析，为观众提供更具现场感、更富独立

思想、更有预见性、看得更明白的国际新闻。 

《世界周刊》内容深入独到、可视性强，每周为观众提供最新最热的

国际动态，也注重新闻事件背景的扩充及对新闻现象冷静的分析。栏

目收视主体人群为高学历、高影响力、高购买力的群体，投放《世界

周刊》，在每周日晚，让企业品牌与世界大事同行，直通高端受众。 

【广告亮点】 

 高效传达品牌诉求； 

 备受社会精英青睐，汇聚高端购买力，强势打造品牌影响力，常年是

国际品牌投放必争之地。 

【节目播出安排】 CCTV-新闻  周日 22:15-23:00 

【名额】 独家 

【广告回报】  

一、节目内回报 

5 秒特别呈现标

版 
形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《世界周刊》由

***（企业名称）独家特别呈现”（口播语可协商确定）。 

 位置： 节目内片头后正一位置 

 频次： 1 次/天。 

15 秒企业广告 形式： 紧跟 5 秒特别呈现标版播出。 

 频次： 1 次/天。 

【新媒体广告回报】 

新媒体广告回报期：共计 40 天 

一、中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告。 

二、央视网《世界周刊》专题页广告回报： 

（一）专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）： 

     包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

（二）专题页视频类广告（1/4 轮）： 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 
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（三）央视网首页： 

      企业标板（1 个） 

三、央视新闻客户端广告回报 -广告回报期：12 天 

《世界周刊》栏目视频-15 秒视频前贴片（1/4 轮） 

【广告价格】 886 万元 

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2018 年 CCTV-新闻《世界周刊》贴片 

【广告投放周期】 上半年连续 / 下半年连续 / 全年连续 

【播出安排】 节目内片头后正常位置，1 次/期 

【签约认购时长】 30 秒 

【广告价格】 【投放期】 【广告频次】 
【广告价格（万元）】 

15 秒 30 秒 

 上半年连续 25  225   405 

下半年连续 27  243   437  

全年连续 52  453   815  

说明： 

1. 栏目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目

内播出；如广告未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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2018 年 CCTV《中国诗词大会》（第三季） 

【节目看点】 

 唤醒华夏子孙文化基因，昂扬中华民族精神自信 

当下中国人精神自信空前昂扬，对传统文化的呼声越来越高。在这样的

时代大背景下

《中国诗词大

会》应声而出，

应和了时代的

强音，展现了

中国传统文化

的魅力，以满

满的正能量引

导民众自发自觉地重温和发扬专属于中国人的精神追求。 

中共中央办公厅、国务院办公厅印发了《关于实施中华优秀传统文化传

承发展工程的意见》，从理论和实践层面讲明了“为什么传承发展”、“传承

发展什么”、“怎样传承发展”的问题，而《中国诗词大会》的成功，正是 CCTV

作为国家媒体对中央精神号召最坚定、最有力的响应，是一次极具责任感的

践行。 

 CCTV 新春诚意巨献，再发文化类节目最强音 

2017 年 1 月 29 日至 2 月 7 日（大年初二至十一），《中国诗词大会》

第二季由 CCTV-1 综合

频道和 CCTV-10 科教频

道联袂播出，收获单期收

视率最高 2.43%、平均

1.77%、每期均在 1.5%

以上的优异成绩（CSM

媒介研究 71 城市收视调

查数据）。第二季 10 期节

目累计吸引观众 11.63

亿人次，成为继“春晚”

后又一全家老少共同追看的现象级文化节目。 

与电视端相呼应，第二季节目播出期间,新媒体同步答题系统实时互动人

数超过 661 万，刷新《中国诗词大会》第一季 330 万同步答题记录。互动

人次超过 1647 万，同步答题系统页面总曝光超过 5827 万，观众共完成答

题超过 4180 万次。 
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 从主流媒体到社交平台，全媒体收获爆棚人气 

《中国诗词大会》第二季在 2017 年春节热播期间，人民日报、新华网、

东方网、扬子晚报等重点新闻网站从“00 后美女学霸”、“传统文化教育”、

“诗词热”等角度解读这档节目带来的文化现象。人民日报评论“用历史滋

养'新的时间'”；新华社 2 月 7 日发文评论“天地诗心，习近平的诗词情缘”，

带动着人们对该节目及诗词文化的关注。 

第二季决赛播出前后，新媒体各渠道对该节目及董卿、康震、武亦姝、

姜闻页等人，引发了集中的关注、报道和评论；社交平台用户从最初的讨论

武亦姝、董卿等，发展为对节目“飞花令”的设置，直至古诗词、传统文化

的热议；新闻网站等网络媒体、微信公众号、主流视频网站等各方面数据亮

眼。 

【节目播出安排】 2017 年春节期间，CCTV-1、10 联合播出，首播共计 10 期，具体播出安排

如下： 

 CCTV-1 周末晚间黄金档约 20:00-21:40 首播，共计 10 期； 

 CCTV-10 周末晚间黄金档约 19:30-21:10 播出，共计 10 期； 

 每期节目于 CCTV-10 首轮重播 2 次。 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 
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2018 年 CCTV《中国诗词大会》（第三季）

全媒体独家冠名 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其产品包装和商业活动中可使用“***（冠名企业名称）•中国诗词

大会”名义，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案，使用期限自签

约之日起至 2018 年 9 月 30 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                

一、宣传片广告回报 

冠名宣传片 形式： 节目宣传片时长 15 秒，片中画面体现冠名企业元素，口播语提

及冠名企业名称或“***（企业名称）•中国诗词大会”联合名称。 

 播出频道： CCTV-1、10。 

 频次： 共计 350 次。 

节目播出前约 20 天至节目播出结束，冠名宣传片具体播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 播出安排 各段位总频次 各频道总频次 

CCTV-1 
白天时段 每日 07:00-18:00 2 次/天 60 次 

80 次 
晚间时段 每日 22:30-24:00 1 次/天 20 次 

CCTV-10 
白天时段 每日 07:00-18:00 6 次/天 180 次 

270 次 
晚间时段 每日 18:00-24:00 3 次/天 90 次 

 

二、节目内广告回报 

5 秒冠名标版 形式： 时长 5 秒，画面出现冠名企业名称或标识，配音：“CCTV《中国诗

词大会》（第三季）由***（企业名称）独家冠名播出（口播内容可

另行协商）。” 

 位置： 节目片头后独享广告段，节目内中插第二个广告段正一位置。 

 频次： 2 次/期。 

15 秒企业广告 位置： 节目片头后、节目内中插第二个广告段，紧跟 5 秒冠名标版播出。 

 频次： 2 次/期。 

冠名片头 形式： 节目片头落版出现“***（企业名称/LOGO）•中国诗词大会”联合

LOGO。 

 时长： 联合 LOGO 出现不少于 3 秒/次。 

 频次： 1 次/期。 

冠名口播和 

压屏字幕条 

形式： 节目播出过程中，主持人口播：“CCTV《中国诗词大会》（第三季）

由***（企业名称）独家冠名播出（口播内容可另行协商）。”口播
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同时，屏幕下方出现相应内容的压屏字幕条，压屏条中融入冠名企

业元素。 

 时长： 5 秒/次。 

 频次： 3 次/期。 

节目现场布景 形式： 节目现场 LED 主屏、周边背景板、点评嘉宾坐席、主持人手卡、

平板电脑背贴、选手答题台、选手胸贴等位置出现“***（企业名

称/LOGO）•中国诗词大会”联合 LOGO，并给予镜头体现。 

转场、广告开关版 形式： 节目转场片花及广告段开关版出现“***（企业名称/LOGO）•中国

诗词大会”联合 LOGO。 

 时长： 联合 LOGO 出现不少于 3 秒/次。 

 频次： 平均 3 次/期。 

定制环节 形式： 依据冠名企业名称或品牌理念，结合节目实际内容，在节目内容环

节（如题目、答案、主持人解说词、嘉宾点评等）中，自然融入企

业名称或品牌理念。 

 频次： 10 期节目中共计 3 次。 

角标 形式： 节目播出过程中，屏幕右下角出现“***（企业名称/LOGO）•中国

诗词大会”联合 LOGO 角标（或企业 LOGO 与节目 LOGO 翻版交

替出现）。 

 时长： 不少于节目总时长的 30%。 

节目包装植入 形式： 节目包装（如比赛规则字幕框、主观题字幕框、倒计时条等）中植

入冠名企业元素。 

 频次： 平均 10 次/期。 

下期预告植入 形式： 下期预告包装中，植入冠名企业元素。 

 时长： 企业元素出现不少于 3 秒/次。 

 频次： 第一期至第九期节目中，1 次/期，共计 9 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾鸣谢中出现冠名企业名称及 LOGO。 

 频次： 1 次/期。 

三、新媒体广告回报 

（一）中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

（二）央视网《中国诗词大会》专题页广告回报： 

1、专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：120 天 

      包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

2、专题页视频类广告（1/4 轮）：120 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

3、央视网首页：：120 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 7,198 万元 
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说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致首播节目广告未能播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案节目内硬性广告（5 秒冠名标版及 15 秒企业广告）承诺在 CCTV-10 节

目首轮重播时带入。如遇特殊原因，重播广告未能播出，不予补偿。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经中央电视台广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归中央电视台广告经营管理中心所有。 

6. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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2018 年 CCTV《中国诗词大会》（第三季）

全媒体独家特约 

【名额】 独家 

【广告回报】  

合作权益 

 

特约企业在其产品包装和商业活动中可使用“《中国诗词大会》合作企业”

名义，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案，使用期限自签约之日

起至 2018 年 9 月 30 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                

一、宣传片+特约标版广告回报 

宣传片 

+5 秒特约标版 

形式： 节目宣传片时长 15 秒（含本节目冠名企业元素），宣传片后播

出 5 秒特约标版，标版画面出现特约企业名称或标识，并配口

播：“本节目由***（企业名称）独家特约播出（口播内容可另

行协商）。”  

 播出频道： CCTV-1、10。 

 频次： 共计 350 次。 

节目播出前约 20 天至节目播出结束，宣传片+5 秒特约标版具体播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 播出安排 各段位总频次 各频道总频次 

CCTV-1 
白天时段 每日 07:00-18:00 2 次/天 60 次 

80 次 
晚间时段 每日 22:30-24:00 1 次/天 20 次 

CCTV-10 
白天时段 每日 07:00-18:00 6 次/天 180 次 

270 次 
晚间时段 每日 18:00-24:00 3 次/天 90 次 

 

二、节目内广告回报 

5 秒特约标版 形式： 时长 5 秒，画面出现特约企业名称或标识，并配口播：“本节目由

***（企业名称）独家特约播出（口播内容可另行协商）。”  

 位置： 节目内中插第一个广告段正一位置、第三个广告段正一位置。 

 频次： 2 次/期。 

15 秒企业广告 位置： 节目内中插第一个、第三个广告段，紧跟 5 秒特约标版播出。 

 频次： 2 次/期。 

特约口播和 

压屏字幕条 

形式： 节目播出过程中，主持人口播：“CCTV《中国诗词大会》（第三季）

由***（企业名称）独家特约播出（口播内容可另行协商）。”口播

同时，屏幕下方出现相应内容的压屏字幕条，压屏条中融入特约企

业元素。 

 时长： 5 秒/次。 
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 频次： 3 次/期 

定制环节 形式： 依据特约企业名称或品牌理念，结合节目实际内容，在节目内容环

节（如题目、答案、主持人解说词、嘉宾点评等）中，自然融入企

业名称或品牌理念。 

 频次： 10 期节目中共计 2 次。 

节目包装植入 形式： 节目包装（如选择题字幕框、倒计时条等）中植入特约企业元素。 

 频次： 平均 6 次/期。 

往期内容回顾 

或选手采访 

形式： 节目中出现对往期节目内容的回顾或选手接受采访时，屏幕中出现

特约企业元素。 

 频次： 平均 3 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾鸣谢中出现特约企业名称及 LOGO。 

 频次： 1 次/期。 

三、新媒体广告回报 

（一）中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

（二）央视网《中国诗词大会》专题页广告回报： 

1、专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：120 天 

      包括中部通栏、弹窗。 

2、专题页视频类广告（1/4 轮）：80 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

3、央视网首页：120 天 

企业标板（1 个） 

【广告价格】 5,288 万元 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致首播节目广告未能播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案节目内硬性广告（5 秒特约标版及 15 秒企业广告）承诺在 CCTV-10 节

目首轮重播时带入。如遇特殊原因，重播广告未能播出，不予补偿。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经中央电视台广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归中央电视台广告经营管理中心所有。 

6. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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2018 年 CCTV《中国诗词大会》（第三季）

互动合作 

【名额】 独家 

【广告回报】  

合作权益 

 

互动合作企业在其产品包装和商业活动中可使用“《中国诗词大会》互动合

作伙伴”名义，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案，使用期限自

签约之日起至 2018 年 9 月 30 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                

一、宣传片后互动合作标版广告回报 

宣传片后 

5 秒互动合作标版 

形式： 节目宣传片时长 15 秒（含本节目冠名企业元素），宣传片后

顺序播出本节目独家特约企业 5 秒标版及 5 秒互动合作标版，

标版画面出现互动合作企业名称或标识，并配口播：“本节目

新媒体互动由***（企业名称）独家特别支持（口播内容可另

行协商）。”  

 播出频道： CCTV-1、10。 

 频次： 共计 350 次。 

节目播出前约 20 天至节目播出结束，宣传片及 5 秒互动合作标版具体播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 播出安排 各段位总频次 各频道总频次 

CCTV-1 
白天时段 每日 07:00-18:00 2 次/天 60 次 

80 次 
晚间时段 每日 22:30-24:00 1 次/天 20 次 

CCTV-10 
白天时段 每日 07:00-18:00 6 次/天 180 次 

270 次 
晚间时段 每日 18:00-24:00 3 次/天 90 次 

 

二、节目内广告回报 

5 秒互动合作标版 形式： 时长 5 秒，画面出现互动合作企业名称或标识，并配口播：“本

节目新媒体互动由***（企业名称）独家特别支持（口播内容可另

行协商）。” 

 位置： 节目内中插第一个广告段倒一位置、第二个广告段倒一位置。 

 频次： 2 次/期。 

15 秒企业广告 位置： 节目内中插第一个广告段，紧跟 5 秒互动合作标版播出。 

 频次： 1 次/期。 

互动提示口播和 

压屏字幕条 

形式： 节目播出过程中，主持人口播提示观众进行新媒体互动，口播语

提及互动合作企业名称及“《中国诗词大会》互动合作伙伴”名

义。口播同时，屏幕下方出现相应内容的压屏字幕条，压屏条中
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融入互动合作企业元素。 

 时长： 5 秒/次。 

 频次： 3 次/期 

互动图标广告 形式： 节目播出过程中，屏幕中出现互动图标（二维码或摇电视），互

动图标的周围或中间出现互动合作企业元素，或以动态翻版形式

交替出现互动图标和互动合作企业元素，观众通过扫描二维码或

摇电视进入 CCTV《中国诗词大会》H5 互动页面。 

 时长： 平均 3 分钟/次。 

 频次： 6 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾鸣谢中出现互动合作企业名称及 LOGO。 

 频次： 1 次/期。 

三、新媒体广告回报 

（一）中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

（二）央视网《中国诗词大会》专题页广告回报： 

1、专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：60 天 

      包括中部通栏、底部通栏。 

2、专题页视频类广告（1/4 轮）：60 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

3、央视网首页：60 天 

企业标板（1 个） 

（三）互动回报： 

H5 互动页面 观众通过扫描二维码或摇电视进入 CCTV《中国诗词大会》H5 互动页面，

在移动端互动平台内出现互动合作企业元素。互动页面设计由节目组、广告

经营管理中心、央视网及互动合作企业协商确定。 

【广告价格】 3,088 万元 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致首播节目广告未能播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案节目内硬性广告（5秒互动合作标版及 15 秒企业广告）承诺在 CCTV-10

节目首轮重播时带入。如遇特殊原因，重播广告未能播出，不予补偿。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。

合作方如需对外公布互动数据，需经中央电视台广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归中央电视台广告经营管理中心所有。 

6. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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2018 年 CCTV-1、10《中国青少年科学总动员》

全媒体独家冠名 

【节目看点】 

 引爆 2018 科普季，让科学插上艺术的翅膀 

《中国青少年科学总动员》是中央电视

台继《中国汉字听写大会》、《中国诗词大会》

等现象级文化季播节目后，在 2017 年推出

的一档全新大型科学竞技类季播节目。 

 前沿科学话题全覆盖，让科学成为流行

的时尚 

节目每期以一个异想天开的科学命题

作为引领，内容涉及航空航天、信息技术、

人工智能、微观世界、海洋奥秘、分子生物

学等科学的方方面面，通过选手的精彩诠

释，让这些高高在上的高新科技真正来到我们的日常生活，全方位营造科普新热度、

制造科学新热点。   

节目关注的科学主题结合公众

关心的热点事件、生活体验、影视

作品等贴近生活、贴近当下的科技

成果应用，寻找让观众熟视无睹、

似是而非、“跳一跳够得着”的科学

问题作为竞赛题目，增强趣味性、

可视性和普遍性，争取在各年龄层、

各类群体观众中形成科学讨论话题，打造现象级科普节目。 

 至高舞台搭载尖端视听技术，让科学成为一件很酷的事 

在这里，神奇梦幻的演播室现场充满着科学的未来气质；虚拟现实、增强现实

等电视技术诠释出科学

的亲近与晓畅；AR、VR

技术，互联网+的融媒体

应用，让科学的魅力深入

人心。 

编码 1161 
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【节目播出安排】 2018 年秋季，CCTV-1、10 黄金档联合播出： 

 CCTV-1：晚间 20 点档播出第 10 期至第 13 期，共计 4 期； 

 CCTV-10：晚间 19 点 30 档播出第 1 期至第 13 期，共计 13 期； 

 每期节目于 CCTV-10 首轮重播 2 次。 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其产品包装和商业活动中可使用“***（冠名企业名称）•中国青少年科

学总动员”名义，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案，使用期为 2018

年 4 月 1 日至 12 月 31 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

冠名宣传片 形式： 节目宣传片时长 15 秒，片中画面体现冠名企业元素，口播语提及冠

名企业名称或“***（企业名称）•中国青少年科学总动员”联合名称。 

 播出频道： CCTV-1、10。 

 频次： 共计 530 次。 

节目播出前约 3 周至节目播出结束，冠名宣传片具体播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 各段位总频次 各频道总频次 

CCTV-1 
白天时段 每日 07:00-18:00 60 次 

90 次 
《晚间新闻》中插 每日 22:00-22:30 30 次 

CCTV-10 
白天时段 每日 07:00-18:00 220 次 

440 次 
晚间时段 每日 18:00-24:00 220 次 

 

二、节目内广告回报 

5 秒冠名标版 

 

形式： 时长 5 秒，画面出现冠名企业名称或标识，配音：“2018 年《中国青少

年科学总动员》由***（企业名称）独家冠名播出（口播内容可另行协商）。” 

位置： 节目片头后独享广告段，节目内中插第二个广告段正一位置。 

 频次： 2 次/期。 

15 秒企业广告 位置： 节目片头后、节目内中插第二个广告段，紧跟 5 秒冠名标版播出。 

 频次： 2 次/期。 

冠名片头 形式： 节目片头落版出现“***（企业名称/LOGO）•中国青少年科学总动员”联

合 LOGO。 

 时长： 联合 LOGO 出现不少于 3 秒/次。 

 频次： 1 次/期。 

冠名口播和 

压屏字幕条 

形式： 主持人口播：“2018 年《中国青少年科学总动员》由***（企业名称）独

家冠名播出（口播内容可另行协商）。”口播同时，屏幕下方出现相应内容

的压屏字幕条，压屏条中融入冠名企业元素。 

 时长： 5 秒/次。 

 频次： 3 次/期 
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转场、广告开关版 形式： 节目转场片花及广告段开关版出现“***（企业名称/LOGO）•中国青少年

科学总动员”联合 LOGO。 

 时长： 联合 LOGO 出现不少于 3 秒/次。 

 频次： 平均 5 次/期。 

角标 形式： 节目播出过程中，屏幕右下角出现“***（企业名称/LOGO）•中国青少年

科学总动员”联合 LOGO 角标（或企业 LOGO 与节目 LOGO 翻版交替

出现）。 

 时长： 不少于节目总时长的 30%。 

节目现场布景 形式： 节目现场 LED 主屏、观众席背景板、舞台、选手答题台等位置出现“***

（企业名称/LOGO）•中国青少年科学总动员”联合 LOGO，并给予镜头

体现。 

企业产品摆放 形式： 节目现场摆放企业产品，给予镜头体现。 

出席颁奖典礼 形式： 最后一期节目中，邀请企业代表出席颁奖典礼，给予镜头体现。 

片尾动态压屏 形式： 片尾滚动字幕时，屏幕中播出冠名企业 5 秒动态无声广告。 

 频次： 1 次/期。 

片尾鸣谢 形式 节目片尾鸣谢中出现冠名企业名称及 LOGO。 

 频次： 1 次/期。 

三、新媒体广告回报 

（一）中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告  

（二）央视网《中国青少年科学总动员》专题页广告回报： 

1、专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：90 天 

      包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

2、专题页视频类广告（1/4 轮）：60 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

3、央视网首页：：90 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 2,288 万元 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 如因特殊原因导致首播节目广告未能播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 本方案节目内硬性广告（5秒冠名标版及 15 秒企业广告）承诺在 CCTV-10 节目首轮重

播时带入。如遇特殊原因，重播广告未能播出，不予补偿。 

4. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方

如需对外公布互动数据，需经中央电视台广告经营管理中心备案。 

5. 新媒体广告回报最终解释权归中央电视台广告经营管理中心所有。 

6. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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2018 年 CCTV《寻找最美医生》公益伙伴 

【节目看点】 

 百姓身体健康的守护神，13 亿中国人的精神楷模 

“寻找最美医生”在总

结和借鉴前三届成功经验

的基础上，拓展寻找范围，

关注的目光延伸到整个医

生群体，在包括乡村医生在

内的整个医生群体中寻找

“最美”人物，从他们身上

汲取营养、感受责任、体味崇高。 

 积极传播社会正能量，实现“医疗公益梦” 

作为中央电视台打造

的最具社会影响力大型公

益活动之一， 本届活动将

通过爱心企业的帮助，以多

种公益方式实现“最美医

生”的“医疗公益梦”，引

导社会各界积极支持，改善

医生群体的工作、生活条件，为中国医疗卫生事业的发展增添力量。 

【广告亮点】 

 联袂央视唯一医疗健康公益品牌，聚焦民生根本，传递社会正能量。 

 网络发布、基层探访、公益捐助，从线上到线下，企业品牌全程融入。 

 配套 CCTV-1、10 黄金资源，占据品牌传播制高点。 

【节目播出安排】 2018 年 3 月，颁奖晚会在 CCTV-1、CCTV-10 晚间首播，约 100 分钟。 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【名额】 2 家 

【广告回报】  

合作权益 

 

企业在产品包装和商业活动中可使用“CCTV《寻找最美医生》公益伙伴”

称号，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案，使用期限为 2018 年

1 月 1 日至 5 月 31 日。 

一、宣传片广告回报 

节目宣传片+ 

10 秒联合公益伙伴

标版 

形式： 《寻找最美医生》节目宣传片（不含企业元素）时长 20 秒，宣

传片后播出 10 秒联合公益伙伴标版，画面出现两家公益伙伴企

业 LOGO，配音：“CCTV《寻找最美医生》公益伙伴——***、

***（两家企业名称）邀您见证最美公益行动（口播语可协商确
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定）。” 

 播出频道： CCTV-1、10。 

 频次： 共计 282 次。 

2018 年 1 月至《寻找最美医生》颁奖晚会播出完毕，节目宣传片+10 秒联合公益伙伴标版具体播

出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 各段位总频次 各频道总频次 

CCTV-1 
晚间时段 周一至周日 22:30-24:00  42 次 

102 次 
白天时段 周一至周日 07:00-18:00 60 次 

CCTV-10 
晚间黄金时段 周一至周日 18:00-24:00 60 次 

180 次 
白天时段 周一至周日 07:00-18:00 120 次 

 

二、节目内广告回报 

10 秒联合公益伙伴

标版 

 

形式： 时长 10 秒，画面出现两家公益伙伴企业 LOGO，配音：“CCTV《寻

找最美医生》公益伙伴——***、***（两家企业名称）邀您见证最

美公益行动（口播语可协商确定）。” 

位置： 节目内片头广告段倒一位置，节目片尾广告段正一位置。 

 频次： 2 次。 

各家企业 15 秒广告 位置： 节目片头广告段、片尾广告段，紧跟 10 秒联合公益伙伴标版播出。 

 频次： 2 次。 

角标 形式： 节目播出过程中，屏幕右下角交替翻版出现两家企业 LOGO 与节

目 LOGO。 

 时长： 不少于节目总时长的 30%。 

公益赞助口播 形式： 主持人口播：“感谢 CCTV《寻找最美医生》公益伙伴——***、***

（两家企业名称），为本次活动提供公益基金。” 

 频次： 3 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现两家公益伙伴企业名称及 LOGO。 

 频次： 1 次。 

三、新媒体广告回报 

（一）中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

（二）央视网《寻找最美医生》专题页广告回报：  

1、专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：140 天 

      包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

2、专题页视频类广告（1/4 轮）：98 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

3、央视网首页：140 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 698 万元/家 

【公益赞助金】 100 万元/家 
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中央电视台广告经营管理中心 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 本方案价格不包含企业需提供的公益赞助金。 

3. 本方案中涉及的企业广告排列顺序遵循签约时间优先原则，即先签订协议的企业

拥有广告位置的优先选择权。 

4. 如因特殊原因导致首播节目广告未能播出，将按照价值对等原则安排补播；补播

不能实现时给予退款。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合

作方如需对外公布互动数据，需经中央电视台广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归中央电视台广告经营管理中心所有。 

7. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

 

  



 

 

130 

中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV《寻找最美教师》公益伙伴 

【节目看点】 

 分享生命感悟，爱心点燃希望 

由中央电视台主办的大型

公益活动“寻找最美教师”已

连续举办六届，用真挚的情感

真实记录教师无私奉献、甘为

人梯的精神品格，分享他们对

于生活和生命的感悟，用爱心

点燃了希望。今年该活动的关

注对象继续延伸到整个教师群

体，影响力更加广泛。 

 公益品牌深入人心，凝聚万千爱心力量 

往届活动引发了社会各界

的关注，感动了千万善良的人

们，凝聚起全社会的爱心和力

量。活动已成为一个文化帮扶

平台和家喻户晓的社会公益品

牌。2018 年“寻找最美教师”

将继续与微博、微信等新媒体

方式相结合，晚会将打破原来

的固有环节，启用跟家新颖、灵活的方式来完成对于人物的塑造，将公益品牌

继续做大做强。 

【广告亮点】 

 国家级媒体公益项目，聚焦教师群体，树立公益品牌。 

 助推公益事业，彰显社会责任，提升企业美誉度。 

 配套 CCTV-1、10 黄金资源，助力品牌传播更上一层楼。 

【节目播出安排】 2018 年 9 月 10 日，颁奖晚会在 CCTV-1、CCTV-10 晚间首播，约 100 分钟。 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【名额】 2 家 

【广告回报】  

合作权益 

 

企业在产品包装和商业活动中可使用“CCTV《寻找最美教师》公益伙伴”称

号，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案，使用期限为 2018 年 6 月

1 日至 10 月 31 日。 

一、宣传片广告回报 

节目宣传片+ 形式： 《寻找最美教师》节目宣传片（不含企业元素）时长 20 秒，宣

编码 1163 
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中央电视台广告经营管理中心 

10 秒联合公益伙伴

标版 

传片后播出 10 秒联合公益伙伴标版，画面出现两家公益伙伴企

业 LOGO，配音：“CCTV《寻找最美教师》公益伙伴——***、

***（两家企业名称）邀您见证最美公益行动（口播语可协商确

定）。” 

 播出频道： CCTV-1、10。 

 频次： 共计 282 次。 

2018 年 7 月至《寻找最美教师》颁奖晚会播出完毕，节目宣传片+10 秒联合公益伙伴标版具体播

出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 各段位总频次 各频道总频次 

CCTV-1 
晚间时段 周一至周日 22:30-24:00  42 次 

102 次 
白天时段 周一至周日 07:00-18:00 60 次 

CCTV-10 
晚间黄金时段 周一至周日 18:00-24:00 60 次 

180 次 
白天时段 周一至周日 07:00-18:00 120 次 

 

二、节目内广告回报 

10 秒联合公益伙伴

标版 

 

形式： 时长 10 秒，画面出现两家公益伙伴企业 LOGO，配音：“CCTV

《寻找最美教师》公益伙伴——***、***（两家企业名称）邀

您见证最美公益行动（口播语可协商确定）。” 

位置： 节目内片头广告段倒一位置，节目片尾广告段正一位置。 

 频次： 2 次。 

各家企业 15 秒广告 位置： 节目片头、片尾广告段，紧跟 10 秒联合公益伙伴标版播出。 

 频次： 2 次。 

角标 形式： 节目播出过程中，屏幕右下角交替翻版出现两家企业 LOGO 与

节目 LOGO。 

 时长： 不少于节目总时长的 30%。 

公益基金赞助口播 形式： 主持人口播：“感谢 CCTV《寻找最美教师》公益伙伴——***、

***（两家企业名称），为本次活动提供公益基金。” 

 频次： 3 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现两家公益伙伴企业名称及 LOGO。 

 频次： 1 次。 

三、新媒体广告回报 

（一）中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

（二）央视网《寻找最美教师》专题页广告回报： 

1、专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：120 天 

      包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

2、专题页视频类广告（1/4 轮）： 65 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

3、央视网首页：120 天 

       企业标板（1 个） 
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中央电视台广告经营管理中心 

【广告价格】 678 万元/家 

【公益赞助金】 100 万元/家 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 本方案价格不包含企业需提供的公益赞助金。 

3. 本方案中涉及的企业广告排列顺序遵循签约时间优先原则，即先签订协议的企业拥

有广告位置的优先选择权。 

4. 如因特殊原因导致首播节目广告未能播出，将按照价值对等原则安排补播；补播不

能实现时给予退款。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作

方如需对外公布互动数据，需经中央电视台广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归中央电视台广告经营管理中心所有。 

7. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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中央电视台广告经营管理中心 

2018 年 CCTV《寻找最美孝心少年》公益伙伴 

【节目看点】 

 百行万善孝为首 

 “寻找最美孝心少年”坚持用真诚的心和深沉的爱寻找新时期的好少

年，他们孝敬父母和长辈，他们为家庭排忧解难，甚至代父母担当家庭责任。

2013 年至今，历届活动取得了圆满成功，CCTV 多个频道共计对数百名“孝

心少年”事迹进行了持续性报道，多位“最美孝心少年”和“特别关注孝心

少年”的事迹广为人知，通过公益活动，他们的生活困难得到了切实的改善。 

 孝贵实行不在言 

2018 年，“寻找最美孝心少年”公益活动将在这条孝行的路上继续领跑，

携有社会责任感的企业，寻找最美孝心少年，发掘和宣传新时期“孝心少年”

的典型代表，展现他们孝敬长辈、自强不息、阳光向上的感人事迹和美好情

操。 

 新媒体多平台互动 

在往届的活动中，多媒体的宣传平台取得了实效。在往届活动中，官网

上的活动专题在多终端访问量达 1.9 亿次，独立访问用户达 1104 万人，官

方微博、微信覆盖超过 700 万人。2015 年以来，寻找最美孝心少年公益活

动在央视网以“微访谈”的形式拉开帷幕，围绕“新时期孝行应包含哪些内

含”等话题展开互动。 

【广告亮点】 

 公益正能量：企业阳光形象将随孝行和孝心广泛传播，彰显爱心企业社

会责任感，传播正能量。 

 多平台宣传：活动全程搭建全媒体宣传网络，通过央视网、微博微信客

户端、知名门户网站立体化宣传，展开与电视传播同步的话题互动。 

 强强组合拳：央视最强频道阵容 CCTV-1、新闻、少儿联合报道，众多

地面频道加入宣传，支持活动报道宣传。 

【节目播出安排】  颁奖晚会：2018 年第四季度，CCTV-1、少儿晚间黄金时间播出，约

100 分钟。 

 人物专题展播：2018 年 9 月下旬（暂定）开始，在 CCTV-少儿频道《新

闻袋袋裤》内播出孝心少年事迹，约 4 分钟/期，共计 30 期。 

（注：以上栏目播出时间为暂定，具体播出时间以《中国电视报》预告为准。） 

【名额】 2 家 

【广告回报】  

合作权益 

 

企业在产品包装和商业活动中可使用“CCTV《寻找最美孝心少年》公益伙

伴”称号，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案，使用期限为 2018

年 6 月 1 日至 12 月 31 日。 

编码 1164 
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中央电视台广告经营管理中心 

一、宣传片广告回报 

节目宣传片+ 

10 秒联合公益伙伴

标版 

形式： 《寻找最美孝心少年》节目宣传片（不含企业元素）时长 20 秒，

宣传片后播出 10 秒联合公益伙伴标版，画面出现两家公益伙伴

企业 LOGO，配音：“CCTV《寻找最美孝心少年》公益伙伴—

—***、***（两家企业名称）邀您见证最美公益行动（口播语

可协商确定）。” 

 播出频道： CCTV-1、少儿。 

 频次： 共计 270 次。 

2018 年 6 月至《寻找最美孝心少年》颁奖晚会及专题节目播出完毕，节目宣传片+10 秒联合公益

伙伴标版具体播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 各段位总频次 各频道总频次 

CCTV-1 
白天时段 每日 07:00-18:00 60 次 

90 次 
晚间时段 每日 22:30-24:00 30 次 

CCTV-少儿 

午间时段 每日 12:00-13:00 60 次 

180 次 
晚间黄金时段 

每日 18:00-19:00 60 次 

每日 21:00-22:00 60 次 
 

二、节目内广告回报（颁奖晚会） 

10 秒联合公益伙伴

标版 

 

形式： 时长 10 秒，画面出现两家公益伙伴企业 LOGO，配音：“CCTV

《寻找最美孝心少年》公益伙伴——***、***（两家企业名称）

邀您见证最美公益行动（口播语可协商确定）。” 

位置： 节目片头广告段倒一位置，节目片尾广告段正一位置。 

 频次： 2 次。 

各家企业 15 秒广告 位置： 节目片头、片尾广告段，紧跟 10 秒联合公益伙伴标版播出。 

 频次： 2 次。 

公益赞助口播 形式： 主持人口播：“感谢 CCTV《寻找最美孝心少年》公益伙伴——

***、***（两家企业名称），为本次活动提供公益基金。” 

 频次： 3 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现两家公益伙伴企业名称及 LOGO。 

 频次： 1 次。 

三、节目内广告回报（人物专题展播） 

10 秒联合公益伙伴

标版 

 

形式： 时长 10 秒，画面出现两家公益伙伴企业 LOGO，配音：“CCTV

《寻找最美孝心少年》公益伙伴——***、***（两家企业名称）

邀您见证最美公益行动（口播语可协商确定）。” 

位置： 《人物专题展播》节目内。 

 频次： 1 次/期。 

四、新媒体广告回报   

（一）中央电视台新媒体 PC 及移动端直播电视信号同步带入企业视频广告 

（二）央视网《寻找最美孝心少年》专题页广告回报：  
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中央电视台广告经营管理中心 

1、专题页首页图文类、富媒体广告（1/4 轮）：30 天 

      包括中部通栏、底部通栏、弹窗、对联。 

2、专题页视频类广告（1/4 轮）：30 天 

视频底层页-15 秒视频前贴片。 

3、央视网首页：30 天 

      企业标板（1 个） 

【广告价格】 698 万元/家 

【公益赞助金】 100 万元/家 

说明： 

1. 节目具体播出时间以《中国电视报》预告为准。 

2. 本方案价格不包含企业需提供的公益赞助金。 

3. 本方案中涉及的企业广告排列顺序遵循签约时间优先原则，即先签订协议的企业

拥有广告位置的优先选择权。 

4. 如因特殊原因导致首播节目广告未能播出，将按照价值对等原则安排补播；补播

不能实现时给予退款。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合

作方如需对外公布互动数据，需经中央电视台广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归中央电视台广告经营管理中心所有。 

7. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

 


