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【中国网络视听节目服务协会会员通讯/总第53期】
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【会员动态】
央广网主办第一届全国大学生主持人大赛
————————————
中央人民广播电台央广网主办的第一届全国大学生主持人大赛正在进行中，本次比赛时间为4月20日-7月20日，旨在搭建高含金量选拔平台，发掘、培养优秀主持人。比赛包括初赛、复赛、总决赛三个阶段，初赛将在北京、天津等地面赛区以及央广网、人人网等网络平台，进行报名海选。复赛、总决赛将于北京举行，届时将邀请中央重点新闻媒体、门户网站负责人，传媒高校教授，国内著名主持人担任评委。比赛中表现优异者即可与国内一流节目制作团队合作，并获得在中央媒体实习、工作的机会。
爱奇艺升级早教娱乐视频应用
————————————

5月30日，国内首款儿童专属视频应用“爱奇艺动画屋”全面升级，在既有动画资源基础上，上线更多优质英语启蒙和益智类视频内容。“爱奇艺动画屋”自2012年3月上线，至今已有数百万装机用户，在用户推荐率、每日登陆用户数据上均显示出中国儿童应用市场的巨大潜力。
56网推三档幽默短视频自制节目
————————————
日前，56网推出三档幽默短视频搞笑节目《天天爆笑》、《绝对不准笑》与《原创乐分享》，节目内容轻松、幽默。一直以来主打UGC的56网用户上传内容中，短视频占最大的比例，此次新开播的三档节目，正是延续了56网短视频的优势。其中，《天天爆笑》与《绝对不准笑》两档节目加入“弹幕”功能，增强节目的社交元素，网友可以边看视频边评论，评论可即刻显示在节目播出屏幕上。
暴风影音世界杯趣味竞猜APP全面上线
————————————
5月29日，视频播放平台暴风影音趣味竞猜APP“百万猜球”在移动端全面上线。这款APP旨在让用户在世界杯期间，可以参与多种世界杯竞猜活动。这是暴风影音推出的首款竞猜类APP，将为用户带来新颖的互动体验。据悉，暴风此次还打出“100万奖金，给预测最准的你”的产品口号，用户只要安装“百万猜球”APP，就能自动获得一张免费竞猜券。不仅如此，每张竞猜劵均有自己的提交时间，每个注册用户最多可获得并填写10张竞猜劵。
百视通IPTV推三档海外幼教动画
————————————
6月，百视通IPTV推出三档海外幼教动画，《爱探险的朵拉》、《泡泡孔雀鱼》及《花园小尖兵》，三档动画具有丰富的想象力、娱乐性与知识性。目前百视通引进英国CBeebies动画节目已超过1100集，上海、福州、海南、四川地区的观众可登陆IPTV首页收看以往经典节目。
华数传媒拟1亿元投资入股唐人影视
————————————
5月30日晚间，华数传媒发布公告称，公司拟使用1亿元向天津唐人影视有限公司增资，占其增资后8.0645%股权，其中100万元计入唐人影视的新增注册资本，溢价部分9900万元计入唐人影视的资本公积。据悉，唐人影视经营范围为电视剧、专题、综艺、动画片等节目的制作、发行，影视文化信息咨询等。华数传媒此举，意在实现以视频为核心的新媒体产业链垂直一体化发展，打造以内容为核心的综合娱乐平台。
华视传媒发布一季度财报，正式涉足移动互联网
————————————
6月5日，华视传媒发布了截至2014年3月31日未经审计的2014年第一季度业绩。财报显示，华视传媒第一季度净亏损收窄至750万美元，收入同比增幅达到了29%。截至2014年3月31日，公司移动数字电视频道联播网覆盖中国19个城市，共计109，484个屏幕。另外，华视传媒还对外公布了重大转型信息，宣称将在原有的“移动电视联播网”的基础上再打造一张“公共交通Wi-Fi网”，正式涉足移动互联网，将传统的传媒业务朝“媒体+互联网”的方向进行转型，打造新的盈利空间。
歌华有线与中移动共建4G网络
————————————
6月4日，歌华有线公告称已与中国移动北京公司签署4G网络合作共建框架协议，双方将基于歌华有线的网络基础，共同拓展4G网络建设、维护及光纤、管道等资源合作，合作期为五年。歌华有线旗下控股子公司北京歌华有线数字媒体公司提供移动通信设施和设备的建设、运维及优化等服务。2014年度合作规模预计为北京地区的几百个区域，中移动北京公司按照约定的费用标准支付相关费用。
【行业聚焦】

从玛丽•米格报告看新媒体的发展方向
————————————
5月29日，美国最大风险投资公司凯鹏华盈（KPCB）合伙人玛丽•米格发布了年度《互联网趋势报告》。本文将阐述归纳玛丽•米格对移动互联网的观点，分析其对国内新媒体发展的启示。

随着移动设备的普及，用户在消费视频的设备选择和观看习惯上更趋多样化，这给传统电视及电视台、广告都带来冲击。以下为玛丽•米格的观点归纳：

1、屏幕多样化。移动设备出货量达到电视和PC的4到5倍，屏幕数量的增加一方面推动媒体互动时间的增长，另一方面也带来了注意力的扩散，消费者在看电视的同时还使用移动设备，其中智能手机是被浏览次数最多的屏幕。

2、互联网电视取代传统电视。在硬件设备上，智能电视适配器和智能电视将改变传统收视习惯。

3、用移动设备观看视频的比例和时间增长。用户越来越倾向于在他们想要的设备上和时段里观看视频。

4、App应用正在取代频道。电视台为了应对这种变化，越来越多的频道都开始提供点播应用，在自家平台上提供流媒体服务。

5、社交视频使用户参与感增强。用户在观看视频时，可对内容进行分享、评论、传播和创造，他们从“旁观者和参与者”变为“参与者和活跃的旁观者”，这让广告价值也得到提升。玛丽•米格报告，给国内新媒体发展带来两点启示：

1、通过关联购物探寻新媒体的商业模式

根据报告数据显示，在看电视的同时使用手机的观众，有24%通过手机进行购物；同时使用平板的观众，有44%通过平板进行购物。在互联网上成熟的商业模式无外乎三种：广告、电商和增值服务。视频节目关联购物这一模式将会让广告主、节目制作和新媒体运营方三方受益。

2、加大对OTT的研究和推进力度

在国内，智能电视适配器和智能电视给传统电视及电视台带来的冲击也不容小觑。在硬件设备上，数据显示2013年所有品牌的电视盒子销售额突破了10亿元人民币。这一数据在今年将继续高速增长。在用户使用习惯上，中国用户相比美国用户花费更少的时间在传统电视上。在网络视频的产业链中，作为内容供应商的电视台在渠道崛起后话语权变弱，在产业链上离用户又远，能获取的价值远小于视频网站。因此，加大对OTT的研究和推进力度将至关重要。（摘自：虎嗅网）
【国际动态】

日本开始试播4K超高清电视节目
————————————
新华网6月2日消息，日本2日下午在东京通过通信卫星开始试播4K超高清电视节目。由日本各电视台、通信公司以及广播电视设备生产商组成的“下一代电视广播推进论坛”表示，希望日本能在2020年东京奥运会举办前普及超高清电视，引发新一轮电视消费热潮。
Netflix将制作英国女王传记原创剧《The Crown》
————————————
日前获悉，Netflix将首次委托英国制作公司制作一部关于英女王伊丽莎白二世的原创传记剧《The Crown》。该剧投资1亿英镑，共20集，预计于2016年首播，编剧为电影《女王》的编剧皮特•摩根。剧中，女王一角至少需要3名演员来饰演，将回顾她继位60年的历程。这是Netflix第一次委托英国制作公司制作原创剧。据传《The Crown》的投资力度将会超过热播剧《纸牌屋》，并且很可能会仿效《纸牌屋》，分成两季进行播出。（摘自：ContentChina网）
【专题】
各大电视台、网站备战2014巴西世界杯
————————————
四年一回的2014巴西世界杯即将引爆火热夏季，全世界球迷翘首以盼。面对如此盛会，电视台、视频网站摩拳擦掌，想尽办法吸引观众眼球，独播、点播、台网联动、视频集锦、自制节目等方式齐上阵，力图为观众打造最炫酷的视觉盛宴。

央视独家转播巴西世界杯

中央电视台作为巴西世界杯中国大陆地区独家特权转播商，将通过CCTV-1、CCTV-5两个频道全程报道64场比赛。在比赛期间的32天里，央视体育频道将成为名符其实的世界杯频道，加上综合频道、体育赛事频道、风云足球频道的配合，中央电视台将以比往届更大的规模和投入来完成巴西世界杯的报道。在本次巴西世界杯报道上，中央电视台力求通过全球化的视野和报道手段给足球节目以新生命；在赛事转播上，中央电视台将派出一百多名工作人员、十几组现场报道记者，以及中央电视台拉美中心记者、巴西记者站对本次世界杯进行报道。同时，中央电视台将于国外媒体深入合作，让巴西世界杯转播有耳目一新的感觉。中央电视台将在前方建立报道中心，强调前、后方协同制作，围绕比赛精华回顾、世界杯战报、赛后采访、球队新闻、专业分析等最新内容制作和播出世界杯报道综合性节目。同时，通过央视网也可以观看64场比赛的直播及点播，以及央视世界杯相关电视节目。另外，央视体育客户端还将在世界杯期间推出特别定制版，球迷可以通过该定制版享受央视世界杯统一内容产品呈现。　　

中国互联网电视独家点播世界杯

据悉，中国互联网电视将在世界杯期间独家点播世界杯全部64场比赛。这意味着在OTT TV平台，亿万观众和球迷只能通过中国互联网电视收看巴西世界杯赛事。本次世界杯期间，为了能给广大球迷提供最好的服务，在内容、功能等方面不断创新，让观众足不出户，看遍世界杯精彩赛事，中国互联网电视报道团队针对此次赛事做了360度的精细编排。针对专业球迷，特设球迷页面，包括小组赛积分榜、淘汰赛赛程、世界杯射手榜、世界杯资料库等。针对普通体育爱好者，将精剪每日赛事集锦，自制竞猜节目《世界杯彩经》、综艺节目《明星评球》、热辣娱乐节目《足球宝贝》以及《数说世界杯》《世界杯电影》《世界杯音乐》《世界杯杂志》等。

优酷打造“1+4+N”的内容矩阵模式

针对本届世界杯，优酷在提供全程64场赛事点播的同时，还打造出“1+4+N”的内容矩阵模式，为网友提供PC、手机、Pad、TV多屏体验。据悉，优酷为本届世界杯量身打造“1+4+N”内容模式包含：1档自制节目、4档PGC节目、海量UGC内容，为赛事点播和赛事策划类内容提供补充。

腾讯世界杯频道全新上线

腾讯网世界杯频道近日全新上线，多档世界杯原创视频栏目、互动产品、原创专题策划等悉数亮相。届时，足坛巨星、名家名嘴论战、赛事直击、劲爆花絮等内容可一网打尽。其中，《足尖上的巴西》将带观众深入足球王国腹地，实地感受五星巴西是怎样炼成的；腾讯前方演播室录制的《巨星面对面》将有内马尔、罗比尼奥、卡西利亚斯等足坛巨星现身，以巨星独特视角评说本届世界杯。还将有诺贝尔文学奖得主莫言领衔，著名作家苏童、麦家做客腾讯前方演播室。名嘴白岩松、刘建宏、段暄也将亲临腾讯演播室，客串嘉宾。今年世界杯报道中，腾讯将着重发力移动端资讯传递，目前已打通腾讯新闻客户端+视频客户端+微信+手机QQ+微视+看比赛+微博+腾讯网，形成强大媒体报道矩阵，几乎涵盖了腾讯旗下全部移动+PC平台。

PPlive打造世界杯自制节目

作为最早开始通过互联网直播体育赛事的平台，具有明确体育气质和雄厚历史底蕴的PPlive再度披挂上阵，以“第1体育”的口号在巴西世界杯期间打造属于球迷的“第1主场”。在巴西世界杯期间，PPlive第1体育将充分发挥网络的互动性和非线性以及多屏互动的优势，通过匠心独具的自制节目吊足众球迷胃口，娱乐、美女、方言、交互+民间、快嘴+竞猜、游戏+豪奖，为观众打造丰富的互动体验。

新浪微博成为央视世界杯社交媒体独家合作伙伴

6月2日，微博正式发布世界杯战略，宣布成为央视5套2014年世界杯社交媒体独家合作伙伴。巴西世界杯期间，微博将联手央视推进台网联动合作模式，并且在重大体育赛事上首次打造跨屏话题互动，实现直播社交化。伴随赛事和节目进程，微博将以超过150个热门话题为基础，带来跨平台、跨屏幕、多终端的全新互动体验。随着赛事临近，微博上也已经掀起了有关世界杯的讨论热潮。截止5月31日，微博上世界杯相关内容的阅读量已经超过1亿次，其中热度最高的话题#世界杯#阅读量近8000万次。（本刊综合科讯广电网、中国经济网、京华时报、慧聪广电网、Techweb网相关报道编）
网络视频公益广告大赛获奖作品推荐——公益广告《归去来兮》
————————————
公益广告《归去来兮》的命名出自晋•陶渊明《归去来兮辞》：“归去来兮！田园将芜，胡不归？”寓意我们的社会在快速发展，但环境却日益恶化，我们究竟要归向何方？作品采用传统剪纸绘画风格+中国民族乐器笛子+国学经典名篇《归去来兮》等中国元素，倡导人们低碳生活，用中国元素表现城市化给社会发展与环境保护带来的思考。
http://xiyou.cntv.cn/v-854f81cc-ce57-11e2-b474-a4badb4689bc.html
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