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2020 年 CCTV·民族匠心品牌广告方案 A 

一、权益 

【广告亮点】 1. 焦点访谈栏目独家名义，让企业品牌传播与节目深度融合； 

2. 覆盖新闻、法制与黄金档电视剧强势节目，锁定旗舰频道收视最高的节目，兼顾影响力与收视

率，是品牌传播的最佳助力； 

3. 接受客户个性化购买需求，根据重点销售季灵活配置更贴近客户品牌宣传的传播资源，实现品

牌推广的全频道覆盖； 

4. 传播企业品牌特色，讲述企业文化精神，可在客户产品宣传期定制长秒故事资源。 

【有效期】   2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31 日。 

【名  额】   4 家（白酒除外） 

【权  益】   企业在其商业宣传中可使用“2020 年 CCTV·民族匠心品牌”字样，须经中央电视台广告经营管

理中心审定并备案。  

 

二、资源 

【投放周期】 2020 年 1 月 1 日-2020 年 12 月 31 日期间 

 

1、 主资源（不含 2020 年 1 月 25 日除夕）： 

5 秒提示收看标版    

形式：时长 5 秒，画面出现企业名称和标识，配音“***（企业名称）提示您收看《焦点访谈》” （口播

语可协商确定）。标版后播出 15 秒企业广告。 

 

频道 广告段位 播出时间 频次 时长 

CCTV-1、 

新闻 
焦点访谈片头后 

周一至周日约 19:40 

（半年隔日） 
1 次/天 5+15 

CCTV-1 

新闻 30 分前 
周一至周日约 11:57 

（半年隔日） 

1 次/天 15 

今日说法内 
周一至周日 12:36-13:30 间 

（半年隔日） 

黄金档剧场第一集贴片 
周一至周日 20:00-22:00 间 

（半年隔日） 

22:30 精品节目中插 
周一至周日 22:38-23:30 间 

（半年隔日） 

CCTV-新闻 东方时空片头后 
周一至周日约 20:00 

（半年隔日） 
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2、可选资源   

客户可根据需求及各频道资源情况，个性化购买价值 7,200 万元的资源。（资源价值按中央电视台广告经

营管理中心价格体系核定） 

 

3、增值资源：企业品牌故事 

60 秒企业故事，可在客户产品宣传期及重大节日内，传播企业品牌特色，讲述企业文化精神。全年 8 天，3

次/天，共 24 次。拟定播出排期如下： 

 

频道 广告段位 播出时间 频次 

2 套 

（2 选 1） 

精品财经纪录片头后 周一至周五 22:50-23:40 1 次/天 

天下财经 11 点档 周一至周五约 11:00 1 次/天 

8 套 佳人剧场三四集间 周一至周日 15:00-15:30 间 1 次/天 

新闻 24 小时中插 周一至周日 23:00-23:55 间 1 次/天 

 

【刊例价格】1 亿元  

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播出；如广告未播出，将按

照价值对等原则安排补播；补播不能实现时给予退款。 

3. 中央电视台对相关数据拥有知晓及使用权，合作方如需对外公布数据，需经中央电视台广告经营管

理中心备案。 

4. 本方案所有节目内容名称暂定、广告形式均为实际执行为准。 

5. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

6. 本方案已含长秒回报，不再累计享有签约认购规则内的增值回报。  
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2020 年 CCTV·民族匠心品牌广告方案 B 

一、权益 

【广告亮点】 1. 打通军事频道晚间黄金档、次黄档优质资源，配合白天时段广告，使品牌宣传实现全天覆盖； 

2. 精确的频道定位，为客户锁定目标人群，实现广告精准投放； 

3. 接受客户个性化购买需求，根据重点销售季灵活配置更贴近客户品牌宣传的传播资源，实现

品牌推广的全频道覆盖； 

4. 传播企业品牌特色，讲述企业文化精神，可在客户产品宣传期定制长秒故事资源。 

【有效期】   2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31 日。 

【名  额】   2 家 

【权  益】   企业在其商业宣传中可使用“2020 年 CCTV·民族匠心品牌”字样，须经中央电视台广告经营管理中

心审定并备案。  

 

二、资源 

【投放周期】 2020 年 1 月 1 日-2020 年 12 月 31 日期间 

 

1、主资源（全年连续）： 

频道 广告段位 播出时间 频次 时长 

CCTV-7 

20 点 10 分档栏目中插 周一至周日 20:10-20:40 

1 次/天 15 

20 点 45 分档栏目中插 周一至周日 20:45-21:15（不含周六） 

21 点 10 分档栏目中插 周一至周六 21:20-21:50 

广告 008 周一至周日约 11:55 

广告 013 周一至周日约 15:12 

广告 017（联播前） 周一至周日约 18:56 

 

2、可选资源   

客户可根据需求及各频道资源情况，个性化购买价值 4,200 万元的资源。（资源价值按中央电视台广告经营管

理中心价格体系核定） 

 

 

 

3、增值资源：企业品牌故事 
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60 秒企业故事，可在客户产品宣传期及重大节日内，传播企业品牌特色，讲述企业文化精神。全年 8 天，3 次

/天，共 24 次。拟定播出排期如下： 

 

频道 广告段位 播出时间 频次 

2 套 

（2 选 1） 

精品财经纪录片头后 周一至周五 22:50-23:40 1 次/天 

天下财经 11 点档 周一至周五约 11:00 1 次/天 

8 套 佳人剧场三四集间 周一至周日 15:00-15:30 间 1 次/天 

新闻 24 小时中插 周一至周日 23:00-23:55 间 1 次/天 
 

【刊例价格】5,500 万元  

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播出；如广告未播出，将按

照价值对等原则安排补播；补播不能实现时给予退款。 

3. 中央电视台对相关数据拥有知晓及使用权，合作方如需对外公布数据，需经中央电视台广告经营管

理中心备案。 

4. 本方案所有节目内容名称暂定、广告形式均为实际执行为准。 

5. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

6. 本方案已含长秒回报，不再累计享有签约认购规则内的增值回报。 

7. 烈性酒客户签订本方案，在 7 套 19:00-21:00 隔日播出 1 条酒产品广告，7 套其余时间播出 2 条酒

产品广告，其余频道视我台各频道酒指标情况双方协商确定可播出酒产品广告。   
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2020 年 CCTV-1、新闻“CCTV·美丽中国”套装 

【广告亮点】  整合《朝闻天下》、《新闻 30 分》两档王牌新闻栏目，占领白天两大收视

高地，面向庞大忠实观众群体，进一步提升传播力度。 

 为旅游业客户打造独特包装，赋予广告更强的记忆点。为优质客户提供脱

颖而出、展现城市形象的绝佳机会。 

【广告回报】  

一、《朝闻天下》D 套装 

形式： 15 秒企业广告，广告内出现“CCTV·美丽中国”包装（若以推广农业产品为主，包装

内容及形式可协商确定） 

播出安排： 《朝闻天下》D 套装：CCTV-1、新闻，周一至周日 06:35、07:30（隔日播出） 

位置： 正常位置 

频次： 各 2 次/天 

  

二、《新闻 30 分》栏目内广告 

形式： 15 秒企业广告，广告内出现“CCTV·美丽中国”包装（若以推广农业产品为主，包装

内容及形式可协商确定） 

播出安排： CCTV-1、新闻，周一至周日 12:00-12:30（隔日播出） 

位置： 正常位置 

频次： 各 1 次/天 

  

三、60 秒城市形象宣传广告 

形式： 60 秒城市形象宣传广告 

播出安排： 在广告投放期内于 CCTV-1、2、4 频道播出 

位置： 正常位置 

频次： 季度投放客户共 15 次；半年投放客户共 30 次；全年投放客户共 60 次 

  

【广告价格】 【投放期】  【刊例价格（万元）】 

 季度  1,308 

 半年  2,615 

 全年  5,201 

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 方案广告如有错漏播按《电视广告错漏播处理办法（试行）》等中央电视台广告经营管理中
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心相关规定处理。 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 本方案中《朝闻天下》D 套装及《新闻 30 分》栏目内广告两项回报在不同的隔日播出，即

当《朝闻天下》D 套装在单日播出时，《新闻 30 分》栏目内广告则在双日播出，具体播出安

排视合同签订顺序而定。 

5. 本方案已含长秒回报，不再累计享有签约认购规则内的增值回报。 
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2020 年 CCTV 财经频道上市公司峰会合作伙伴 

【节目亮点】 CCTV 财经频道中国上市公司峰会以中央电视台财经频道为权威发布平台，

集结中国最优秀的上市公司代表。峰会致力于促进中国上市公司质量的提高，致

力于促进资本市场为经济发展提供更加强劲的推动作用，并会评选出年度十佳上

市公司。 

【节目播出安排】 2020 年 CCTV 上市公司峰会，2020 年 1 月财经频道，晚间黄金时间播出（暂定） 

【广告投放周期】 2020 年 1 月 1 日至 2020 年 1 月 31 日 

一、上市公司恭贺新春广告回报 

15 秒企业广告 形式： 

 

 

位置及频次： 

时长 15 秒，广告内可出现“上市公司***（企业名称）“恭

贺新春，配音：“上市公司***（企业名称）“恭贺新春“（口

播语可协商确定）或其他恭贺新年内容。 

1 月 17 日至 1 月 31 日，小年至初七，财经频道滚动播出，

共 45 次。 

二、2020 年上市公司峰会广告回报 

30 秒宣传片 

 

形式 

 

 

 

位置及频次： 

制作上市公司峰会宣传片 30 秒，含落版，落版出现”***（企

业名称）“及”2020 年 CCTV 财经频道上市公司峰会合作伙

伴”字样同屏展现，配音：“***（企业名称）-2020 年 CCTV

财经频道上市公司峰会合作伙伴“（配音可协商确定）。 

2020 年上市公司峰会召开前至结束，共计播出 90 次。 

5 秒标版+15 秒企业广

告 

 

形式： 

 

 

 

位置及频次： 

时长 5 秒，标版出现”***（企业名称）“及”2020 年 CCTV

财经频道上市公司峰会合作伙伴”字样同屏展现，配音：“***

（企业名称）-2020 年 CCTV 财经频道上市公司峰会合作伙

伴“（配音可协商确定）。 

共计约 80 次，详见下表。 

播出节目 段位 日期和频次 

上市公司峰会 上市公司峰会直播内 直播内播出 3 次 

证券相关节目内 

《正点财经》9 点片头后 上市公司峰会期间，共计 23 次 

《正点财经》14 点片头后 上市公司峰会期间，共计 23 次 

《经济信息联播》片头后 上市公司峰会期间，共计 31 次 
 

【刊例价格】 839 万元     

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 本方案硬性广告承诺在节目第一次重播时带入。如遇特殊原因，重播广告未能播出，不予补偿。 

3. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，将按照价值对等原则安排补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准 
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2020 年 CCTV-7 国防军事频道·国之重器 

【频道特色】 

 在中国人民解放军建军 92 周年之际，2019 年 8 月 1 日中央广播电视总台央视国防

军事频道（CCTV-7 国防军事）正式开播。 

 这是国内最权威的国家级国防军事内容播出平台，这里有最新、最权威的军事新闻资

讯。 

 兵味儿、战味儿、火药味儿，这里充满了真男儿的热血豪情。 

 边关、哨所、军营，这里记录了军旅生涯的苦辣酸甜。 

【广告亮点】 

1. 更专业化的频道，精准对接高端男性受众群体。 

2. 更刚毅的定位，为企业背书豪情。 

3. 更稀缺的节目资源，精选王牌节目，打通连续晚间黄金时间。 

【频道级称号】 授予“2020 年国防军事频道·国之重器”称号（可协商确定），企业在商业活动中可使用

称号，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。使用期限为 2020 年 1 月 1 日至

2020 年 12 月 31 日。 

【广告投放周期】 全年 

【名额】 2-3 家，行业排他 

一、 综合频道午间《新闻 30 分》前、晚间 22:30 档精品栏目中插 15 秒广告回报 

播出安排：                

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-1 
新闻 30 分前 周一至周日约 11:57 单日 1 次/天 187 

22:30 精品节目中插 1、2 周一至周日约 22:38-23:30 间 双日 1 次/天 179 
 

15 秒企业广

告 

形式： 15 秒企业广告 1 条。 

频次： 全年共计 366 次。 

二、 国防军事频道全天打通 5 秒标版+15 秒广告回报 

播出安排：                

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-7 

广告 007 周一至周日约 10:58 1 次/天 366 

广告 008 周一至周日约 11:55 1 次/天 366 

广告 009 周一至周日约 12:32 1 次/天 366 

广告 016 周一至周日约 17:52 1 次/天 366 

广告 017 周一至周日约 18:56 1 次/天 366 

广告 020 周一至周日约 20:05 1 次/天 366 

广告 021 周一至周日约 20:38 1 次/天 366 

广告 022 周一至周日约 21:43 1 次/天 366 
 

5 秒标版

+15 秒企业

广告 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业元素：“2020 年国防军事频道，国之重器***（企业名

称）”字样和名称及标识，并配音(内容可协商确定)。 

位置： 紧跟 5 秒标版播出 15 秒企业广告 1 条。 
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频次： 全年共计 2928 次。 

三、 《防务新观察》栏目回报 

播出安排： 首播：CCTV-7 周一至周五 20:07-20:37 

主持人口播 

 

形式： 主持人介绍节目名称时提及企业名称，内容为：“2020 年国防军事频道，国之重

器***（企业名称）、***（企业名称）”（口播内容可协商）。 

 频次： 2 次/期，首播共计 262 期，共计 524 次。 

字幕 形式： 口播同时或节目进行中出现字幕，字幕内容出现：“2020 年国防军事频道，国之

重器***（企业名称）、***（企业名称）”字样。（内容可协商确定） 

 频次： 2 次/期，首播共计 262 期，共计 524 次。 

15 秒企业广

告+5 秒标版 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业元素：“2020 年国防军事频道，国之重器***（企业

名称）”字样和名称及标识，并配音(内容可协商确定)，紧跟 5 秒标版播出 15 秒企

业广告 1 条。 

位置： 节目第一、三个中插广告内正常位置播出。 

频次： 2 次/期，首播共计 262 期，共计 524 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识，首播共计 262 次。 

四、 《军事制高点》栏目回报 

播出安排： 首播：CCTV-7 周六、日 20:07-20:37 

主持人口播 

 

形式： 主持人介绍节目名称时提及企业名称，内容为：“2020 年国防军事频道，国之重

器***（企业名称）、***（企业名称）”（口播内容可协商）。 

 频次： 2 次/期，首播共计 104 期，共计 208 次。 

字幕 形式： 口播同时或节目进行中出现字幕，字幕内容出现：“2020 年国防军事频道，国之

重器***（企业名称）、***（企业名称）”字样。（内容可协商确定） 

 频次： 2 次/期，首播共计 104 期，共计 208 次。 

15 秒企业广

告+5 秒标版 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业元素：“2020 年国防军事频道，国之重器***（企业

名称）”字样和名称及标识，并配音(内容可协商确定)，紧跟 5 秒标版播出 15 秒企

业广告 1 条。 

位置： 节目第一、三个中插广告内正常位置播出。 

频次： 2 次/期，首播共计 104 期，共计 208 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识，首播共计 104 次。 

【刊例价格】 5,508 万元 

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播出；如广告未播出，

将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 

5. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 
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2020 年 CCTV-11 戏曲频道中华文化传承品牌 

【频道特色】 

 国内最权威的国家级戏曲节目播出平台、唯一以戏曲节目为核心的专业化频道、

戏迷票友的首选频道。 

 这里有中华文化的精粹，传统艺术的表达。 

 这里有国粹泰斗的珍贵影音，也有草根达人的精彩表演。 

【广告亮点】 

1. 戏迷票友的精神家园，拥有独特的受众群体，深受中老年人喜爱。 

2. 强大平台背书，弘扬传统文化，提升企业形象。 

3. 助企业精准投放，锁定目标人群。 

4. 独家投放回报，尊享传承荣耀。 

【频道级称号】 

授予 “2020 年戏曲频道中华文化传承品牌”称号，企业在商业活动中可使用称号，

须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。使用期限为2020 年1 月1 日至2020

年 12 月 31 日。 

【广告投放周期】 全年 

【名额】 2 家（行业排他） 

一、 综合频道午间 15 秒广告回报 

播出安排：                

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-1 
上午精品节目后 周一至周日约 11:54 单日 1 次/天 187 

第一情感剧场第二集贴片 周一至周日 14:00-16:00 间 1 次/天 366 
 

15 秒企业广告 形式： 15 秒企业广告。 

频次： 全年共计 553 次。 

二、 戏曲频道全天打通 15 秒宣传片+15 秒广告回报 

播出安排：                

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次 

CCTV-11 

白天电视剧第三集贴片 周一至周日约 13:00 1 次/天 366 

午间精品节目中 周一至周日约 14:00-15:02 1 次/天 366 

下午精品节目中 周一至周日约 17:50-18:54 1 次/天 366 

19:30 档节目前 周一至周日约 19:25 1 次/天 366 
 

15 秒宣传片+15

秒企业广告 

形式： 时长 15 秒，画面出现企业元素：“2020 年戏曲频道中华文化传承品牌***

（企业名称）”字样和名称及标识，并配音(内容可协商确定)。 

位置： 

频次： 

紧跟宣传片播出 15 秒企业广告 1 条。 

全年共计 1464 次。 

三、 戏曲频道《主持人伴视》栏目回报 

 播出安排： 首播：CCTV-11 每天 10 档，全天滚动播出 

主持人口播 形式： 主持人介绍节目名称时提及企业名称，内容为：“2020 年戏曲频
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 道中华文化传承品牌***（企业名称）”。（口播内容可协商） 

 频次： 1 次/期，首播共计 3660 期，共计 3660 次。 

字幕 形式： 节目进行中出现横飞字幕，字幕内容出现：“2020 年戏曲频道中

华文化传承品牌***（企业名称）”字样。（内容可协商确定） 

 频次： 1 次/期，首播共计 3660 期，共计 3660 次。 

四、 《角儿来了》栏目回报 

播出安排： 首播：CCTV-11 周二、周日约 20:34-21:34 

主持人口播 

 

形式： 主持人介绍节目名称时提及企业名称，内容为：“2020 年戏曲频

道中华文化传承品牌***（企业名称）”。（口播内容可协商） 

 频次： 1 次/期，首播共计 100 期，共计 100 次。 

字幕 形式： 节目进行中出现横飞字幕，字幕内容出现：“2020 年戏曲频道中

华文化传承品牌***（企业名称）”字样。（内容可协商确定） 

 频次： 1 次/期，首播共计 100 期，共计 100 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识，首播共计 100 次。（播出顺

序以签约顺序为准） 

五、 《一鸣惊人》栏目回报 

播出安排： 首播：CCTV-11 周五约 19:30-20:30 

主持人口播 

 

形式： 主持人介绍节目名称时提及企业名称，内容为：“2020 年戏曲频

道中华文化传承品牌***（企业名称）”。（口播内容可协商） 

 频次： 1 次/期，首播共计 50 期，共计 50 次。 

字幕 形式： 节目进行中出现横飞字幕，字幕内容出现：“2020 年戏曲频道中

华文化传承品牌***（企业名称）”字样。（内容可协商确定） 

 频次： 1 次/期，首播共计 50 期，共计 50 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识，首播共计 50 次。（播出顺序

以签约顺序为准） 

六、 《梨园闯关我挂帅》栏目回报 

播出安排： 首播：CCTV-11 周五约 20:40-21:40 

主持人口播 

 

形式： 主持人介绍节目名称时提及企业名称，内容为：“2020 年戏曲频

道中华文化传承品牌***（企业名称）”。（口播内容可协商） 

 频次： 1 次/期，首播共计 50 期，共计 50 次。 

字幕 形式： 节目进行中出现横飞字幕，字幕内容出现：“2020 年戏曲频道中

华文化传承品牌***（企业名称）”字样。（内容可协商确定） 

 频次： 1 次/期，首播共计 50 期，共计 50 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识，首播共计 50 次。（播出顺序

以签约顺序为准） 

七、 《过把瘾》栏目回报 

播出安排： 首播：CCTV-11 周日约 19:30-20:30 

主持人口播 形式： 主持人介绍节目名称时提及企业名称，内容为：“2020 年戏曲频
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 道中华文化传承品牌***（企业名称）”。（口播内容可协商） 

 频次： 1 次/期，首播共计 50 期，共计 50 次。 

字幕 形式： 节目进行中出现横飞字幕，字幕内容出现：“2020 年戏曲频道中

华文化传承品牌***（企业名称）”字样。（内容可协商确定） 

 频次： 1 次/期，首播共计 50 期，共计 50 次。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识，首播共计 50 次。（播出顺序

以签约顺序为准） 

【刊例价格】 2,998 万元 

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播出；如广告

未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准， 

5. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 
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2020 年 CCTV-5+顶级体育赛事白酒独家合作伙伴 

【频道级称号】 授予“2020 年 CCTV-5+顶级体育赛事白酒独家合作伙伴“称号（可协商确定），企业在商业

活动中可使用称号，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。使用期限为 2020 年 1 月

1 日至 2020 年 12 月 31 日。 

【广告投放周期】 2020 年 1 月 1 日至 12 月 31 日 

【广告形式】 30 秒企业主题广告（包含 5 秒顶级赛事合作标版，标版内容：***企业邀您共享精彩赛事“（内

容可协商）），CCTV-5+全年每天 24 小时滚动播出超过 3,600 个频次，覆盖奥运会、欧洲杯、

足、篮、排世界顶级联赛、特色冰雪、高尔夫、马术等 2020 年所有精彩赛事。 

【名额】 

【排期】 

独家 

全年连续 

【广告回报】  

频道 
播出段位 

（CCTV-5+具体段位需根据实际播出赛事确定） 
播出时间 

频次 

（次/天） 
时长 

CCTV-新闻 

下午直播时段三 周一至周日约 16:00 1 

15 秒 国际时讯中插 周一至周五 22:00-22:30 1 

环球视线中插 周一至周五 22:30-22:55 1 

CCTV-5+ 

白天赛事前、后或中插 周一至周日 8:00-18:00 6 

30 秒企业主

题广告 

晚间赛事前、后或中插 周一至周日 18:00-24:00 6 

夜间赛事前、后或中插 周一至周日 24:00-8:00 2 
 

【刊例价格】 5,560 万元 

说明： 

1. 本方案新闻频道为常规硬广，无名义落版。 

2. 本方案只能按照全年整体签订。 

3. 本方案保证总频次，遇特殊情况少播频次在合同期内补齐，如原广告位置的补播不能实现，则按照其价值

量在相应时段进行补播，不予退款。 

4. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

5. 本方案如实际播出安排发生临时变化，具体回报调整方式由中央电视台广告经营管理中心与企业协商确

定。 

6. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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精选资源 
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2020 年 CCTV-2 财经频道-合作伙伴 

【合作伙伴称号】 

 

 

【名额】 

授予 “2020 年财经频道合作伙伴”称号，企业在线下宣传和商业活动中可

使用称号，具体使用形式需提前向广告管理中心备案，使用期限为 2020 年 1

月 1 日至 2020 年 12 月 31 日。 

5 家，行业排他 

【广告投放周期】 2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31 日 

一、合作伙伴专项回报 

15 秒合作伙伴宣传片

+15 秒企业广告 

形式： 

 

 

 

位置及频次： 

宣传片时长 15 秒，含落版，落版出现“财经频道合作伙

伴“字样和合作伙伴企业名称及标识，配音：“2020 财

经频道合作伙伴——***（企业或产品名称）“（口播语可

协商确定）。后跟 15 秒企业广告。 

1 月 1 日至 12 月 31 日，共 836 次，详见下表。 
 

类别 播出节目或时段 播出时间 播出频次 

 

黄金时间精品节目 

《消费主张》 
周一至周五

19:30-20:00 

1 次/期，全年单日，共

计 133 次 

《经济半小时》 
周一到周五

20:00-20:30 

1 次/期，全年双日，共

计 129 次 

《经济信息联播》 
周一至周日

20:30-21:30 

1 次/期，周六日，共计

104 次 
 

类别 播出节目或时段 播出时间 播出频次 

财经资讯节目 
天下财经 

周一至周日

12:00-12:30 
1 次/期，共计 366 次 

其他可选资源：正点财经 9 点、10 点、14 点、16 点；《第一时间》 

周播精品节目 生活家 周六 19:30-20:30 1 次/期，共计 52 次 

对话 周日 22:00-23:00 1 次/期，共计 52 次 

其他可选资源：《职场健康课》、《中国经济大讲堂》、《创业英雄汇》、《一槌定音》、《是真的吗》 

二、财经大事特别报道内广告回报 

15 秒企业广告 位置及频次： 2020 年 5 个重点财经大事件期间，财经频道相关报

道中滚动播出，3-4 次/天，共计 45 次，可选范围详

见下表。 

事件 预计播出时间 

达沃斯论坛 2020 年 1 月，持续 3 天 

博鳌亚洲论坛 2020 年 3 月末、4 月初，持续 3 天 

夏季达沃斯论坛 2020 年 6 月，持续 3 天 

互联网大会 2020 年 10 月，持续 1 天 

G20 峰会 2020 年 11 月，持续 2 天 
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其他可选论坛、峰会： 

上合峰会 2020 年 6 月，持续 2 天 

厦门投洽会 2020 年 9 月，持续 3 天 

国际进口博览会 2020 年 11 月，持续 3 天 

金砖峰会 2020 年 9 月，持续 3 天 

央视财经论坛 2020 年 12 月，持续 1 天 
 

三、销售旺季自选时段广告回报 

15 秒企业广告 位置及频次： 共计 150 次，排期可自行选择。 
 

类别 段位 播出时间 播出频次 

 

时段广告 

财经频道下午精品

节目前 

周一到周五 15:30，周六

日约 13:20 
1 次/期，共计 50 次 

财经频道下午精品

节目后 
周一至周日约 17:30 1 次/期，共计 50 次 

财经频道晚间精品

节目前 
周一至周日约 18:58 1 次/期，共计 50 次 

【刊例价格】 4,166 万元     

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 使用“其他可选资源”回报替换方案固定回报导致方案总价发生变化的，需以专案形式重新

核算价格。 

3. 方案中“销售旺季自选时段广告回报”每一段位广告所选择排期必须连续，由先签订的客户

优先选择。 

4. 方案中“黄金时间精品节目”各项回报单双日均可调整，由先签订的客户优先选择，单双日

选择如造成的总频次变化，需以专案形式重新核算价格。 

5. 本方案硬性广告承诺在节目第一次重播时带入。如遇特殊原因，重播广告未能播出，不予补

偿。 

6. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，将按照价值对等原则安排补播。 

7. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 
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2020 年 CCTV-2 经济盛事共同关注伙伴 

【节目看点】 

 2019 年是不平凡的一年，在贸易战的大背景下，世界经济不确定性加剧，2020

年，全球经济形势将面临更严峻的考验，也更需要来自中国的力量，财经频道将

继续在世界性经济盛会的一线，带来快速、专业、深入的报道。 全球经济形势

危机重重，中国正逐渐接过领导世界经济发展的大旗。G20 峰会，释放现有的

经济能量，促进世界经济整体的增长，APEC 峰会，展望亚太经济振兴的新愿

景，夏季达沃斯论坛，探索全球化时代的中国经济成功之道……每一次经济领域

的风云际会，世界总能听见中国富有建设性和前瞻性的声音，而财经频道正是世

界经济领域中国声音的传播者。 

【名额】 独家 

【线下权益】 在其商业宣传中可使用“2020 年 CCTV-2 经济盛事共同关注伙伴”字样，须经中央

电视台广告经营管理中心审定并备案，权限使用周期为广告投放期。 

【广告回报】  

15 秒经济大事

宣传片+15 秒

企业广告 

形式： 

 

 

宣传片时长 15 秒，落版包含企业元素，及口播、字幕“***（企业名称）邀

您关注 2020 年***（峰会、论坛、报道名称）特别报道”（内容可协商确定），

后跟企业 15 秒广告。 

 频次： 全年共计 397 次。 

事件 预计播出时间 事件前期回报 事件当天回报 总频次 

达沃斯论坛 2020 年 1 月下

半月，持续 3 天 

论坛前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次  

论坛期间 5 次/天，白天

2 次（6:00-18:00）滚

动播出，晚间论坛相关

节目内正一或倒一位置

播出 3 次，共 15 次 

总计播出 36

次 

博鳌亚洲论坛 2020 年 3 月

末、4 月初，持

续 3 天 

论坛前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次  

论坛期间 5 次/天，白天

2 次（6:00-18:00）滚

动播出，晚间论坛相关

节目内正一或倒一位置

播出 3 次，共 15 次 

总计播出 36

次 

APEC 2020 年 4 月上

旬，持续 3 天 

论坛前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次  

论坛期间 5 次/天，白天

2 次（6:00-18:00）滚

动播出，晚间论坛相关

节目内正一或倒一位置

播出 3 次，共 15 次 

总计播出 36

次 

上合组织峰会 2020 年 6 月，

持续 3 天 

论坛前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

论坛期间 5 次/天，白天

2 次（6:00-18:00）滚

动播出，晚间论坛相关

总计播出 36

次 
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次（18:00-24:00）共播

出 21 次  

节目内播出 3 次，共 15

次 

夏季达沃斯论坛 2020 年 7 月，

持续 3 天 

论坛前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次  

论坛期间 5 次/天，白天

2 次（6:00-18:00）滚

动播出，晚间论坛相关

节目内正一或倒一位置

播出 3 次，共 15 次 

总计播出 36

次 

金砖峰会 

 

2020 年 9 月，

持续 3 天 

峰会前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次  

峰会期间 5 次/天，白天

2 次（6:00-18:00）滚

动播出，晚间论坛相关

节目内正一或倒一位置

播出 3 次，共 15 次 

总计播出 36

次 

厦门投洽会 2020 年 9 月，

持续 3 天 

会议前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次  

会议期间 5 次/天，白天

2 次（6:00-18:00）滚

动播出，晚间论坛相关

节目内正一或倒一位置

播出 3 次，共 15 次 

总计播出 36

次 

互联网大会 2020 年 10 月

下旬，持续 1 天 

会议前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次 

晚间会议特别节目内各

广告插口倒一位置或倒

二播出 5 次。 

总计播出 26

次 

G20 峰会 2020 年 11 月，

持续 2 天 

峰会前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次 

峰会期间 5 次/天，白天

2 次（6:00-18:00）滚

动播出，晚间峰会相关

节目内正一或倒一位置

播出 3 次，共 10 次 

总计播出 31

次 

双十一中国电商

年报 

2020 年 11 月

11 日，持续 1

天 

前 1 周开始滚动播出，白

天 1 次（6:00-18:00）晚

间 2 次（18:00-24:00）

共播出 21 次 

晚间双十一特别节目内

各广告插口倒一位置或

倒二播出 5 次。 

总计播出 26

次 

国际进口博览会 2020 年 11 月，

持续 3 天 

博览会前 1 周开始滚动

播出，白天 1 次

（6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次  

博览会期间 5 次/天，白

天 2 次（6:00-18:00）

滚动播出，晚间论坛相

关节目内正一或倒一位

置播出 3 次，共 15 次 

总计播出 36

次 

央视财经论坛暨

中国上市公司峰

2020 年 12 月

12 日，持续 1

峰会前 1 周开始滚动播

出，白天 1 次

晚间峰会特别节目内各

广告插口倒一位置或倒

总计播出 26

次 
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会 天 （6:00-18:00）晚间 2

次（18:00-24:00）共播

出 21 次 

二播出 5 次。 

 

【刊例价格】 2,756 万元 

说明： 

1. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，将按照价值对等原则安排补播。 

2. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播 

3. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

4. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 

5. 方案内各项频次可根据事件长度、报道力度调整，如遇到某一场活动或者相关报道取消的情况，

客户可以提交申请，以其他相关经济活动、论坛替换，以全年播够总频次为准。 
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2020 年 CCTV-2《遇见大咖》（第五季）独家特约  

【节目播出安排】 2020 年一季度 首播：CCTV-2 周四晚 22:00 

【广告投放周期】 共 10 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

特约权益 

 

特约企业在其商业宣传中可使用企业名称和节目名称组成的联合标识，须经广告经

营管理中心审定并备案，权益期限与节目播出安排相同。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                    

一、宣传片广告回报 

30 秒宣传片+5

秒标版 
形式： 宣传片时长 30 秒，后跟 5 秒含企业元素标版，出现字幕“遇见大咖由

***（企业名称）独家特约播出”并配音。（具体形式与栏目组协商确定） 

 播出安排： 财经频道内滚动播出，节目开播前至节目播出结束期间，总计播出 200

次。 

二、节目内广告回报  

5 秒特约标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 特约标版时长 5 秒，画面出现特约企业名称和标识，配音：“遇见大咖由***

（企业名称）独家特约播出”(口播语可协商确定)。特约标版后播出 15 秒

企业广告 1 条。 

 位置及

频次： 

在节目内片头后、中插一广告段倒一位置播出，2 次/期。 

环节植入 形式： 节目中可摆放或使用特约企业产品或带有特约企业元素的物品（视特约企

业产品特性决定），具体形式须根据节目设计，由广告中心、栏目组、特约

企业协商确定。 

主持人口播 

 

形式： 主持人或节目画外音提及企业名称，内容为：“欢迎您收看由***（企业名

称）独家特约的遇见大咖”（口播内容可协商）。 

 频次： 2 次/期 

压屏字幕 形式： 节目进行中出现字幕，字幕内容出现：“本节目由***（企业名称）独家特

约播出”字样。 

 频次： 2 次/期 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现特约企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期 

【刊例价格】 1,428 万元 

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补播。 
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4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

5. 本方案节目现场广告回报仅供参考，以最终三方协商为准。 
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2020 年 CCTV-3《衣尚中国》特约方案 

【节目看点】  顶级潮流资源，缔造时尚盛宴。 

 十类国宝非遗项目，三十位明星推广大使，三大极致创演空间，国内首创跨

界呈现。 

 让更多年轻人知道中华衣冠之美，让中国符号走向世界！ 

【广告亮点】 1. 综艺频道首档“时尚类综艺”，2020 年开年首档匠心之作。 

2. 文化内涵与明星流量并重，旨在影响新生代消费群体。 

3. 节目内容紧凑而环节丰富，满足企业节目内高频次曝光 。 

【节目播出安排】 

【广告投放周期】   

2020 年第一季度每周末晚黄金档播出，共 11 期 

2020 年 1 月-4 月 

【广告回报】  

节目内回报：   

特约标版 形式： 特约标版时长 5 秒，画面中出现企业名称或标识，配音：“《衣尚

中国》由***（企业名称）特约播出”（内容可协商）。 

 播出位置： 节目内三个中插口倒二位置。 

 频次： 3 次/期。 

15 秒企业广告 播出位置： 紧跟特约标版播出。 

 频次： 3 次/期。 

口播及字幕 形式： 主持人口播：“欢迎收看由***（企业名称）特约播出的《衣尚中

国》”，口播内容可带广告语。同时屏幕下方字幕内容：本节目由

“***（企业名称）特约播出“（内容可协商）。 

 频次： 2 次/期。 

内容植入 形式： 1、 节目环节、相关设施上可以布置企业标识，节目环节中可以

摆放企业产品。 

2、 节目环节中可围绕特约企业宣传理念、价值观等设置节目内

环节。 

3、 节目环节中可围绕特约企业宣传理念、价值观等设计花式口

播，在全季节目中累计不少于 3 次。 

（以上具体内容需与栏目组协商确定） 

下节精彩提示 形式： “下节精彩提示”环节植入提示标版，字幕及配音：“***（企业

名称）提示您下节更精彩”，后可出现 5-10 秒下节精彩节目内容，

精彩节目内容上可出现企业元素，具体内容需与栏目组协商确

定。 

 频次： 2 次/期 

片尾鸣谢 形式及频次： 片尾鸣谢中出现特约企业名称，每期 1 次。 

宣传片回报：   
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说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致广告未能播出，将按照价值对等原则安排补播；节目重播时广告带入，如遇节目

重播而广告未带入，不予补播。 

3. 本方案如实际播出安排发生临时变化，具体回报调整方式由中央电视台与企业协商确定。 

  

特约宣传片 形式：         时长 20 秒，内含有 5 秒特约企业标版，可出现企业名称或企业

标识与栏目名称组合 LOGO。配音：《衣尚中国》由“***（企业

名称）特约播出。（内容可协商） 

 播出频次： 节目播出前 1 个月左右，CCTV-3 滚动播出，共计不少于 150 次。 

【刊例价格】 3,600 万元 
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说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致广告未能播出，将按照价值对等原则安排补播；节目重播时广告带入，如遇

节目重播而广告未带入，不予补播。 

3. 本方案如实际播出安排发生临时变化，具体回报调整方式由中央电视台与企业协商确定。  

  

  

2020 年 CCTV-3《衣尚中国》行业赞助 

【节目看点】  顶级潮流资源，缔造时尚盛宴。 

 十类国宝非遗项目，三十位明星推广大使，三大极致创演空间，国内首创 跨

界呈现。 

 让更多年轻人知道中华衣冠之美，让中国符号走向世界！ 

【广告亮点】 1. 综艺频道首档“时尚类综艺”，2020 年开年首档匠心之作。 

2. 文化内涵与明星流量并重，旨在影响新生代消费群体。 

3. 节目内容紧凑而环节丰富，满足企业节目内高频次曝光 。 

【节目播出安排】 

【广告投放周期】   

2020 年第一、二季度每周末晚黄金档播出，共 11 期 

2020 年 1 月-4 月(暂定) 

【广告回报】  

节目内回报：   

15 秒企业广告 播出位置： 节目内三个广告插口正常位置。 

 频次： 3 次/期。 

口播及字幕 形式： 主持人口播：“本节目由***（企业名称）行业赞助播出”，口播

内容可带广告语。同时屏幕下方字幕内容：本节目由“***（企

业名称）行业赞助播出“（内容可协商）。 

 频次： 2 次/期。 

内容植入 形式： 1、 节目环节中可围绕企业宣传理念、价值观等设计花式口播，

在全季节目中累计不少于 3 次。 

2、 在节目中可根据节目内容设计与企业相关环节，或进行与

剧情关联的产品摆放，在全季节目中出现约 6 次的商业元

素露出。 

（以上具体内容需与栏目组协商确定） 

片尾鸣谢 形式及频次： 片尾鸣谢中出现企业名称，每期 1 次。 

【刊例价格】 1,500 万元 
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2020 年 CCTV-4 《美食中国》独家冠名 

【节目看点】 

 《美食中国》是打造“以人文视角聚焦中华美食”的纪录片栏目，它传播中华

饮食文化，擦亮中国美食名片。 

 节目以系列化、主题化方式制作播出。每个系列围绕一个地域选取最富地方特

色，具有典型性和代表性的美食策划制作节目，每期节目形成一个相对独立的

主题，解读一种美食文化现象，重在体现不同地域饮食文化的独特性、时令性、

创造性。 

 《美食中国》以美食为切入点展现正能量的新现象、新风尚、新观念、新事物，

全面、真实地反映中国人当前的生活状态与精神风貌，深入、客观地展现富于

创新、充满活力、具有国际视野的当代中国。 

【广告亮点】 
1. 占据中文国际频道晚间黄金时段，收视表现位居频道前列。 

2. 精准定位，吸引大批爱好美食、人文的中青年受众，锁定最具活力的消费群体。 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 18:00-18:30 

【广告投放周期】 2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31 日，全年共 261 期（不包含除夕当日）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传中可使用“中央电视台《美食中国》2020 年冠名企业”字

样，须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。2020 年 1 月 1 日至 2020 年

12 月 31 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 冠名宣传片时长 15 秒，宣传片中出现企业元素，配音：“《美食中国》

由***（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。 

 播出安排： 2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31 日期间，宣传片播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次（首播） 

CCTV-4 上午时段 周一至周日 9:00-11:00 1 次/天 366 
 

二、节目内广告回报  

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《美食中国》由***（企

业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告。 

位置及

频次： 

节目内片头后倒一位置。 

1 次/期。 

冠名口播画外音

及字幕 

形式： 主持人画外音口播语《美食中国》由***（企业名称）独家冠名播出（内

容可协商确定），同时屏幕下方出现相应字幕。 

 频次： 各 2 次。 



29 
 

中央电视台广告经营管理中心 
 

角标 形式： 屏幕右下角出现企业名称和节目名称组成的联合 LOGO，播出时间不少

于节目时长的 30%。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

【中央广播电视总台新媒体广告回报】  

一、新媒体直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、《美食中国》节目专题页回报 

15 秒视频前贴片（1/4 轮）-广告回报期：150 天 

【刊例价格】 3,339 万元 

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播出；如广告

未播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不

予补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方如需对外

公布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2020 年 CCTV-4 《健康中国》独家冠名 

【节目看点】 

 《健康中国》栏目以客观、公正、专业、权威的视角，播报国内外医疗科技领

域最新动态，关注民生健康，聚焦当前医疗行业的热点事件、热点话题，从业

内人士、专家领导、患者等角度进行深入剖析，开启全方位展示中国医疗行业

的窗口，构筑医患双方坦诚沟通的平台。 

 栏目分版块试图达到全方位、多角度的全景式解读。集合医疗前沿资讯、政策

动向、业内动态、热点事件，盘点最近一周中国医疗健康领域发生的重要事件。 

 发掘报道各地医院特色专科，展示各地医院特色诊疗服务，展现最优管理，倡

导最佳服务，传播最高声誉，铸造五星科室。发现那些真正潜心医疗事业中最

可爱的人。 

 对话国内医疗健康领域的权威人士，每期邀请一位国内知名专家、学者，谈医

疗健康事业，回顾潜心医道的健康人生，传播德艺双馨的医道求索之路。内容

上，融知识性、服务性、文化性于一体，涉及健康话题、医药名家、专科门诊、

养生之道、防治疾病、强身健体各个方面。 

【广告亮点】 

1. 定位精准，牢牢抓住最关注健康的高端观众群体。 

2. 品牌植入形式丰富，节目现场、大屏幕、角标、节目包装板块等地均可植入品

牌。 

【节目播出安排】 首播：周六、周日 17:15-18:00 

【广告投放周期】 2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31 日，全年共 104 期 

【名额】 独家 

【广告回报】  

冠名权益 

 

冠名企业在其商业宣传中可使用“中央电视台《健康中国》2020 年冠名企业”字样，

须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月

31 日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 冠名宣传片时长 15 秒，宣传片中出现企业元素，配音：“《健康中

国》由***（企业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。 

 播出安排： 2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31 日期间，宣传片播出安排如

下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次（首播） 

CCTV-4 下午时段 周一至周日 14:00-18:00 1 次/天 366 
 

二、节目内广告回报  

5 秒冠名标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《健康中国》由***（企

业名称）独家冠名播出”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业

广告。 
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 位置及频

次： 

节目内片头后正一位置。 

1 次/期。 

节目现场植入环节 形式： 节目现场大屏幕或主持人讲台等区域适当出现冠名企业名称和

标识（具体以与节目组协商一致为准）。 

 频次： 1 次/期。 

角标 
形式： 

屏幕右下角出现带企业名称的角标。 

出现时长 180 秒/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现冠名企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

【中央广播电视总台新媒体广告回报】  

一、新媒体直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、《健康中国》节目专题页回报 

15 秒视频前贴片（1/4 轮）-广告回报期：120 天 

【刊例价格】 2,625 万元  

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播出；如广告未

播出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予

补播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。  

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方如需对外公

布互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 
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2020 年 CCTV-4 《国宝发现》独家特约 

【节目看点】 

 CCTV-4 中文国际频道《国宝·发现》栏目，是全国首档以国宝文物和文博考古为线

索的行走发现类纪录片节目。 

 《国宝·发现》节目兼具纪实性和档案感，以主持人在实景现场行走的方式，辅以

计算机 3D 虚拟还原，对考古现场、遗迹遗址和国宝文物进行深入探索，展现最新

考古研究成果，探源中华文明，破译历史密码，弘扬中华文化。 

 《国宝·发现》节目专注历史人文领域，内容涵盖五大部分：考古发掘过程、国宝

文物特色、社会历史背景、文物保护修复、最新研究成果展示。节目依托考古文博

领域的专家、学者，以通俗易懂的叙事方式和精彩新颖的电视表现手段，打造“行

走中的历史百科”，对中华民族的历史传承进行客观还原和精彩评述。 

【广告亮点】 
1. 占据中文国际频道晚间黄金时段，收视表现位居频道前列。 

2. 精准定位，吸引大批爱好文博考古的中青年受众，锁定最具活力的消费群体。 

【节目播出安排】 首播：周一至周五 22:00-22:30 

【广告投放周期】 2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31 日，全年共 261 期（不包含除夕当日）。 

【名额】 独家 

【广告回报】  

特约权益 

 

特约企业在其商业宣传中可使用“中央电视台《国宝发现》2020 年特约企业”字样，

须经中央电视台广告经营管理中心审定并备案。2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31

日。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

一、宣传片广告回报 

宣传片 形式： 特约宣传片时长 15 秒，宣传片中出现企业元素，配音：“《国宝发现》由

***（企业名称）独家特约播出”（口播语可协商确定）。 

 播出安排： 2020 年 1 月 1 日至 2020 年 12 月 31 日期间，宣传片播出安排如下： 

频道 广告段位 播出时间 频次 总频次（首播） 

CCTV-4 上午时段 周一至周日 9:00-11:00 1 次/天 366 
 

二、节目内广告回报  

5 秒特约标版 

+15 秒企业广告 

 

形式： 标版时长 5 秒，画面出现企业名称或标识，配音：“《国宝发现》由***（企业

名称）独家特约播出”（口播语可协商确定）。随后播出 15 秒企业广告。 

位置及

频次： 

节目内片头后倒一位置。 

1 次/期。 

片尾鸣谢 形式： 节目片尾出现特约企业名称与标识。 

 频次： 1 次/期。 

【中央广播电视总台新媒体广告回报】  
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一、新媒体直播电视信号同步带入企业视频广告 

二、《健康中国》节目专题页回报 

15 秒视频前贴片（1/4 轮）-广告回报期：120 天 

【刊例价格】 2,199 万元 

说明： 

1. 具体播出时间以总台总编室在总台官方网站、APP 上发布的信息为准。 

2. 如因特殊原因导致栏目首播节目未能播出，广告将安排在当日同等时段的节目内播出；如广告未播

出，将按照价值对等原则安排补播。 

3. 节目在 CCTV-4（亚洲版）重播时广告带入，如因特殊原因导致重播节目内广告未能播出，不予补

播。 

4. 本方案广告段名称仅供参考，以最终合同为准。 

5. 央视广告经营管理中心对页面数据拥有版权，对互动数据拥有知晓及使用权。合作方如需对外公布

互动数据，需经广告经营管理中心备案。 

6. 新媒体广告回报最终解释权归广告经营管理中心所有。 

 

 

 


