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1月26日，央视一套跨年大戏《锋刃》落下帷幕，完美收官。谍战剧《锋刃》自开播以

来，凭借其开放的视角、严谨的剧情、精良的制作一下子俘获了众多观众的心。该剧叫好又叫

座，不仅被观众和业内大赞“良心剧”，其收视率也是稳步提升，全剧中心城市平均收视率

2.0%，全国网平均收视率1.91%。在最后一周（1.19-1.26）中，《锋刃》持续发力，中心城市

平均收视率达2.4%，全国测量仪平均收视率2.37%。收视率在大结局前的周五达到最高，当晚

第40集中心城市收视率2.79%份额7.21%，全国测量仪收视率2.86%份额8.13%。

有观众认为，荧屏上谍战剧众多，雷同的也不少，而《锋刃》打破了观众对谍战剧的固有

观念，为谍战剧开创了一个新模式。可以说，继《潜伏》和《北平无战事》之后，《锋刃》成

为谍战剧新标杆。

《锋刃》在选角上是比较颠覆传统的，一般来说，谍战剧男一号要么是

型男、要么是硬汉，但《锋刃》剑走偏锋，选了一向扮演小人物的“丑男”

黄渤，来出演八面玲珑、有勇有谋的“高富帅”特工沈西林。

一开始，有部分观众对黄渤的演技提出质疑，认为他演的沈西林带点痞

气，认为黄渤难摆脱喜剧表演的影子，但到了中后期，观众越来越觉得黄渤

演得“够味”，因为沈西林这个角

色，同时具备三重身份：公开身份是

洋行经理，实际身份是汪伪政府天津

事务联络官兼任特务委员会的情报副

主任，而隐秘身份是我党打入国民党

内部的秘密特工。这样的人物，无论

是痞气、油滑甚至是耍贫嘴，都是保

护自己真实身份的方式。历史上真实

的特工都是“好演员”，黄渤，也是

一位好演员，他演出了特工的那种在

“刀尖上行走”却能收放自如的状

态。

在剧中，黄渤的两撇小胡子，

以及西装、墨镜造型给观众留下了深

刻的印象，“原来黄渤这样一打扮还

真是挺有范儿的！”“黄渤也可以这

么小资！”黄渤首次演“高大上”的

角色就获得认可，他也成为不少观众

心中“谍战剧一哥”。
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外，很多

其他演员在《锋

刃》里，都对各自原先的角色有一定

的颠覆。比如“莫燕萍”袁泉，知性

女神挑战妩媚舞女；比如“韩子生”

孙坚，从来没接触过谍战剧的他演出

了爱国青年的激昂；比如“老谭”倪

大红，在剧中诡异与温情共存；比如

“武田弘一”尹铸胜，首次演日本人

的他，一口自创的“日腔中文”引发

话题；再比如“张金辉”章贺，向来

以好男人形象示人的他，把汪伪政权

特务委员会情报处的特务头子演得让

人咬牙切齿！

如果说演员的表演为《锋刃》

增色的话，那制片方、编剧和导演之

间的默契合作，则为《锋刃》的成功

奠定了基础。制片方对题材的把握到

位，定位精准，在发行上为《锋刃》

争取了央视一套这样一个优质的播出

平台，让这样品质过硬的剧能够被更

多观众欣赏到；编剧兼导演刘誉，在

情节设置上积极创新，摆脱了以往谍

战剧中的一些老套路，观众看剧基本

看不到那些谍战剧里反复出现的“老

梗”，自然更有新鲜感。

“假夫妻”就是谍战剧中一个

常见的梗，《锋刃》里也有“假夫

妻”，但这个“假夫妻”是和以往不

一样的。以前的“假夫妻”双方都是

共产党员，利用夫妻的身份相互帮

忙；而《锋刃》中，莫燕萍看似温

柔，其实是我党的地下情报工作者，

但她并不知道沈西林的真实身份，表

面上看，她是以获取情报为目的来接

近沈西林的。这对“假夫妻”阵营表

面上对立，实际上却是沈西林暗中帮

助莫燕萍传递情报。两人在相处过程

中看似“步步惊心”，实则却“有惊

无险”。

另外，以往的谍战剧，男主角

经常“开挂”，总能在绝境中全身而

退，并且把同伴救出来。但《锋刃》

就很真实，沈西林有救不了的同志，

老谭也有救不了的人，而且沈西林经

常被反派逼到绝境，靠他人的帮助才

能侥幸脱险。这些情节设置，正反映

了真正战争环境的残酷。

还有，《锋刃》在情报传递上

展现了“活动信箱”的功能，这是一

个创新。就是日常所见再普通不过的

一 棵

树 、 一

块砖头、一

个牛奶箱，都可能

是放置情报的地点。在以往的谍战剧

中，没有这么完整地展现过情报传递

的细节。

有些谍战剧，把着力点放在悬

疑的情节、打斗的场面等方面，《锋

刃》不仅仅着眼这些常规的东西，而

是把视野打开，展现出那个年代的大

背景和大格局。

在《锋刃》故事发生的那个年

代，国共两党之间的关系其实是很微

妙的，既因为抗日而开展合作，又相

互制衡。这种细微的关系，通过对老

谭、沈西林、韩子生、周先生几个人

之间的关系的描写，淋漓尽致地表现

了出来。比如老谭，他对沈西林和周

先生当然是有戒备的，但他也救了沈

西林好几次，因为他需要这样的合作

者；而几人都为保韩子生，不惜生

命，因为他们明白韩子生是希望，韩

子生能完成他们的心愿。而在大结局
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中，几乎所有人都死了，只有韩子生活了下来。因为信仰的存在，以韩子生

为代表的年轻人坚持斗争，最终迎来美好的未来。这种寓意，观众不难看出

来，也会明白编剧兼导演的一片苦心。这也让《锋刃》的整体格局一下子提

升了不少。

另外，《锋刃》虽然主要写的是天津城里的事，却一直穿插着对二战战

场的描写。武田弘一的侄子武田信夫开着日本最新式的零式战斗机，零式战

斗机一度是空中霸主。沈西林利用武田信夫对莫燕萍的迷恋，巧妙地让莫燕

萍得到了零式战斗机的图纸。他不仅把图纸给了国民党，使之能转给美军；

也卖给了法国、英国的联络点，导致欧洲战场有了很大的改观。这段描写，

正好呼应了当时的战争背景：国共合作正面抗日，共产党特工获取有价值的

情报，在“第二战线”为抗日做出了积极的贡献。

谍战剧的核心，说到底还是“人”。人物塑造、

人物之间的关系，比悬疑的情节和惊心动魄的故事更

能提示谍战剧的质感。《锋刃》的一大特色，就是把

人和人性剖析得非常到位。黄渤扮演的沈西林，刚刚

被吸收入党，介绍人就死了，沈西林在完全“真空”的

情况下如何坚守共产党的信仰，最后把自己奉献出去，这

是一个新的角度。沈西林非常希望组织出现，但永远也不知

道组织会在什么时候出现。人在精神上的孤独是最可怕的，沈西林

需要多大的毅力和耐力来忍受精神上的孤独，而让他坚持下去的，正是坚定

的共产主义信仰。这一点上，《锋刃》把谍战人员当年真实的心境刻画得淋

漓尽致。

再说莫燕萍，她因为丈夫牺牲，一夜之间沦落到风月场，这个角色的转

变让她短时间内很难适应，国恨家仇又时时刻刻刺激着她。她成为我党情报

工作者以后，除了传递情报，时时刻刻又想着复仇，这个心理状态刻画得非

常到位，把莫燕萍内心的纠结很生动地展现了出来。

通过韩子生这个人物，可以看出中国民众在抗日战争中的成长与成熟。

其实中国人抗战的情绪是一点点高涨起来的，不是日本人一来就知道如何抗

战，开始好多人可能是为了报家仇而不得不奋起反抗，最后才发展到保家卫

国。韩子生就是这样一个从学生成长为出色的抗战英雄的代表人物，他的心

路历程，也在《锋刃》中完整地展现出来了。

包括大反派武田弘一，《锋刃》也没有将其“脸谱化”。《锋刃》深挖

了武田弘一这个人物的内心，他也是

性情中人。如果没有战争，他和老谭

（范江海）、韩培均（韩树森）老同

学说不定能成为好朋友。但正因为战

争，武田弘一的人性发生了质变。

《锋刃》不断攀升的收视，以

及CCTV-1黄金档剧场这一最具

影响力的传播平台，吸

引了二十余家企业在

《锋刃》开播后抢

单投放，包括汽车

品牌一汽-大众、

上海通用、广汽

丰田、东风汽车、

山东临工、锦湖轮

胎，家电品牌海尔、

三星、创维、苏泊尔、安

吉尔饮用水，食品品牌蒙牛、洽

洽、乐悠悠食用油，家居品牌德尔、

敏华家具，医药品牌太极集团，金融

品牌中华联合财产保险，钻石品牌金

伯利等。

《锋刃》凭借大胆的颠覆、积

极的创新和开阔的视野，以及对人性

的深刻解读，最终赢得了收视和口碑

双丰收，成为谍战剧新的标杆。
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中韩携手拓展
电视领域合作新版图

WIN  TOGETHER7 8

IN TOGETHER W 



WIN  TOGETHER 7 9



WIN  TOGETHER8 0

IN TOGETHER W 





WIN  TOGETHER8 2

IN TOGETHER W 



细数羊年春晚的“第一次”

WIN  TOGETHER 8 3



WIN  TOGETHER8 4

IN TOGETHER W 



WIN  TOGETHER 8 5



WIN  TOGETHER8 6

IN TOGETHER W 



WIN  TOGETHER 8 7



WIN  TOGETHER8 8

IN TOGETHER W 



WIN  TOGETHER 8 9



WIN  TOGETHER9 0

IN TOGETHER W 



WIN  TOGETHER 9 1



WIN  TOGETHER9 2

IN TOGETHER W 



WIN  TOGETHER 9 3



WIN  TOGETHER9 4

IN TOGETHER W 



WIN  TOGETHER 9 5



WIN  TOGETHER9 6

IN TOGETHER W 



WIN  TOGETHER 9 7



WIN  TOGETHER  9 8

IN TOGW



WIN  TOGETHER 9 9



央视公益广告捧起的是奖杯，
赢得的是口碑

WIN  TOGETHER  1 0 0



WIN  TOGETHER 1 0 1




